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RESUMO

Esta pesquisa pretende investigar nas principais festas religiosas da cidade de Natividade —
Tocantins, a Festa do Divino Espirito Santo e a Romaria do Senhor do Bonfim, como se d& a
relacdo entre desenvolvimento local e turismo religioso, por meio do agenciamento dos atores
sociais em torno de uma identidade religiosa que é atribuida a cidade. Utilizou-se,
principalmente, enquanto construcdo basilar sobre cultura e identidade autores como Bajoit
(2006) e a teoria gestdo relacional de si, atrelada ao habitus apresentado por Bourdieu (2009),
enguanto modo de vida, que influencia as forcas performaticas tratadas por Yudice (2004). No
que tange ao desenvolvimento local, utilizou-se diversos autores que trabalham com o
desenvolvimento enddgeno e que visualizam a cultura enquanto fator gerador de
desenvolvimento para uma comunidade ou regido. A pesquisa parte da ontologia de interagdo
sujeito-objeto, com epistemologia construtivista, levando assim, a ado¢do de uma abordagem
fenomenoldgica e que utilizou métodos de pesquisa de natureza qualitativa, de natureza
aplicada, de carater e objetivos exploratdrios, tendo sido utilizadas técnicas de producdo de
dados como levantamento bibliogréafico, aliadas aos registros e analise dos diarios de campo
com observacdo participante, aplicacdo de questionario online para 120 pessoas e entrevistas
em profundidade com vinte e trés atores sociais que possuem relagdo com a area do turismo e
da cultura em Natividade. Foram também utilizados registros fotograficos e gravacoes
audiovisuais, justapondo narrativas da memdria e historia as observagdes registradas e ao
material produzido durante a Festa do Divino e a Romaria do Senhor do Bonfim no ano de 2018
e 2019 (de forma presencial) e nos anos de 2020 e 2021 de maneira remota (devido a pandemia
do novo coronavirus). Contudo, o material coletado reflete mais de quinze anos de
envolvimento da autora com o referido tema. SupBe-se que a identidade religiosa atribuida a
cidade de Natividade demarca um conjunto de praticas e manifestagdes que podem orientar um
modelo de desenvolvimento local, no qual as festas religiosas adquirem centralidade. Com isso,
esta tese apresenta sobre 0s agenciamentos em torno das festas religiosas de Natividade, em
gue nao se tratara de sujeitos ou instituicdes, mas sim, de reconhecer os projetos desenvolvidos
na localidade e quem séo os atores que estdo envolvidos nesses projetos. A identificacdo desses
agenciamentos em torno do projeto de turismo religioso para a cidade de Natividade é
fundamental para entender 0s processos que ocorreram ou 0Correm no Municipio, uma vez que
esses agenciamentos podem ser individuais, em grupos ou por associagdes. Por fim, as
interpretacdes possibilitaram estabelecer a tese de que existe sim uma légica de organizacéo
dos atores na comunidade de Natividade, de modo que os agenciamentos em torno das festas
religiosas, néo pretendem afirmar a cidade como um destino para o turismo religioso dentro do
Tocantins, mas sim uma autopromocao de atores isolados em si ou agrupados por afinidades
familiares. E ainda, que as a¢0es sdo voltadas para o turismo cultural, turismo de experiéncia e
mais recentemente, o ecoturismo. Ainda ndo ha uma consciéncia comunitaria que o turismo
religioso possa ser atrativo. Ha uma consciéncia individualizada e falta, portanto, criar e colocar
em pratica a rede de atores com projetos e agoes.

Palavras-chaves: Turismo Religioso. Desenvolvimento local. Natividade. Tocantins.



ABSTRACT

This research intends to investigate the main religious festivals in the city of Natividade —
Tocantins, the Festa do Divino Espirito Santo and the Pilgrimage of Senhor do Bonfim, how
the relationship between local development and religious tourism occurs, through the agency
of social actors around of a religious identity that is attributed to the city. Authors such as Bajoit
(2006) and the relational management theory of the self, linked to the habitus presented by
Bourdieu (2009), as a way of life, which influences the performative forces treated by Yudice
(2004), was used mainly as a basic construction on culture and identity. With regard to local
development, several authors who work with endogenous development and who see culture as
a factor generating development for a community or region were used. The research starts from
the ontology of subject-object interaction, with a constructivist epistemology, thus leading to
the adoption of a phenomenological approach and using research methods of a qualitative,
applied nature, character and exploratory objectives, using production techniques data such as
bibliographic survey, combined with records and analysis of field diaries with participant
observation, application of an online questionnaire for 120 people and in-depth interviews with
twenty-three social actors who are related to the area of tourism and culture in Nativity.
Photographic records and audiovisual recordings were also used, juxtaposing narratives of
memory and history to the recorded observations and material produced during the Festa do
Divino and Senhor do Bonfim Pilgrimage in 2018 and 2019 (in person) and in 2020 and 2021
remotely (due to the new coronavirus pandemic). However, the material collected reflects more
than fifteen years of involvement by the author with the aforementioned theme. It is supposed
that the religious identity attributed to the city of Natividade demarcates a set of practices and
manifestations that can guide a model of local development, in which religious festivals acquire
centrality. With that, this thesis presents about the assemblages around the religious festivals of
Natividade, in which it will not be about subjects or institutions, but about recognizing the
projects developed in the locality and who are the actors that are involved in these projects. The
identification of these assemblages around the religious tourism project for the city of
Natividade is essential to understand the processes that occurred or occur in the municipality,
since these assemblages can be individual, in groups or by associations. Finally, the
interpretations made it possible to establish the thesis that there is indeed a logic of organization
of actors in the Natividade community, so that the agencies around religious festivals do not
intend to affirm the city as a destination for religious tourism within Tocantins, but rather a self-
promotion of actors isolated in themselves or grouped by family affinities. And, that the actions
are geared towards cultural tourism, experience tourism and, more recently, ecotourism. There
is still no community awareness that religious tourism can be attractive. There is an
individualized awareness and, therefore, there is a lack of creating and putting into practice the
network of actors with projects and actions.

Key-words: Religious Tourism. Local development. Natividade. Tocantins.
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1. INTRODUCAO

A criacdo do estado do Tocantins, em 1988, validou um projeto de autonomia que
expressava as necessidades econdmicas e politico-administrativas daquela época, como também
trouxe consigo 0s anseios de outras geragdes e seus projetos inconclusos.

Marca essa trajetoria, movimentos desde 1821, momento em que em algumas Provincias
do Brasil e seus ideais liberais influenciavam os movimentos de independéncia nacional,
passando pelos anos 1940, 1950 e 1960 do século XX, com diversas a¢fes e movimentos nos
municipios do entdo Norte de Goiés. E, por fim, 0 movimento que inicia em 1984, seguindo até
1988 também do século XX, quando o Tocantins foi desmembrado do estado de Goids em 5 de
outubro de 1988, tendo sua criacdo e configuracdo outorgadas por meio da Constituicao Federal
deste mesmo ano (BRASIL, 1988).

O discurso utilizado para essa separagéo territorial era de evidenciar as dificuldades
socioeconémicas do Norte de Goiés, além de demonstrar que existiam potencialidades que
poderiam ser exploradas com o novo estado. “Atribui-Se esse contraste regional ao desprezo
politico-administrativo da representacdo do poder em Goias, fator que preponderou e prepondera
na construcdo do discurso autonomista do Tocantins ao longo de sua trajetéria”
(CAVALCANTE, 2003, p.13).

A ideia de pertencimento ao Norte Goiano e ndo ao estado de Goias, reforgou o discurso?
separatista, em que a diferenca regional, a discriminacdo e o abandono politico-administrativos
foram assimilados pelos habitantes. Nos jornais da época, nos discursos politicos dentre outros
registros destacavam e identificavam toda essa regido, que hoje é o Tocantins, como o “Norte
Goiano”.

Logo, os tragos culturais atribuidos a identidade de ser do Norte Goiano devem ser
reconhecidos como tragos regionais que convergem para a propria constituicdo desse estado, que
foram repassados de geracdo para geracao, seja pela influéncia familiar ou pelo proprio processo
de colonizacdo dessa regiéo.

O municipio de Natividade, cidade histérica da regido sudeste do Tocantins e distante
218 km da capital, Palmas, também foi cenario desses movimentos para separacdo do Norte

Goiano do estado de Goias e tantos outros que marcaram a histéria da regido. Cidade interiorana,

! para saber mais sobre a criacdo do estado do Tocantins ler CAVALCANTE, Maria do Espirito Santo Rosa. O
discurso autonomista do Tocantins. Goiénia: Ed. da UCG, 2003.
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ao pé da Serra da Natividade, que ainda conta com suas ruas de paralelepipedo, casas centenarias
preservadas ao longo dos anos, ruinas e igrejas, uma heranca da sociedade escravocrata que por
ali viveu. Sentar em algum banco da Praca Leopoldo Bulhfes no Centro Historico e escutar
apenas o vai e vem das pessoas, 0s passaros, 0 vento nas arvores e se encantar com a sensagao

de estar onde se parece que 0 tempo parou. Mas néo parou!

1.1. Contextualizagéo e caracterizagdo: Natividade - Tocantins e suas festas religiosas

A regido de Natividade foi descoberta, segundo a maioria dos historiadores, pelo
portugués Antbnio Ferraz de Aradjo, que estabeleceu uma mineracdo de ouro na serra que
margeia a cidade, por volta de 1734. Em consequéncia disto, surgiu o povoado no alto da serra
denominado S&o Luiz, nome em homenagem ao governador da capitania de Sdo Paulo, Dom
Luiz de Mascarenhas, que esteve na regido em 1740 para organizar as minas.

A capitania de Goias surgiu com as descobertas de minas de outro na segunda
dezena do século XVIII. [...] Para a metrépole lusitana, devido as politicas
mercantilistas praticadas pelos paises europeus neste periodo, sé interessava o
cobicado metal, levando portanto, a tomar medidas no sentido de vedar o
surgimento de outro tipo de economia, como a proibicéo do cultivo da cana-de-
acucar e a implantacdo de engenhos. [...] As minas de Natividade logo se
tornaram as mais importantes do norte da Capitania, o que fez com que o arraial
fosse logo elevado a categoria de julgado (PARENTE, 1998, p. 196).

Conforme mapas? da época, Natividade era considerada um dos mais importantes arraiais
da regido norte e sempre manteve relagcbes comerciais com outras capitanias por meio das Serras
Gerais, como também pelos rios Tocantins e Araguaia. Com isso, essas duas vias (serras e rios)
foram fechadas pela Coroa portuguesa para evitar os contrabandos, ficando assim, isolada na

regiao.

2 Primeiro mapa dos limites da Capitania de Goias foi elaborado a pedido do Secretério da Capitania, Angelo dos
Santos Cardoso. Para mais informacfes sobre o contexto politico, econdmico e social da elaboragdo deste mapa, o
primeiro de “Goiaz”, bem como de outras especificidades sobre ele, consultar o artigo “Primeiros mapas da
Capitania de Goias”, do historiador Wilson Vieira Junior.
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Figura 1- Mapa dos limites da Capitania de Goyaz - 1750 (A); "Mapa dos Julgados" 1777-
1778 (B).
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Fonte: SILVA; VIEIRA Jr. (2018)
De 1809 a 1815, Natividade foi sede da Comarca do Norte®, sendo residéncia do Ouvidor.

Por Resolucdo de 1° de fevereiro de 183l, foi elevada a categoria de Vila. Em 1834, possuia 300
casas e ruas guarnecidas de calgadas de laje. Em 22 de julho de 1901, foi criada a Comarca de
Natividade, instalada em 23 de dezembro de 1905.

Como arraial, varios acontecimentos importantes marcaram a historia da localidade, tais
como a divisdo da Provincia de Goyaz em duas comarcas em 1809 (do norte e do sul), sendo
Natividade sede da Comarca do Norte, até que se construisse a sede definitiva (vila da Palma,
ocorrido em 1815), sob o comando do ouvidor portugués Joaquim Theotdnio Segurado.

Posteriormente, entre 1821 e 1823, houve 0 movimento separatista na regido norte da provincia

A construcdo cartografica da Carta ou Plano da Capitania de Goyaz de 1778, documento oficial da coroa
portuguesa, reunia elementos da paisagem, representava o relevo e as bacias hidrogréaficas, as construgdes como
intervencdo no territorio e apropriacdo do espaco, além as estradas que ligavam Goias a Minas, a Cuiaba e a
Salvador. Apresentava uma hierarquia para classificar os povoamentos conforme sua inser¢do na economia da
mineracgdo: Vila Boa, arraiais com freguesia, arraiais sem freguesia e as aldeias (estas por Gltimo, representando
onde a sociedade mineira de Goias enxergava o indio). “A ‘Carta ou Plano Geographico da Capitania de Goyas’ ou,
simplesmente, ‘Mapa dos Julgados’, consagrado na historiografia classica, terminou de ser feita em maio de 1778,
pelo Sargento-mor, Tomas de Souza.
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de Goias com a lideranca do Theotbnio Segurado, em que um governo auténomo foi criado com
sede inicialmente em Cavalcante, Arraias e posteriormente em Natividade, que também teve sob
comando do ouvidor nativitano, o tenente coronel Pio Pinto de Cerqueira.
Na segunda metade do século XVIII, Natividade entra no processo letargico de
estagnacdo, como em todas as outras regides brasileiras produtoras de ouro, em
consequéncia do rareamento do metal e por falta de outro tipo de economia que
viria a substituir & atividade mineradora (PARENTE, 1998, p. 197).

Durante o ciclo do ouro, Natividade foi um dos mais importantes nicleos de garimpo na
primeira metade do século XXVIII. Ha relatos que, em seu apogeu, a mineracdo chegou a ter
cerca de 40 mil escravos, por volta de 1745. “E, a partir de 1770, por mais de 200 anos, o lugar
permaneceu em relativa obscuridade, embora a producdo de ouro jamais cessasse” (IPHAN,
2006, p. 7).

Grande parte dos autores de livros de memoéria e viagens descreviam
negativamente as terras de Natividade por onde passavam, porém, ha também
muitos registros positivos como a fartura do lugar e os aspectos religiosos da
populacdo. Natividade, apesar de ser um dos principais centros da comarca,
sofreu em parte com a falta de informagdes da Coroa em decorréncia da
distancia (DIAS, 2019, p. 64).

Em 18 de dezembro de 1920, o Governador Jodo Alves de Castro fez aquartelar em
Natividade a 4* Companhia da Forca Pablica, com o objetivo de defender a regido dos conflitos
existentes (apds o conhecido massacre de S30 José do Duro* em 1919) e melhorar a arrecadag&o
de impostos aos cofres publicos.

Na manha de 6 de outubro de 1925, a cidade recebeu a Coluna Prestes®, com o seu Estado
Maior, composto de Luis Carlos Prestes, Juarez Tavora, Cordeiro de Faria, Siqueira Campos,
Miguel Costa, Jodo Alberto e os goianos Atanagildo Franca e Manoel Macedo. Em 1930, deu-se
a supressdo da Comarca, que posteriormente foi criada sob o Termo e Municipio do mesmo nome
de Natividade.

Conforme o dltimo Censo do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE),

realizado em 2010, o municipio possui cerca de nove mil habitantes (com populagdo estimada

4 Massacre de S3o José do Duro, também conhecido como Chacina dos Nove ou Barulho do Duro, aconteceu em
S&o José do Duro (GO), hoje Dianépolis (TO), em janeiro de 1919. O conflito estaria relacionado a uma disputa de
poder, nos tempos do coronelismo, entre uma oligarquia de Goias e a familia Wolney que tinha a hegemonia de Sdo
José do Duro. Na praga da cidade chamada de "Praga da Capelinha dos Nove" onde houve a chacina ha uma placa
com os nomes dos homens que sdo tratados como herdis pelos moradores da cidade. Ha também uma réplica do
tronco onde eles foram torturados e assassinados.

% Foi um movimento organizado por tenentistas que percorreu o Brasil entre 1925 e 1927 combatendo as tropas dos
governos de Artur Bernardes e Washington Luis durante a Primeira Republica. Ao longo de sua trajetdria, os
membros da Coluna percorreram mais de 25 mil quilémetros em protesto contra 0s governos vigentes.
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em 9.250 habitantes® no ano de 2020), cuja principal atividade econdmica ¢ a Administragdo e
Servicos Publicos com 35,57%, seguida pelo setor de Servicos (25,06%) e Industria (23,52%).
A cidade também é conhecida por sua extra¢do do calcario dolomitico’ (NEGREIROS NETO,
2015).

Flgura 2 - Imagens do Centro Hlstorlco de Natividade/TO

Fonte: Flavio Cavalera e perfil @natividade (Instagram)

Natividade possui uma extensao territorial de 3.241,672 km?, esté localizada na regido
sudeste do estado do Tocantins. Com relagcdo a economia do municipio, Natividade possui 93%
das suas receitas oriundas de fontes externas (TOCANTINS, 2017). E, ainda conforme dados do
IBGE (2017), o percentual de populagédo ocupada equivale a 9,5%, o que € equivalente a 883
pessoas, sendo que o salario médio mensal dos trabalhadores formais é de 1,9 salarios minimos.
Outros 43,7% da populacao possui rendimento nominal mensal per capita de até meio salario.

Porém, em Natividade, ndo ha diversidade de agéncias bancarias, sendo disponivel no
municipio apenas a agéncia do Banco da Amaz6nia e uma Casa Lotérica. Quando algum morador

ou comerciante precisa utilizar servicos bancarios deve se deslocar até Porto Nacional

6 \er em http://cod.ibge.qov.br/D76

" Mais informacdes sobre o assunto no trabalho: NEGREIROS NETO, Jodo Vidal de. Caracterizacdo para
aproveitamento agricola de residuo de calcario. 67f. Tese (Doutorado em Producdo Vegetal) - Universidade Federal
do Tocantins, Gurupi, 2015.
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percorrendo 350 km (ida e volta), Diandpolis 250 km (ida e volta) ou para Gurupi 400 km (ida e

volta).
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Figura 3 - Mapa de Localizagdo - Natividade/TO
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Fonte: Sousa (2019)

A cidade contabiliza 250 imoveis do periodo colonial, edificagbes seculares, e mantém

preservadas muitas crencas, além de tradi¢bes e festas religiosas, de forma que, em 1987,

Natividade

passa a ser reconhecida pelo Instituto do Patriménio Histérico e Artistico

Nacional (Iphan) como Patrim6nio Histérico Nacional, inscrita nos Livros do Tombo Histérico,

Arqueoldgico, Etnografico e Paisagistico pela Lei 6.292, de novembro de 1975. Cumprindo 0s

efeitos do Decreto Lei n° 25, de 30 de novembro de 1937, em que foi homologado o tombamento

do Conjunto Urbanistico, Arquitetdbnico e Paisagistico da cidade de Natividade, entdo

pertencente ao estado de Goias, pelo Ministério da Cultura, na época comandado pelo Ministro
Celso Monteiro Furtado (MESSIAS, 2010).

Nas

A organizagéo espacial das cidades coloniais, principalmente aquelas surgidas
em consequéncias da mineracgdo, percebe-se a importancia do espaco fisico em
que a Igreja foi construida. Importancia do papel politico e social, papel
normativo e institucional, que a Igreja exercia nos primdérdios da colonizacao e
que perdura até o advento da Republica com o surgimento do municipio
(PARENTE, 1998, p. 195).

cidades coloniais brasileiras, é partir da Igreja que surgiam as ruas e nao ao contrario.

Em Natividade tém-se trés principais igrejas que foram preservadas e sdo tombadas como
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patriménio: a Matriz Nossa Senhora da Natividade, a Igreja de Sdo Benedito e a Igreja de Nossa
Senhora Rosario dos Pretos®.

Natividade é a Unica cidade de norte do antigo Goias que ainda conserva um
nucleo apreciavel de edificios histdricos, mas, 0 que mais se preservou foi a
estrutura das Igrejas, permanecendo suas linhas originais. [...] As Igrejas de
Natividade foram construidas em lugares destacados e altos da cidade, dando a
impressdo que as mesmas estdo ali em vigilia constante para com toda a cidade
e sua populacdo, onde as ruas parecem surgir todas procedentes do largo da
Igreja e ndo o inverso (PARENTE, 1998, p. 198).

Desse histérico cultural e de forte presenca da Igreja Catolica na comunidade, tém-se que
as principais festas religiosas de Natividade sdo: a Festa do Divino Espirito Santo e a Romaria
do Senhor do Bonfim, apesar da comunidade comemorar tantas outras como o Dia de Santos
Reis, Sdo Sebastido, Nossa Senhora das Candeias, Dia de Sdo Bras, Tercos de Séo José, Semana
Santa, Santo Expedito, S&o Jorge, S&o Jodo, Séo Benedito, Sdo Cosme e Damido, Nossa Senhora

da Conceicao e Nossa Senhora da Natividade, esta Ultima sendo a padroeira do Tocantins.

Figura 4 - Igrejas de Natividade: Ruinas N. S. Rosario dos Pretos (A), Matriz N. S. da Natividade
(B), Igreja de Sao Benedito (C) e Igreja do Espirito Santo (D).

e

Fonte: Imagens A e D (Autora, 2019) e Imagens B e C (Autora, 2011).

A Festa do Divino Espirito Santo e a Romaria do Senhor do Bonfim foram estabelecidas

como tradicdo® no Tocantins. Entende-se que essas festas sdo diferenciadas na regido,

8 Retrato fiel da sociedade escravocrata, a edificagdo foi iniciada pelos negros livres, mas s6 metade ficou concluida
por falta de meios, sobretudo pela diminui¢do da producdo de ouro. Para mais informacfes ver POHL, Joann
Emanuel. Viagem no interior do Brasil. Sdo Paulo: EDUSP, 1976.

o Instrucdo Normativa n® 001/2012 que disciplina os procedimentos para inclusdo de eventos culturais no Calendario
e Agenda Culturais do Tocantins e da outras providéncias. Sendo Eventos Tradicionais: eventos realizados ha pelo
menos 10 (dez) anos ininterruptos e que faca parte de uma comunidade especifica, transmitido de geracdo a geracdo
e que tenham reconhecimento em nivel estadual por parte do Governo do Estado.
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caracterizando-se pela sua singularidade, nas quais os ritos e as celebrac6es sao especificos para
seus publicos. Mesmo assim, ainda sdo poucas pesquisas realizadas no Tocantins sobre suas
manifestacdes culturais e religiosas, as quais seriam de suma importancia para registro dessas
tradicdes.

Sobre as festas religiosas em Natividade, o que se tem de informacao atualmente, resume-
se as matérias jornalisticas nos meios de comunicacgdo, inclusive nos oficiais do governo do
estado, arquivos na Associacdo Comunitaria Cultural de Natividade (Asccuna), material
produzido pelo Iphan, além de trabalhos de conclusdo de curso e alguns artigos cientificos.
Dentre os pesquisadores que trabalham com religiosidade e festas religiosas no Tocantins, pode-
se citar Messias (2010), Oliveira (2010), Souza (2012), Sousa (2017), dentre outros.

Atualmente, estdo publicados os trabalhos de alguns autores que tém se dedicado as
pesquisas sobre assuntos pontuais relacionados as festas religiosas pelo estado do Tocantins,
como aponta a revisdo de literatura sobre o tema, a partir de palavras-chave como: festas
religiosas, turismo e Tocantins. Esse levantamento foi realizado por meio do Banco de
Dissertacdes e Teses da Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (Capes),
no dia 14 de maio de 2020. Logo, obteve-se um total de 12 trabalhos (trés teses e sete
dissertagdes), sendo que dessas pesquisas, sete sdo sobre manifestacfes na cidade de Natividade.

Especificamente sobre Natividade e sua religiosidade, tem-se o trabalho pioneiro da
autora Noeci Carvalho Messias, a tese “Religiosidade e Devogdo: As Festas do Divino e do
Roséario em Monte do Carmo e em Natividade — 70~ defendida em 2010 junto a Universidade
Federal de Goias (UFG) que abordou as experiéncias cotidianas de devocao da religiosidade
popular realizadas anualmente nas duas cidades e ainda observou que embora a origem historica
das festividades do Divino Espirito Santo seja a mesma, os caminhos percorridos pelas duas
cidades revelam praticas ritualisticas diversas, embora semelhantes. Muitos dos elementos
existentes nos festejos do Divino Espirito Santo de Monte do Carmo ndo existem em Natividade
e vice-versa (MESSIAS, 2010).

Em 2012, foi defendida a dissertacdo de autoria desta pesquisadora, intitulada “Historia,
Memdria e Religiosidade na Festa do Divino Espirito Santo em Natividade-70 " no Programa
de Pds-graduacdo em Ciéncias do Ambiente na Universidade Federal do Tocantins (UFT) que
relatou o processo de organizagdo da comunidade do municipio de Natividade, no Tocantins, em
torno da realizagdo da Festa do Divino Espirito Santo, além de compreender a sua contribuigdo

na construcdo da cultural local.
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Em 2013, foi publicado outro estudo de autoria de Francisco Phelipe Cunha Paz: a
dissertacdo “Retalhos de Sabenca: Oficios, saberes e modos de fazer dos Mestres e artifices da
construcdo tradicional em Natividade — Tocantins” junto ao Mestrado Profissional em
Preservacdo do Patrimdnio Cultural que buscou identificar e descrever os oficios, os modos de
fazer e as técnicas construtivas da construgdo tradicional de Natividade — TO, evidenciando a
existéncia de permanéncias, transformacdes e perdas nas técnicas e modos de fazer originarios
dos processos construtivos dos séculos XVI1II e XIX.

Ja em 2015, a pesquisadora Eloisa Marques Rosa apresentou a dissertacdo “A Suca em
Natividade: festa, batuque e ancestralidade” ao Mestrado em Performances Culturais da
Universidade Federal de Goias (UFG) em que a Suca de Natividade foi analisada como uma
manifestagdo de “encruzilhada”, na intersecc¢do entre o batuque do negro e a devocao crista, com
énfase no seu contexto da Festa do Divino Espirito Santo e nos batuques, forjados no bojo da
cultura afro-brasileira.

Em 2019, a producdo cientifica sobre Natividade aumentou e contou com a publicagéo
de trés dissertagdes. O autor Watila Misla Fernandes Bonfim apresentou a dissertagdo “Os
filigraneiros de Natividade, Tocantins: patriménio imaterial, identidade e turismo” a0 Mestrado
em Geografia da Universidade Federal do Tocantins, em que se objetivou investigar como as
joias tradicionais e/ou filigranadas de Natividade marcam a relacdo da sociedade com o lugar,
dinamizando as relacdes sociais e econdémicas das pessoas. A pesquisadora Nayara Lopes
Botelho apresentou a dissertacdo “Corpo, comunicagdo e performance em Romana de
Natividade” ao Programa de Mestrado em Comunicacao e Sociedade também da Universidade
Federal do Tocantins, em que investigou a formacdo corporal, performativa e os elementos
cosmoldgicos construidos e comunicados por Romana de Natividade, mulher que tornou-se uma
referéncia no estado do Tocantins devido a sua arte, comunidade, espiritualidade, corpo e
profecias de um futuro que ja esta se estabelecendo. E, ainda neste mesmo ano, o jornalista
Weberson Ferreira Dias defendeu a dissertacdo “O corpo a servico da fé: representagoes
religiosas na Romaria do Bonfim em Natividade (TO ” no Programa de Mestrado em Territorios
e Expressdes Culturais no Cerrado da Universidade Estadual de Goias (UEG) com o objetivo de
entender o corpo enquanto parte elementar e essencial das festividades religiosas, no intuito de
compreender suas representacdes e suas funcionalidades no contexto desse culto religioso.

Dentro do cenario da revisdo de literatura, surgiram demais pesquisas que tratam do tema
religiosidade, porém em outros municipios tocantinenses, sendo duas teses e uma dissertagéo, a

partir da mesma pesquisa no Banco de Dissertacdes e Teses da Capes.
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Em 2017, a dissertagdo “Fé e devogdo no culto a Nossa Senhora do Rosdrio e ao Divino
Espirito Santo na Festa da Sucupira” do autor Weverson Cardoso de Jesus, apresentada ao
Mestrado em Historia da Universidade Federal de Goiads (UFG), em que a pesquisa destaca o
processo de formacédo e constituicdo da Festa da Sucupira, com ocorréncia na zona rural do
municipio de Dian6polis — TO, como expressdo de uma memaria coletiva e como representacdo
da religiosidade dos seus participes, sujeitos e grupos envolvidos. No mesmo ano, a tese
““Aquela vida véia dali num é a vida daqui”: As Influéncias da Igreja Catdlica e as
Consequéncias da Modernidade e Urbanizagdo na Religiosidade dos Antigos Moradores do
Povoado Canela, em Palmas-70 " do pesquisador Frederico Salomé de Oliveira, apresentada ao
Doutorado em Ciéncias Sociais da Universidade Estadual Paulista Julio de Mesquita Filho
(Unesp) sobre as realizagdes culturais e praticas religiosas dos antigos moradores do povoado
Canela’?, especialmente durante os festejos ao Divino Espirito Santo, como lugares de meméria
que se transformam de acordo com as influéncias da Igreja e imposi¢des da urbanidade,
desencadeando novas formas de manifestacdo da fé e mudancas nas tradi¢des, costumes, valores,
modo de vida e identidade da comunidade.

E, em 2019, a tese “Festas e sociabilidades nos sertoes: a rainha Nossa Senhora do
Rosario” da pesquisadora Marinalva do Régo Barros Silva, apresentada ao Doutorado Dinter em
Artes da Universidade Estadual Paulista Julio de Mesquita Filho (Unesp) e Universidade Federal
do Tocantins (UFT), em que teve o proposito de compreender o contexto no qual a Festa de
Nossa Senhora do Rosario em Monte do Carmo se insere e 0s sentidos que lhe sdo atribuidos
pela comunidade local, garantindo sua permanéncia no transcurso das geracoes.

Sendo assim, considerando o escopo restrito deste trabalho, frente ao potencial que a
tematica apresenta, esta tese centra-se em investigar as principais festas religiosas da cidade de
Natividade, neste caso a Festa do Divino Espirito Santo e a Romaria do Senhor do Bonfim, de
forma a reconhecer e analisar como se estabelece a relacéo entre desenvolvimento local e turismo
religioso, por meio do agenciamento de seus atores em torno de uma identidade religiosa e
cultural que ¢ atribuida a cidade.

Nesse sentido, este estudo pretende contribuir para a valorizagdo da cultura local e
compreender 0s processos das relacdes entre os atores sociais na promog¢éo do desenvolvimento
local por meio do turismo religioso. Por ser interdisciplinar, a pesquisa busca dialogar com

diferentes areas do conhecimento como: Turismo Religioso, Cultura, Patrimbnio e

10 comunidade ribeirinha transferida para a cidade de Palmas quando seu territério foi submerso para formacéo da
represa da Usina Hidrelétrica de Lajeado, no Tocantins.
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Desenvolvimento Regional, aléem de se desenvolver por intermedio de uma abordagem

fenomenoldgica e por meio da etnografia.

1.1.1. Festa do Divino Espirito Santo de Natividade — TO

Caracterizada como uma festa catdlica, um sinal de partilha e de compromisso na misséo
de reunir os fiéis em torno da mensagem de Cristo, a festa de Pentecostes da lugar as
manifestacBes comunitarias de regozijo e alegria em que as pessoas do campo reuniam-se na
cidade mais proxima, seguindo em procissao, cantando e dan¢ando em louvor ao Divino Espirito
Santo.

A festa israelita para a celebragdo de Pentecostes'! tem origem remota em cultos pagéos
cananeus®? ligados a terra e a colheita dos cereais que acabaram por se judaizar. Assim, o culto
ao Espirito Santo era altamente misterioso, quase esotérico. As suas raizes cristds, ainda que
evidente, misturam-se, porém, com rituais pagaos consubstanciados em que a Igreja “apropria-
se dos quadros espacio-temporais e mesmo certas formas de culto pagéo e converte esses lugares,
tempos e préaticas em culto cristdo. [...] A heranca paga do culto do Espirito Santo se verifica em
diferentes momentos [...] o papel central do ciclo solar”*® (MATA, 2000, p. 23-24).

A festa em celebracdo a Pentecostes ou, como se conhece, Festa do Divino Espirito Santo,
teve sua origem em Portugal com expansdo do seu culto por toda a Europa Ocidental, durante o
século XII, com grande influéncia fomentadora de ordens religiosas, como os franciscanos; o
patrocinio do poder real e, por arrastamento, das classes sociais mais abastadas; o seu carater

caritativo do “bodo aos pobres'*", 0 que tinha grande popularidade; cortejos e cerimoniais ricos

1 De acordo com o Novo Testamento da Biblia Sagrada, marca no calendario cristdo, a descida do Espirito Santo
sobre a Virgem Maria e os apostolos e o inicio da expansao da Igreja no mundo.

12 Na verdade, as trés grandes solenidades do povo da Antiga Alianca eram: a festa das primicias dos campos, a das
messes e a das colheitas, no fim do ano agricola. A primeira, denominada dos Azimos, tem o cunho, de facto, de
uma celebragéo agraria no Livro dos Numeros (c. XXVIIII) e no Levitico (c. XXIII) a da oferenda dos primeiros
frutos, a que veio a associar-se a comemoracao da saida do Egipto; a segunda é de accdo de gragas pelas searas
maduras oferecendo-se as primicias colhidas, 50 dias depois de a foice haver comec¢ado a cortar os cereais sazonados,
chamada Festa das Semanas ou Pentecostes; a terceira, no termo das colheitas, tem o nome de Tabernaculos
(MARQUES, 2000, p. 650).

13 No calendério eclesiastico cristio os momentos litdrgicos “positivos” andam associados aos dois solsticios: o
Natal e o Pentecostes, relacionados respectivamente com os solsticios de Inverno (25 de Dezembro) e de Verdo (24
de Junho) (Mata, 2000, p. 23-24).

14 Dar comida aos pobres.
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e suntuosos, com espetaculos impressionantes; e implementacéo desse culto, preferencialmente
em zonas de influéncia dos grandes centros (ABREU, 1999).

Em Alenguer, regido sudoeste de Portugal e distante 50 km de Lisboa, capital dagquele
pais, deu-se a implantagdo do modelo de “império” e que neste, teve papel de grande
significancia, em que a Rainha Isabel de Aragdo espalhou o culto por todo o pais nos séculos
XIV e XV g, a partir do continente, chega as ilhas da Madeira e Agores com continuidade até os
dias de hoje, além das coldnias portuguesas, como o Brasil (LOPES, 2004).

No entanto, tal tradicdo de que a Rainha Isabel de Aragédo é a precursora do culto ao
Espirito Santo é contrariada pela existéncia de documentacdo mais antiga, que se refere a
existéncia de modelos culturais desta natureza, anteriores e ligados intimamente as confrarias do
Espirito Santo e cujos dados, apesar de escassos, parecem (se tomados em termos globais)
irrefutaveis (LOPES, 2004).

A festa chegou ao Brasil por meio da colonizacdo dos portugueses. De um modo geral,
as festas do Espirito Santo tiveram um ciclo de implementacéo, expansdo e decadéncia na historia
de Portugal. Todavia, as escassas e pouco precisas referéncias que existem acerca das origens
das festas do Divino em terras brasileiras, ainda hoje vivas, nos remetem principalmente para o
periodo compreendido entre o primeiro e o terceiro quartos do século X1X, embora, por exemplo,
em Pirendpolis, no estado de Goiés, a mesma parece ter sido introduzida em meados do seculo
XVIII, a semelhanca, alids, de Guaratinguetd, no estado de S&o Paulo com informacdes
remontando a 1751 (ABREU, 1999).

Das demais cidades pelo pais que celebram o Divino Espirito Santo, tém-se a historica
Paraty, no litoral sul do Rio de Janeiro, em que a festa é registrada como patriménio cultural; em
Alta Floresta, no estado de Ronddnia, onde a celebracgdo é fluvial; em Minas Gerais, estado de
forte tradicdo religiosa em que sdo pelo menos 41 municipios realizam essas comemoragdes
somente no més de maio, destacando Diamantina, S&o Jodo del-Rei, Sabara e Mariana; além da
Festa do Divino da comunidade de Marmelada, no Piaui, e a Romaria de Carros de Bois da Festa
do Divino Pai Eterno, em Trindade, interior de Goias (BRASIL, 2015d).

As festas foram introduzidas no Brasil com as entradas e bandeiras, conforme apontam
alguns autores brasileiros e portugueses. No pais, as folias foram precursoras dos populares
festejos do Espirito Santo pelo interior do Brasil por se ambientarem geralmente na roga.

Ja no Tocantins, as festas vao de janeiro a julho de acordo com as caracteristicas de cada
localidade e sdo realizadas em varias cidades, especialmente nas regides sudeste e central do

estado, nas cidades de Almas, Santa Rosa, Chapada de Natividade, Peixe, Silvandpolis, Parana,
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Conceicdo do Tocantins, Palmas, Porto Nacional, Araguacema, Araguacu, Monte do Carmo e
Natividade (MESSIAS, 2010).

A Festa do Divino Espirito Santo de Natividade é considerada uma festa tradicional no
Tocantins, caracterizando-se pela sua singularidade, em que alguns personagens, ritos e
celebracGes sdo distintos dos originarios vindos com os colonizadores portugueses para o Brasil
e, em consequéncia, para a regifo central do pais. E na década de 80 do século XX que as
comemoragdes em torno da festa do Divino Espirito Santo em Natividade tomam ‘corpo’
(MESSIAS, 2010).

Para Durkheim (2008), os rituais delimitam a relacdo entre sagrado e o profano,
estabelecendo normas referentes ao comportamento quando no momento do sagrado. Logo, em
todas as celebracOes religiosas existem regras estabelecidas, por meio dos simbolos e ritos, que
desempenham a funcéo de mediar a relacdo do individuo e sua divindade.

Em Natividade, a Festa do Divino Espirito Santo segue o calendario cristdo, com data
movel, celebrada cinquenta dias depois da Péscoa, precisamente no 7° domingo apo6s a
Ressurreicdo de Jesus, em que simbolos como a pomba e a cor vermelha representam,
respectivamente, o Divino e o fogo, e estdo presentes em toda parte, seja nas bandeiras, decoracao
da Igreja e até mesmo na vestimenta dos devotos e folides.

Segundo Yéda Barbosa (2017), tradicionalmente, a festa & preponderantemente
masculina, embora existam papéis reservados as mulheres, principalmente nas atividades de
preparacdo dos festejos, como montagem de altares e enfeites e no preparo de vestimentas e
alimentos, restringindo-se aos dominios privados da festa. Dentre os personagens principais que
incrementam a Festa do Divino de Natividade, temos a predominéncia de figuras masculinas,
sendo eles: Imperador, Capitdo do Mastro, Alferes e Folides.

A preparacgéo para a festa inicia-se um ano antes, com o sorteio dos festeiros na Missa de
Coroagédo do Imperador, no Dia de Pentecostes. Nesse dia, 0s despachantes ja sinalizam se véo
ou nao ‘soltar’ alguma folia, ajudando o Imperador e o Capitdo do Mastro na busca de donativos
sejam eles em dinheiro ou produtos para realizacdo da festa. Tradicionalmente, séo trés folias
gue saem na Festa do Divino do Espirito Santo em Natividade: a Folia de Cima, a Folia dos
Gerais e a Folia do Outro Lado do Manoel Alves.

Com o passar do ano, as atividades em torno da festa continuam: reunides para escolha
dos Alferes, folides, locais e roteiros dos pousos, composi¢do de musicas dentre outros. Até a
chegada do dia das celebracGes solenes como a Saida das Folias, no Domingo de Pascoa da
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Semana Santa, os 40 dias de Giro das Folias, a Festa do Capitdo do Mastro, a Coroacgéo e Festa

do Imperador do Divino Espirito Santo.

Figura 5 - Devotos na missa do Capitdo do Mastro (A), Cortejo do Imperador (B), Folido
aquecendo o tambor (C), Fiéis na missa do Capitdo do Mastro (D), Almogo da Saida das Folias
(E) e a Bandeira do Divino (F).
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Fontes: Imagens A, B e D (Emerson Silva, 2010) e Imagens C, E e F (Autora, 2010).

Antes, durante e depois da Festa do Divino Espirito Santo em Natividade e em todo o
processo de organizacdo da mesma, demonstra-se que as pessoas envolvidas, cada qual com sua
habilidade, trabalham para conseguir realiza-la da melhor maneira possivel, com abundancia de
comida e bebida.

Logo, a festividade € caracterizada por ser uma festa comunitaria, solene e repleta de
ritos, predominando o dever e a obrigacdo por parte de todos, seja na preparacdo das
comunidades, nos pousos, no giro das folias e em todos os rituais que a complementam.

Para que um ritual religioso popular cumpra o que se espera dele, é preciso que
tudo seja feito observando regras rigorosas de conduta. Todos 0s momentos sdo
prescritos e neles, todos os gestos individuais e coletivos também. Alguns
versos podem ser improvisados, mas 0s atos que os acompanham ndo. Cantos,
rezas, posturas de corpo, detalhes de trocas entre pessoas — entre folides, entre
folides e moradores, entre foliGes e promesseiros, acompanhantes — necessitam
ser, ao longo de cada jornada anual, rigorosamente cumpridos em cada casa, em
cada momento de chegar, de pedir, de comer, de agradecer, de abencoar, de
partir, para que tudo seja a repeticdo de um demorado momento de culto
coletivo que reinventa uma tradigéo acreditada, porque se repete todos os anos
da mesma maneira. Tudo deve ser feito como sempre foi, para que tudo seja
como todos sabem que é e acreditam que deva ser (BRANDAO, 2010, p. 71).

No inicio das comemoracOes da Semana Santa, as celebracdes oficiais da festa do Divino
Espirito Santo tomam corpo e inicia-se a preparacao das folias com a preparacao das tropas para
sairem em busca de donativos que em troca desses, evangelizam as pessoas no sertdo

tocantinense. Nesse processo de preparacao das tropas que sairdo nas folias estdo o de conseguir
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animais e equipamentos de montaria, além de mantimentos que serdo consumidos antes e durante
a viagem, como os bolos de arroz e biscoitos caseiros, mais conhecidos como petas.

No Domingo de Pascoa as folias saem para o Giro, porém a preparacao e o trabalho dos
Despachantes e festeiros j& haviam iniciado meses antes. No Sabado de Aleluia, a movimentagdo
em torno da Festa do Divino Espirito Santo cresce e toma conta das ruas. Os folides sdo os
devotos do Divino, eles percorrem junto com a folia a zona rural, os povoados e cidades
circunvizinhas. Eles também sdo os musicos que compdem, cantam as catiras e as rodas, tocam

e dangam aonde quer que cheguem com a bandeira do Divino.

Assim, a festa reproduzia ndo somente as suas manifestagdes tradicionais, sendo
também, uma ordem de relacdes especializadas entre os atores locais, dispostas
em uma hierarquia coletivamente estabelecida e legitimada, na qual a
negociagdo constante entre os atores institucionalizados eclesiais e leigos
orientavam as pautas de acdo do projeto de promogdo do evento, mesmo que
tensionados por conflitos constantes (LOPES, 2014, p. 137).

O Giro de quarenta dias termina em uma quinta-feira, dez dias antes da comemoracao do
Dia de Pentecostes, que é quando acontece o Encontro das Folias na praca da Igreja Matriz, em
que assinam o termo de compromisso, fazem as vénias com as bandeiras do Divino e entoam
canticos com muita alegria.

A comunidade comparece em grande numero para celebrar esse momento. Homens,
mulheres, jovens e criangas se reinem ao redor do patio circular construido especialmente para
esse momento da Festa. Nem o sol forte desanima os devotos.

Nos dias que antecedem os demais ritos solenes que compdem a Festa do Divino, nesse
caso a Esmola Geral, a Festa do Capitdo e a Festa do Imperador, os devotos concentram-se nos
locais em que as festas serdo realizadas para organizar a ornamentacéo e a alimentacéo, dentre
outros afazeres para os proximos dias de festejo em tributo ao Divino (SOUSA, 2017).

No sabado acontece a Esmola Geral. No periodo da manha, as mulheres da comunidade
(em sua maioria idosa) organizam a Igreja Matriz para a saida da Esmola Geral que acontece por
volta das 15h. Toda a Igreja é enfeitada na cor vermelha e as bandeiras do Divino chegam de
diversas localidades, sendo abengoadas pelo paroco. Geralmente sdo bandeiras de devotos, ex-

festeiros, promesseiros, doagdes e novas bandeiras.
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Figura 6 - Encontro das Folias (A), Descida do Mastro (B); Coroacdo do Imperador (C); Cortejo
do Imperador (D); Chegada do cortejo na Igreja do Divino Espirito Santo (E), FoliGes cantando
o0 Bendito no pouso (F) e Esmola Geral (G).

Fontes: Imagem A (Flavio Pereira, 2010); Imagens B e C (Emerson Silva, 2011); Imagens D e E (Autora, 2010) e,
Imagens F e G (Autora, 2019).

No mesmo dia da Esmola Geral acontece a festa do Capitdo do Mastro. Nela, o Capitao

é levado da sua casa até a porta da Igreja Matriz, local em que foi realizada a missa em sua
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celebragéo, em cima de um mastro de aproximadamente cinco metros de altura. A comunidade
acompanha o mastro até a Praca da Igreja Matriz, ao som de mdsica, danca suca e com velas
iluminando o caminho.

Em 2010, ocorreram mudancas na festa do Divino Espirito Santo, sendo o Gltimo ano em
que a Coroacdo e Missa Solene do Dia de Pentecostes aconteceram na Igreja Matriz, no Centro
Histdrico de Natividade. Em 2011, as comemoracdes foram transferidas para outras igrejas da
cidade: a Igreja do Espirito Santo, proxima a entrada de Natividade, recebeu a Missa Solene, e
na Igreja S&o Benedito foi realizada a Coroagéo do Imperador. Atualmente, a Coroagédo acontece
na casa do Imperador (retorno da tradicdo, conforme os devotos) e a Missa Solene na Igreja do
Espirito Santo.

Todos os “do lugar” compartilham crencas e conhecimentos comuns. Pouca
coisa pode ser improvisada, se é porque desigualmente se sabe o0 que vai
acontecer e desigualmente se sabe como proceder que o rito recria o conhecido
e, assim, renova a tradicdo; aquilo que se deve repetir todos 0s anos como
conhecimento, para se consagrar como valor comum. Renova um saber cuja
forca é ser 0 mesmo para ser aceito. Repetir-se até vir a ser, mais do que apenas
um saber sobre o sagrado, um saber socialmente consagrado (BRANDAO,
2010, p. 58).

Regidos pelas regras de um codigo estabelecido durante anos, os devotos e foliGes do
Divino Espirito Santo acompanham esses ritos do que pode ou se deve fazer, o que ndo fazer em
cada momento e como deve ser feito outros momentos, sendo protagonistas ou apenas
coadjuvantes dentro dessa relagcdo (SOUSA, 2017).

E a partir do sorteio dos festeiros pelos Procuradores da Sorte que um novo ciclo se inicia,
novas familias sdo inseridas nesse contexto e a devogao permanece. Assim, sdo nesses locais de
experiéncia religiosa que as pessoas aprendem as crengas gque sustentam as normas e que

codificam a vida em sociedade.

1.1.2. Romaria do Senhor do Bonfim

A historia da devocdo ao Senhor do Bonfim comeca em Setlbal, a 32 km de Lisboa,
Portugal, em 1669, quando, segundo uma tradicdo popular na cidade, uma mulher havia

encontrado na areia da praia, entre alguns pedacos de madeira, a imagem do Senhor do Bonfim.
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A estatueta, esculpida em madeira, teria sido o Unico objeto que restou de um navio que
provavelmente naufragou (DIAS, 2019; GROETELAARS, 1983; IPHAN/MINC, 2010).

No Brasil, mais precisamente na Bahia, o culto ao Senhor Bom Jesus do Bonfim, nasceu
em 1740, com a vinda a Salvador do Capitdo de Mar e Guerra, o portugués Theoddsio Rodrigues
de Faria, sendo proprietario de trés barcos que faziam a rota comercial pela costa da Africa e
membro do comité de administracao.

O capitdo, pela grande devo¢do que tinha ao Senhor do Bonfim, através da
imagem que se venera em Setlbal (sua cidade natal), em Portugal, trouxe de
Lisboa uma semelhante aquela, medindo 1,06 de altura, e, compondo o conjunto
escultérico, um aparelho de prata [...] e, com permissao do Arcebispo Dom José
Botelho de Matos, fé-la colocar e expor a adoracdo dos fiéis (IPHAN/MINC,
2010, p. 8).

Logo, a devocdo de Nosso Senhor do Bonfim em Salvador®® cresceu e a partir dai se
comecou a festejar. A organizacao da Festa do Bonfim, ficava a cargo de uma associacao leiga
formada no ano de 1745 por portugueses, principalmente por navegantes e comerciantes, para
render homenagens ao Jesus Crucificado pelas gracas alcancadas, seja uma viagem maritima
bem sucedida ou uma transacdo comercial favoravel. Atualmente, a festa € organizada pela
Igreja.

Além de Salvador, a devocdo ao Senhor do Bonfim esta presente em diversas outras
cidades da Bahia, como também, na regido Nordeste do pais como nas cidades de Salgado e
Laranjeiras, em Sergipe; Olinda, no estado de Pernambuco, Marechal Deodoro no estado de
Alagoas, a cidade de Serra da Raiz na Paraiba e em Fortaleza e Cratéus, no estado do Ceara.

A devocéo ao Senhor do Bonfim também aparece em outras regides do pais. No Sudeste,
hé igrejas e festas nos estados de Minas Gerais, Rio de Janeiro e Sdo Paulo. Na regido Centro-
oeste os festejos ocorrem em Campo Grande no estado de Mato Grosso do Sul, e em Goiés, nas
cidades de Pirenopolis, Grajau e Silvania. E, por fim, naregido Norte, a devocéo e festa ao Senhor
do Bonfim é realizada também em Conceic¢do do Araguaia, no Para.

N&o se pode afirmar que a festa se expandiu mecanicamente de Salvador para
0 conjunto do pais. Por outro lado, as dimensdes que ela alcangou, em Salvador
desde o inicio até os nossos dias, dao suporte a suposicdo de que, tendo-se
tornado conhecida em diversos pontos do Brasil, estimulou e favoreceu a
consolidagédo de festas com o mesmo nome e com 0 mesmo alvo de devocdo
(IPHAN/MINC, 2010, p. 69).

15 A data da celebragdo ao Senhor do Bonfim acontecia durante a Pascoa, dia 18 de abril, até que em 1773, 0 5°
arcebispo de Salvador, Dom Sebastido Monteiro da Vide, instituiu que o evento passaria a acontecer no 2° domingo
do més de janeiro, apés a Folia dos Reis. A justificativa para a mudanga foi a chuva no tempo da Pascoa, que impedia
aos peregrinos de visitar e adorar ao Bonfim na colina sagrada. Mais informac@es em Groetelaars (1983).
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Apesar de ndo se saber precisar a data determinada da origem da devogdo ao Senhor do
Bonfim no Tocantins, ha registros da existéncia e movimentacdo de milhares de pessoas para a
Romaria em Natividade que datavam antes de 1883, data na qual “o Bispo de Goias, Dom
Claudio Ponce de Ledo fez uma visita pastoral em toda a sua diocese, alcancando também ja a
Romaria do Senhor do Bonfim e Porto Nacional” (PEDREIRA, 2016, p. 29). Além das meng¢des
nos jornais como o Estado de Goyaz e o Norte de Goyaz*®, que publicaram textos referentes a

Romaria do Bonfim de Natividade, em 1892 e 1908, respectivamente.

Figura 7 - Jornal ‘Norte de Goyaz’ dos anos 1800 citando a Romaria do Senhor do Bonfim em
Natividade.
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Fonte: Hemeroteca da Biblioteca Nacional, 2021.

A Romaria do Senhor do Bonfim acontece na comunidade rural do Bonfim, 23 km do
municipio de Natividade. Realizada entre os dias 6 a 17 do més de agosto, a Romaria é apontada
como uma das festas religiosas mais expressivas do estado do Tocantins, sendo ainda um evento
que atrai pessoas de varios outros estados e desenvolve um papel regional relevante no que se

tange ao cenério religioso, além de atrair grande atencdo da midia regional. Além de Natividade,

16 0s jornais estdo disponiveis na Hemeroteca Nacional no endereco http://hemerotecadigital.bn.com
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no Tocantins outros dois municipios também cultuam o Senhor do Bonfim: Araguacemal’ e
Fortaleza do Taboc&0'®, localizados na regido central do estado.

Em Natividade, a Romaria se destaca por reunir milhares de pessoas, peregrinos e
comerciantes de diversas localidades, que aproveitam 0 movimento de pessoas para repassarem
seus produtos. E a mistura do sagrado e do profano, simbolizando um ambiente social e
econémico de trocas e confirmacédo de identidade e cultura. No local ainda séo realizadas missas
no 1°, 3° e 4° domingo de cada més, em que os fiéis comparecem mensalmente, - alguns levam
comida para compartilhar e desfrutar de almogo compartilhado com o padre ao final da missa -,
vindos de diferentes cidades do Tocantins como Parand, Palmas, Porto Nacional, Gurupi,
Diandpolis e demais municipios circunvizinhos.

Seguindo 0s mesmos passos das aparicdes’®, Souza (2012, p.228) explica que

[...] a procura acentuada pela comunidade de Bonfim por motivos religiosos —
movimento que, segundo a Igreja local, data do século 18 -, comeca a se
desenvolver mediante a uma crenca mitologica que ainda hoje é forte. Um
vaqueiro teria encontrado, em um ambiente pantanoso, a imagem do Senhor do
Bonfim sobre um tronco de madeira e quando a retirava do local e a levava para
a igreja de Natividade, ela reaparecia na mesma paragem onde havia sido
encontrada. Segundo a crenca popular, esse movimento de ida e volta da
imagem, impulsionado pela vontade do “Senhor do Bom Fim”, teria ocorrido
repetidas vezes.

A construcdo da igreja onde fica a imagem do Senhor do Bonfim foi iniciada em 1940,
sob intermédio do Bispo Dom Alano Maria du Noday, com o lancamento da pedra fundamental.
Porém s6 em 1952, a obra chegou ao ponto de abrigar fiéis, sendo celebrada Missa Solene ainda
com o local em construcdo. A estrutura basica da igreja permanece até hoje, mesmo apds algumas
reformas e acréscimos, como a constru¢do de uma rampa de acesso de 38 metros em 2018,
levando em consideracdo as pessoas com mobilidade reduzida, os idosos e as pessoas com
deficiéncia que também visitam o Bonfim, possibilitando o acesso desse publico a imagem do
Senhor do Bonfim. “Em determinados momentos a pequena e acolhedora praca fica literalmente

lotada. Era ali mesmo, neste pequeno espago, que ao longo de dezenas de anos passou a ser

17 Realizada desde 1932, a romaria do Senhor do Bonfim em Araguacema, que esta distante 290 quilémetros da
Capital, Palmas, seguindo pela rodovia TO-342, ¢ realizada de 6 a 15 de agosto, e comegou com uma histéria bem
parecida com a de Natividade, em que um morador teria encontrado uma imagem somente com o tronco de Jesus,
posteriormente batizada de Jesus do Bonfim.

18 Em Fortaleza do Tabocio a data do festejo € movel e comegou com a devogdo de um morador local que construiu
uma capela ap0s alcancar uma graga atribuida ao santo.

19 Os mitos sao recorrentes e obedecem a um padrdo composto dos mesmos mitemas [...]. Outro mitema recorrente
é o lugar social das pessoas para quem a Virgem ou os santos decidem se mostrar. S&o sempre pescadores, escravos,
indigenas, lenhadores, pastores, ou seja, pessoas marginais aos circulos de poder, gente pobre e carente de recursos
materiais (ABUMANSSUR, 2018, p. 99).
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celebrada a missa campal do dia 15 de agosto e outros dias, devido & grande comemoracao de
Romeiros” (PEDREIRA, 2016, p. 8).

Em 1998, a Diocese de Porto Nacional constituiu o local como Santuario Diocesano, a
Igreja do Senhor do Bonfim, apds documentos datados nos Canones 1230-1234%, cita-se a
existéncia bicentenaria da devo¢do dos fiéis ao Senhor do Bonfim, o crescente nimero de
romeiros da Diocese, de todo o estado do Tocantins e mesmo de outros estados, foi estabelecido
que o Reitor do Santuario fosse sempre o Paroco da Paroquia Nossa Senhora da Natividade, em
Natividade. Porém, atualmente essa tratativa ndo é mais assim e o Reitor atual, padre Leomar
Sousa mora em Luzimangues (distrito de Porto Nacional, localizado do outro lado da Ponte
Fernando Henrique Cardoso que faz a divisa com a capital Palmas) e atua em algumas cidades
assistidas pela Diocese de Porto Nacional.

Em 2017, a area®* do povoado do Bonfim recebeu titulo definitivo sendo repassada para
a Mitra Diocesana de Porto Nacional. Na comunidade residem 28 familias durante o ano. “No
periodo da Romaria esta referéncia se desfaz e milhares de pessoas fazem com que o pequeno
povoado passe de um estagio predominantemente rural para um momentaneamente urbanizado”
(DIAS, 2019, p. 83).

O Santuéario se destaca pela Igreja e seu largo, espaco dos romeiros e referéncia das
celebragdes religiosas, atuando como um elemento organizador da comunidade do Bonfim. As
casas da comunidade circundam o Santuario e em sua grande maioria ficam fechadas por quase
todo o0 ano, s6 sendo reabertas no periodo da Romaria, seja para hospedagem de amigos ou
familiares ou para locacdo a terceiros. Por seu nimero de visitantes ser expressivo durante 0s
dias da Romaria, “a maioria das pessoas se instala em acampamentos improvisados e, diga-se de
passagem, em condigdes precarias” (SOUZA, 2012, p. 228).

Chegando ao santuario, o peregrino dispde-se a pedir ajuda e, em certos casos,
perd&o, evocando o momento de reconciliagdo e de vida nova, possibilitados
pelas préaticas penitenciais. Neste sentido, 0s santuarios exercem uma missdo
profética, identificando-se na edificacdo uma motivacao de origem sobrenatural
(MONICO; MACHADO; ALFERES, 2018, p. 206).

O caminho até o Santuario do Bonfim é marcado por estacGes que representam a Via

Sacra, que séo os ultimos momentos de Jesus Cristo, além de muito sol, cansaco, suor e o siléncio,

20 Esses canones sdo citados no livreto comemorativo do Monsenhor Jones Pedreira distribuidos durante a Romaria
do Bonfim de 2016.

2o processo de titulacdo tramitava desde 1991 no ambito do governo do Estado do Tocantins. A titulagdo do
territério do povoado do Bonfim foi expedida pelo Instituto de Terras do Tocantins (ITERTINS) e antes era
propriedade do casal José Constancio e Sena e Joana Martins Chaves Sena (DIAS, 2019).
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que sé é quebrado pelos carros e caminhdes que passam na BR-010. O governo do estado e

algumas organizacOes paraestatais oferecem pontos de apoio com agua e frutas aos romeiros.

O perfil do peregrino é daguele religioso que deixa sua casa a fim de pagar suas
promessas por uma gracga alcancada por meio da fé [...] romeiros em idade
adulta que vem todos os anos a cidade participar de pelo menos uma das
festividades religiosas, onde a viagem representa sua satisfacdo espiritual, a
busca do sagrado e onde sdo aceitdveis os atos de sacrificios (SILVA,
CAMPOS, 2016, p. 145).

A construcdo de uma Via dos Romeiros ndo foi finalizada e as pessoas caminham pelo

acostamento da rodovia. Placas de sinalizacdo alertam motoristas e pedestres quanto o perigo de

romeiros caminhando na pista ou no acostamento.

Figura 8 - Placas de sinalizacdo pedindo atencdo aos motoristas e pedestres (A, E); Uma das
estaces da Via Sacra da Romaria (B); Devoto fazendo o percurso correndo até o Bonfim (C);
Fila de carros para entrada no Santuério (D); Romeiros (F, G) e Ponto de apoio do Governo do

Tocantins (H).

—

Fonte: Figuras A, B, C, D, E e H (Autora, 2019); Figura F (Thiago S&, 2016); Figura G (Marcelo Prado, 2016).
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Todo o caminho é um ritual, sejam em grupos ou sozinhos, cada devoto segue seu

caminho de peniténcia, como explicam Ménico, Machado e Alferes (2018, p. 2015).

Todo o caminho a percorrer integrou-se num ritual que envolveu cognigdes,
emocdes e comportamentos especificos, que distinguem a peregrinacdo de uma
outra jornada qualquer. O elemento diferenciador reverteu-se no cumprimento
de promessas ou peniténcias, pela oblacdo, sacrificio e/ou dor. As agruras da
caminhada, muitas vezes incrementadas pela vontade do préprio em tornar a
peregrinacdo mais penitencial, reinem condicdes 6timas de analise do efeito da
implicacdo comportamental voluntéria, acrescida do predicado sacrificante, na
promogdo do otimismo pela religiosidade.
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O livreto “Romaria do Senhor do Bonfim”, publicado em 2016, pelo monsenhor Jones
Pedreira, em comemoracdo ao Centenario Diocesano de Porto Nacional (1915-2015), reuniu
conteddo ndo académico sobre a Romaria em forma de relatos pessoais, ex-votos, matérias
jornalisticas e documentos oficias da igreja. Em um desses documentos, Pedreira (2016) cita o
relato de viagem do Frei José Maria Audrin, titulado “Entre Sertanejos e Indios do Norte”, no
qual consta que na década de 1920, foi realizada a primeira visita do primeiro bispo da Diocese
de Porto Nacional, Dom Domingos Carrerot, a Romaria do Bom Jesus do Bonfim.

Terminada a festa de Sdo Domingos, 0 Bispo atendendo a instantes suplicas,
seguiu para a tradicional romaria do Bom Jesus de Bonfim, distante de Porto
Nacional trinta e cinco léguas, na freguesia de Natividade. Nesse antigo
santuario costumam reunir-se, a 15 de agosto, milhares de romeiros vindos de
todo o norte de Goiaz, e mesmo dos visinhos Estados da Bahia e Piaui, afim de
cumprirem suas “promessas’, aos pés de uma vetusta imagem de Jesus
Crucificado. [...] De Chapada a comitiva episcopal alcancou Natividade,
também antigo centro de mineracdo e agora comarca importante do norte
goiano, povoada por distintas familias, cuja riqueza é constituida por numerosas
fazendas de gado e animais. Apesar de certos elementos protestantes e espiritas
gue aproveitam a auséncia de sacerdotes para sua propaganda, a pequena cidade
conserva espirito religioso e sabe manifesta-lo pelo respeito e afeto geral aos
missionarios que a visita. [...] A 14 de agosto Dom Domingos fez sua entrada
solene no arraial do Bom Jesus de Bonfim, e |4 se deteve em arduos trabalhos,
até o dia 18. Era preciso, com efeito, atender a milhares de romeiros vindos em
procura de confissdes, de batismos, de casamentos e, sobretudo de crisma. [...]
Muitos atos de fé e gratiddo ao Nosso Senhor pudemos presenciar no devoto
santuario; manifestacGes sinceras é verdade, ndo destituidas todas, porém de
pitoresco, e inédito, e até de ridiculo e quase supersticioso (AUDRIN 1947
citado por PEDREIRA, 2016, p. 12-13).

Como forma de organizar os ex-votos e pedidos dos romeiros, a partir de 1986, todos 0s
ex-votos depositados em forma de carta ou fotos, que eram colocados sobre o altar e dentro do
cofre aos pes da imagem do Senhor do Bonfim, foram levados e fixados em livros na Diocese.
Atualmente existe a Casa dos Milagres onde os devotos depositam seus ex-votos das promessas

e milagres alcancados.
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Figura 9 -Imagens da Romaria do Senhor do Bom Bonfim ao final da missa campal no dia 15
de agosto.

Fonte: Autora, 2019.

A organizacdo da Romaria em cada época vai tomando aspectos diferentes, as pessoas,
0s métodos, 0s mecanismos de trabalhos, isto tudo vai se adequando ao tempo e a boa vontade

de todos aqueles que se empenham com 0 andamento e 0S Servigos.

Figura 10 - Devotos no interior da Igreja ap6s Missa Campal (A); Vista da igreja rodeada por
devotos (B); Altar com a imagem do Senhor do Bonfim, local aonde devotos formam filas para
pagar suas promessas (C).

Fonte: Autora, 2019.
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Dias e Silveira (2003) explicam que no Brasil muitos eventos religiosos envolvem
também préticas profanas que auxiliam na sociabilidade entre os participantes como disputas,
jogos, brincadeiras e demais.

“Pode misturar-se o religioso, o espiritual e o profano com objetivos essencialmente
culturais e de lazer, num mundo moderno mais festivo, mais aberto e mais livre de
constrangimentos institucionais” (LEANDRO; LEANDRO; NOGUEIRA, 2019, p. 234). Assim,
o0s eventos religiosos também séo pretexto para um acontecimento social, retratando a relagéo do
sagrado e profano, assim como o padre relata logo abaixo.

Quando os romeiros vinham a cavalo, 0s pousos a&s margens dos rios e nos
brejos eram animados, eram verdadeiras mini romarias, onde todos
compartilhavam as comidas, 0s causos e os tradicionais forrds dos pousos. Hoje,
normalmente as pessoas chegam no mesmo dia, porém, 0s encontros, 0s causos
e as trocas de comidas se ddo dentro da propria Romaria, nas barracas, nos
cipos, etc. [...] Como é bom poder passear entre as barracas, num continuo
vaivém dos romeiros, no entra e sai das barracas, a procura de amigos,
conhecidos e parentes. Divertido ainda é poder circular pelo cipo, sentir o cheiro
das comidas nas trempes fumegantes, as panelas e caldeirdes de feijdo, carne
com abédbora, o tradicional arroz sirigado e uma grande variedade de comidas.
Animadas ainda, cheias de historias e causos sdo as rodadas de café com bolo,
normalmente oferecidas para as visitas, todos querem partilhar o pouco do que
tem. D4 mesmo para a gente se lembrar do hino da igreja: Sabe Senhor, o0 que
temos é tdo pouco para dar, mas este pouco, nds queremos com 0S irmaos
compartilhar. [...] Porque ndo dizer também, daquele vinhozinho, da branquinha
ou mesmo do velho quinado que esta guardado na buraca ou escondido atras da
cama, para ser oferecido agueles mais chegados? Tudo isso é Romaria, é a
caminhada do povo de Deus (PEDREIRA, 2016, p. 49).

Atualmente, a missa campal do dia 15 de agosto ocorre debaixo do sol quente e no meio
do chéo batido. Na época da Romaria, na regido é tempo da seca e ndo ha chuva, os ventos fortes
levantam poeira e castigam o romeiro. Apesar de haver banheiros publicos construidos, 0s
mesmos ndo se mantém limpo para uso, devido ao grande fluxo de pessoas utilizando e poucas
pessoas para fazer a limpeza.

H& um verdadeiro comércio instalado no local, principalmente ao redor do Santuéario e
pelas ruelas que levam até a igreja, sendo muitas vezes impossivel de transitar pela quantidade
de gente, principalmente no dia 15 de agosto.

Toda a preparacdo da jornada, os rituais do caminho com o sacrificio fisico e
espiritual, os motivos que induzem cada um a acéo de caminhar, fazem com que
seja a estrada a justificar e a conferir sentido ao santuério e ndo o contrério. O
santuério torna-se, assim, ndo a finalidade da peregrinagdo, mas o pretexto para
a peregrinacdo (MONICO; MACHADO; ALFERES, 2018, p. 206).
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No Santudrio, onde ndo ¢ local “sagrado” tem uma barraca de comércio ambulante, os
quais pagam taxas (conforme o tamanho da barraca) para estarem ali, no “shopping do Bonfim”,
uma alusdo que os romeiros fazem aos grandes centros comerciais das cidades. Muitos
comerciantes de Natividade abrem filiais no Bonfim, como por exemplo, supermercados,
farmécias e barbeiros. O estacionamento também é pago, sendo cobrados R$ 10,00 por carro,

principalmente no dia 15 de agosto, devido o maior fluxo de pessoas no local.

Figura 11 - "Shopping do Bonfim" e o comércio pelas ruas do Santuario: (A) Barracas com

roupas para comercializacdo; (B) Vendedores ambulantes de tercos e fitinhas; (C) Comércio com

produtos dispostos no chdo para melhor visualizagdo dos clientes.
\\ 5

Fonte: Autora, 2019.

No comércio que se estabelece ao redor do Santuario (e porque ndo dizer, dentro), o
romeiro ou visitante encontra de tudo: panelas, roupas, 6culos, eletrénicos importados, coador
de tecido, chapéu, frutas, verduras, material eletroeletrénico, bijuterias, sandalias, camisetas
religiosas, artigos religiosos, remédios caseiros, sorvetes, redes, dentre outros, além de prestacéo
de servigos como barbeiros, mercadinhos, restaurantes de comida caseira entre outros.

Entretenimento também tem no Bonfim: boates, serestas a tarde e a noite e diversos bares.
A grande maioria dos comerciantes anuncia que “passa’” cartdo no débito e crédito, mas ndo havia
até entdo, sinal de celular na regido do Santuario, o que dificultava o pagamento, tendo o
comerciante que se deslocar para “encontrar sinal”, geralmente na entrada da comunidade, a beira
da BR-010.

Os santuarios, de modo geral, sdo patrimonio cultural e, como tais, susceptiveis
de serem transformados em recursos turisticos. Dessa maneira, pode-se gerar
um uso turistico incluido na categoria de turismo religioso, situa-se num dos
extremos ja citados, de uma linha continua que se estende da peregrinacao
propriamente dita como atividade exclusivamente religiosa até os limites das
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atividades englobadas no conceito de turismo cultural (DIAS; SILVEIRA,

2003, p. 24).
O Santuario também possui uma lojinha oficial em frente & igreja que foi organizada com
a ajuda do Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (Sebrae), do (Servico
Nacional de Aprendizagem Rural (Senar) e Federacdo da Agricultura e Pecuaria no Estado do
Tocantins (FAET). Toda a renda dos produtos vendidos € voltada para o Santuario e alguns
devotos preferem comprar nela, pois segundo eles, “ajuda a igreja”. Na lojinha sdo vendidos
produtos como: fitinhas, tercos, escapularios, imagens, livros, camisetas com imagens e iméas de

geladeira, chaveiros, crucifixos, canecas e uma infinidade de “lembrancinhas do Bonfim”.

Figura 12 - (A) Interior da loja de souvenires do Santuario; (B) Fiéis escolhendo produtos para
comprar; (C) Fachada da loja de souvenires do Santuario que teve apoio do Sebrae e SENAR
para instalago.

Fonte: Autora, 2019.

A questdo religiosa € a principal motivacdo dessas pessoas no local, mas os romeiros
também se interessam por todo o contexto de sociabilidade que a Romaria traz consigo:
comércio, festa e reencontros. Outro local de aglomeracdo de romeiros, dentro do contexto da
Romaria do Bonfim é a praia do Rio Manoel Alves.

A maior expressao de lazer dos romeiros em agosto € a ida até o Rio Manoel
Alves (Grande). Com o calor intenso de quase 40 graus, muitos romeiros
passam as tardes em lazer absoluto. L4, familias inteiras montam barracas de
camping e também repetem as estruturas dos “cipés”. As margens do Rio
Manoel Alves, geralmente, ficam moradores de Natividade, Chapada de
Natividade, Palmas e outros municipios (DIAS, 2019, p. 97).
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Com distancia média de 3 km do Santuério até o rio, lotagdes com vans, dnibus (alguns
escolares) ou taxi improvisado levam os passageiros pelo preco de R$ 3,00 cada pessoa até o
local. Assim, boates, serestas e churrascos preenchem todo o cenario do Bonfim nos momentos
posteriores (muitas vezes simultaneamente) dos rituais sagrados como as missas, batizados,
confissdes e novenas.

E no Bonfim que as familias se reinem, os amigos se reencontram, tem churrasco, tem
festa, compram alguma novidade e tem reza. “Durante as festas religiosas tradicionais, o fluxo
turistico é gerado tanto por questdes religiosas como por outras razGes, especialmente no caso
daquelas que apresentam significado historico e cultural relevante e sdo, muitas vezes, associadas
a programas com eventos nao religiosos” (DIAS; SILVEIRA, 2003, p. 28).

Em 2019, o Santuario Diocesano do Bonfim, com apoio da Diocese de Porto Nacional,
iniciou uma campanha para arrecadar donativos para 0 Santuario com o objetivo de atender o0s
anseios dos devotos que querem colaborar com a melhoria da estrutura do local e com o bem-
estar dos romeiros.

Durante a missa do dia 15 de agosto também € realizada a prestacdo de contas da Romaria
do Senhor do Bonfim do ano anterior. Segundo o reitor do Santuario, Padre Leomar Silva,
durante sua fala sobre a prestacdo de contas da Romaria de 2018, foram arrecadados
R$ 346.125,70 (trezentos e quarenta e seis mil, cento e vinte e cinco reais e setenta centavos) nos
dez dias de festa. Dinheiro este, sendo proveniente das ofertas durante as missas e,
principalmente, das locacdes de espaco para 0s comerciantes e do estacionamento.

Apesar de todo esse cenario, o clero sempre reforca nas homilias das missas, nas suas
falas publicas que a Romaria ndo é um passeio turistico, ndo é sé festa, mas sim € uma caminhada

de fé que ndo tem seu ponto final no Santuério, mas é ali que os romeiros fortalecem sua fé.

1.2. Foco, escopo e justificativa da pesquisa

Diante do exposto, e para efeito dos estudos empreendidos nesta tese, supde-se que a
identidade religiosa atribuida a cidade de Natividade demarca um conjunto de préaticas e
manifestacOes que podem orientar um modelo de desenvolvimento local, no qual as festas
religiosas adquirem centralidade. Com isso, esta tese apresenta sobre os agenciamentos em torno

das festas religiosas de Natividade, em que ndo se tratara de sujeitos ou instituicdes, mas sim
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reconhecer 0s projetos e quem séo 0s atores que estdo envolvidos nesses projetos. A identificacao
desses agenciamentos em torno do projeto de turismo religioso para a cidade de Natividade é
fundamental para entender 0s processos que ocorreram ou ocorrem no municipio. Sendo ainda,
que esses agenciamentos podem ser individuais, em grupos ou por associagoes.

Logo, a tese esta inscrita na linha de pesquisa “Sociedade, Politicas Publicas e
Desenvolvimento Regional”, do Programa de Pés-graduacdo em Desenvolvimento Regional
(PPGDR), da Universidade Federal do Tocantins (UFT), que trabalha com temas relativos as
questBes sociais, politicas, culturais e ambientais relacionadas as problematicas regionais rurais
e urbanas, considerando os aspectos histdricos e suas expressdes temporal e espacial. A partir de
uma abordagem interdisciplinar, a linha investiga mudancas e impactos nos processos de
desenvolvimento regional, causados tanto pelas acdes estatais quanto pelo protagonismo dos
atores sociais.

De modo a auxiliar na investigacdo desta pesquisa, foram elaborados dois
questionamentos-problemas, expostos a seguir:

1. Como a realizacdo das principais festas religiosas da cidade de Natividade — a
Festa do Divino Espirito Santo e a Romaria do Senhor do Bonfim — as quais
representam a religiosidade da populagéo local, podem se tornar referenciais para
0 desenvolvimento local por meio do turismo religioso?

2. Atribui-se a Natividade e sua comunidade uma identidade de cidade religiosa,
devido suas intensas e constantes festas religiosas, tendo como destaque a Festa
do Divino Espirito Santo e a Romaria do Senhor do Bonfim. Porém, a cidade

possui perfil para o turismo religioso?

A escolha por Natividade e as suas festas religiosas se da pelo fato desta pesquisadora ter
tido contato com a comunidade desde 2005, a partir do projeto de extensdo na graduagdo em
formato de seminario?, em que os académicos ministravam oficinas para os alunos das escolas
publicas da comunidade. E, em 2006, quando da pesquisa para o Trabalho de Concluséo de Curso

do curso de graduacdo em Comunica¢do Social, com habilitagdo em Jornalismo -, na

22 0 Seminario Nacional de Arte, Comunicacdo e Cidadania foi realizado durante os anos de 2005 a 2014,
initerruptamente. O evento era realizado pela Universidade Federal do Tocantins (UFT), com apoio da Pré-Reitoria
de Extensdo, Cultura e Assuntos Comunitarios (PROEX) e Prefeitura de Natividade, coordenado pelo curso de
Comunicacdo Social da UFT. Buscou, por meio de suas acGes, atender ao desenvolvimento sustentavel local da
regido e as trocas culturais e sociais importantes para o desenvolvimento de acfes cidadds dos nativitanos e dos
discentes e docentes da universidade. Ver mais em MENESES, Verdnica Dantas, TESKE, Wolgang. Comunicacao,
cultura e identidade: folkcomunicacao no Tocantins. Vol 1. — 12 ed. Curitiba: Appris, 2020.
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Universidade Federal do Tocantins — UFT, com o trabalho “Deus da Luz: um olhar dos
nativitanos sobre o video-documentario”.

Apds esse periodo, foram realizadas visitas periodicas a comunidade no decorrer dos anos
de 2007, 2009, 2010, 2011 e 2012, devido participagdo em demais edi¢cBes do Seminario
Nacional de Arte, Comunicacao e Cidadania e também devido as pesquisas do mestrado iniciado
em 2010 pelo Programa de Pds-graduacdo em Ciéncias do Ambiente (PGCiamb), com periodo
sanduiche na Universidade do Minho em Braga (Portugal), em dois programas de Mestrado do
Instituto de Ciéncias Sociais — ICS: Mestrado em Historia e Mestrado em Patriménio e Turismo
Cultural, sob a orientacdo das professoras Dr. Marina Ertzogue (UFT) e Dr. Marta Lobo (UM).
Assim, foi defendida em 2012, a dissertacdo “Historia, Memoria e Religiosidade na Festa do
Divino Espirito Santo em Natividade — 70"

Em 2017, foi publicado o livro “A Festa do Divino Espirito Santo de Natividade”, uma
reescrita da dissertacdo para divulgacdo da pesquisa, historia e importancia dessa festividade para

a comunidade.

Figura 13 Vivéncia em Natividade - Ministrando oficina em 2005 (A); Aplicando questionarios
para TCC na graduagdo em 2007 (B); Durante a Esmola Geral da Festa do Divino em 2011 (C);
Visita a loja de biscoito Amor-Perfeito em 2018; Na Romaria do Bonfim em 2018 (E) e 2019; e,
em 2020 na comunidade do Bonfim durante o periodo de distanciamento social imposto pela
pandemia da Covid-19 (G).
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o 3
€

Fonte: Arquivo Pessoal (2005, 2007, 2011, 2018, 2019 e 2020).
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Com isso, e a partir desse histérico de relacionamento académico com a comunidade de
Natividade, principalmente durante as festas religiosas, constatou-se a necessidade de investigar
a cidade como um destino para o turismo religioso no Tocantins.

Natividade apesar de ja ser um destino turistico para o ecoturismo e o turismo cultural,
possui pacotes especificos e agéncias de turismo locais com passeios ja predefinidos como: city
tour pelo centro histérico de Natividade, trilhas até as cachoeiras na Serra e rafting?® no Rio
Manoel Alves.

Nesses pacotes, ainda sdo exploradas suas belezas naturais e os modos de viver local, por
meio da producédo artesanal dos biscoitos Amor Perfeito?, que foi trabalhado pelos agentes
exogenos e seus processos de transformacdo das comunidades, como exemplo das acbes do
Sebrae?® na regifo. Outro exemplo é do Grupo de Suga “Tia Benvinda”, coordenado pela
professora da rede publica de ensino de Natividade, Veronica Albuguerque, em que resgata a
tradicdo da danca de Suca, dancada pelos negros africanos escravizados na regido no periodo
colonial e ensinada aos jovens da comunidade?®.

Nos ultimos anos também, a cidade ampliou sua rede hoteleira — passou de dois para
cinco estabelecimentos —, que ainda continua modesta, € houve a abertura de mais alguns
restaurantes, inclusive no Centro Historico. E, a partir de 2017, a presenca da midia na cidade,
principalmente para a producdo de novelas?’, programas jornalisticos, filmes?® e um seriado da
Netflix2®, impulsionou a procura pela cidade que foi mais divulgada nacionalmente (SANTANA

JR, 2017; MATOQOS, 2017). “A cidade conta com algumas pousadinhas simples, alguns poucos

23 Esporte de aventura que se baseia na pratica de descida em corredeiras em equipe utilizando botes inflaveis e
equipamentos de seguranca.

24 A Lei n° 2.185, de 10 de novembro de 2009 reconhece como bem de valor cultural e Patriménio Histérico do
Estado do Tocantins o Biscoito Amor-Perfeito.

25 Em 2009, a partir do Projeto Empreender — Sudeste, 0 Sebrae/TO prestou consultorias para a familia que fabrica
0 Biscoito Amor Perfeito nas areas de seguranca alimentar para desenvolvimento da tabela nutricional, elaborando
Manual de Boas Praticas de Fabricagdo, criagdo de logomarca, rétulos para os produtos e oferecidas consultorias de
controles gerenciais. Ver https://bit.ly/2MML9bi

26 Em 201 7, o Grupo de Suga Tia Benvinda foi contemplado com o “Prémio Culturas Populares” do Ministério da
Cultura. O grupo ensaia todas as semanas, recebe turistas para vivenciar o “turismo de experiéncia” e ja se
apresentaram em diversos eventos pelo Tocantins. Ver https://bit.ly/36iiUt3

27 Novela da Rede Globo, “O Outro Lado do Paraiso” teve sua cidade ficticia inspirada em Natividade. Ver em
https://bit.ly/35qzPrR

28 As gravagoes do filme “O Barulho da Noite” foram realizadas em Natividade e regido, além de contar com a
presenca de Folibes do Divino. Ver em https://bit.ly/2Fr31he

29 Netflix é uma provedora global de filmes e séries de televisdo, via streaming, sediada em Los Gatos, Califdrnia,

e que atualmente possui mais de 100 milhdes de assinantes. A série “O Escolhido” ¢ gravada na cidade. Ver em
https://bit.ly/2uhjOaS
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restaurantes (o Casardo é o mais famoso) e uma sorveteria. As sextas-feiras, uma feirinha
movimenta o centro e ¢ o grande ponto de encontro da comunidade” (MOREIRA, 2019).

Em 2019, intensificou-se a realizacdo de foruns, reunides e debates para implantar o
ecoturismo na regido das Serras Gerais, aos moldes do turismo no Jalapéo, por meio do Governo
do Tocantins, Ministério do Turismo, Sebrae, Universidade Federal do Tocantins entre outros
agentes exdgenos.

Assim, tem-se com essa pesquisa o intuito de compreender e identificar como o turismo
religioso esta sendo implantado em Natividade (se esta sendo ou serd), configurando-se como
mais uma alternativa de renda e emprego para a comunidade e promovendo o desenvolvimento
local. Logo, € preciso entender por meio dos atores sociais endégenos, em torno de que projetos
eles estdo envolvidos: ecoturismo, turismo cultural ou turismo religioso?

Os atores estdo organizados por meio de uma l6gica de compromissos identitarios que
sera abordada nos capitulos seguintes. A problematica da tese também se estende para entender
esses projetos, sendo que 0 maior questionamento € sobre o turismo: quem esta organizando,
quais sao os atores que estdo envolvidos e se ha disputas nesse contexto, quais sdo essas disputas
e se essas disputas se fazem em torno desses projetos para o turismo religioso ou néo.

Enquanto hipdtese trabalha-se com trés possibilidades, em que:

a) Para que Natividade seja reconhecida como destino turistico religioso, necessita-se que
exista o compromisso de todos os atores envolvidos nesse processo, sendo eles:
comunidade, poder publico e empresarios;

b) Nao havendo elementos locais para impulsionar o desenvolvimento local, a insercdo de
Natividade em um circuito ja estabelecido, seria um elemento impulsionador, como é o
caso do projeto de incentivo turistico para a regido das Serras Gerais, porém com Viés
religioso e cultural,

c) A identidade religiosa atribuida a Natividade demarca um conjunto de praticas e
manifestagdes que podem orientar um modelo de desenvolvimento local, no qual as festas

adquirem centralidade.

Dentro da delimitagcdo do escopo desta pesquisa, pretende-se compreender como ocorre
a participagdo dos atores sociais nos processos de decisao acerca das politicas desenvolvidas para
0 municipio, no que tange o desenvolvimento local. Objetivando-se ainda, entender e relatar
como as préaticas e manifestacdes religiosas da comunidade podem contribuir para a construcao

de uma identidade religiosa e influenciar o fomento do turismo religioso na regi&o.
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Né&o se deseja aqui, entregar um modelo de desenvolvimento local, uma “receita pronta”,
uma vez que, se defende nesta tese, que o desenvolvimento deve partir da comunidade, da
iniciativa e do comprometimento dos atores enddgenos para encontrarem o caminho ideal na
promocdo do turismo religioso, ndo deixando de lado o apoio dos agentes exdgenos na
construcao desse modelo.

Ainda sdo poucas as pesquisas realizadas no Tocantins sobre suas manifestagdes culturais
e religiosas, as quais seriam de suma importancia para o registro dessas tradi¢cdes. O que se tem
de informacdo atualmente, resume-se as matérias jornalisticas nos meios de comunicagdo do
estado, principalmente os estatais, alguns trabalhos de conclusdo de curso, algumas dissertagdes
e teses, como apresentou-se anteriormente.

A relevancia social da pesquisa se da pelo seu significado historico e cultural para o
estado do Tocantins, em que as festas geram influéncia direta no reconhecimento de uma
identidade cultural para a comunidade de Natividade, alem do entendimento sobre o
envolvimento e gratiddo que todos os figis, devotos e romeiros possuem por essas divindades.

A relevancia cientifica ocorre pela importancia de se estudar ndo s6 a historia do
Tocantins, da sua gente, das suas manifestacfes culturais, como a origem dessas celebracfes na
regido, mas, também do ambiente em que a festa é realizada, pois ha4 pouco material em
bibliotecas e repositorios que abordem as caracteristicas historicas e culturais da regido, fazendo
com que a pesquisa possa servir, posteriormente, como fonte de registros, estudos e pesquisas.

A complexidade da pesquisa se da em compreender se 0s atores sociais envolvidos no
processo se reconhecem como agentes enddgenos capazes de promover o desenvolvimento em
sua regido, sem depender dos agentes exdgenos, como poder publico e paraestatal.

Em termos de aplicabilidade, a proposta de desenvolvimento local por meio do turismo
religioso € o de identificar as potencialidades locais e sugerir caminhos para que a propria
comunidade possa agir em busca desse desenvolvimento. Pretende-se ainda, com esta pesquisa,
estimular os atores locais na promocéo do turismo religioso e com isso buscar alternativas para
a regido, que esta localizada em uma das areas mais pobres do Tocantins.

As festas religiosas de Natividade envolvem muitas pessoas, sao ricas de significado e de
fé. As pessoas sdo motivadas a estarem no local, independentemente da estrutura ou dos servicgos
oferecidos durante essa estada, pois quando se fala de religiosidade, adentra-se em um territorio
tdo particular e esotérico do ser humano que ¢é a fé.

Independente da complexidade de uma festa religiosa, o individuo que se diz religioso

sente a necessidade de participar do tempo sagrado, pois € um acontecimento que foi originado
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h& muito tempo e que, por meio do rito, torna-se presente naquele momento. Para Peter Berger
(1969, p. 20), “a realidade empirica da constru¢do humana do mundo ¢ sempre social”, e
necessita da sociedade como condicdo para sua manutencao. O conjunto dessas producgdes, como
cultura, manifesta-se em dois sentidos: sua existéncia objetiva e exterior & consciéncia humana e
sua capacidade de ser compartilhada, logo, de ser reconhecida coletivamente.

Assim, no tempo sagrado, tempo dos ritos e festas religiosas, o individuo quer se
aproximar dos modelos divinos e ficar mais proximo de suas divindades, ele simula e recria outro
ser, baseado nos mitos, enfim, na historia.

Com isso e ressaltando, tem-se como objetivo geral desta tese: investigar nas principais
festas religiosas da cidade de Natividade como se da a relacdo entre desenvolvimento local e
turismo religioso, por meio do agenciamento de seus atores em torno da identidade religiosa que
é atribuida a cidade. E ainda, descrever as principais caracteristicas de duas das principais festas
religiosas da cidade, sendo elas: Festa do Divino Espirito Santo e Romaria do Senhor do Bonfim;
analisar o potencial turistico da cidade e se os agenciamentos acerca do turismo em Natividade
possibilitam deslocamentos de interesse entre os turistas para a questao religiosa; bem como,
analisar a possibilidade dessas festas religiosas passarem de celebracdes religiosas, perpassando
como recurso econdmico, e tornando-se marca de uma identidade local e ainda como fator de

desenvolvimento para a regido.

1.3. Metodologia da pesquisa e instrumentos de producéo de dados

Considera-se que a pesquisa cientifica é o resultado de quao o pesquisador entende como
as coisas sdo, de que forma o conhecimento € gerado, qual a visdo de mundo e qual estratégia foi
utilizada para entender ou responder um problema. Dessa relacdo tem-se a ontologia, a
epistemologia, o paradigma de pesquisa e 0 método.

A posicdo ontologica que se adota em determinada pesquisa, define a forma como o
pesquisador percebe 0 mundo e os fenémenos (fisicos ou sociais), como as coisas séo e as duas
visdes extremas: ontologia realista ou idealista. Porém, existe ainda a ontologia que considera a
interacdo sujeito-objeto.

Nesta pesquisa, trabalha-se com a ontologia que considera a interagdo sujeito-objeto. “A

posicdo ontologica que adotamos define a forma como percebemos o mundo e os fendmenos
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(fisicos ou sociais) que estamos investigando, coexistindo duas visées em oposi¢do: uma visdo
realista e uma visao idealista sobre como as coisas sao” (ZANELA SACCOL, 2009, p. 252).

Ainda sobre a ontologia que considera a interacdo sujeito-objeto, a realidade social €
produto de uma construcédo social, em que é percebida e elaborada de forma coletiva, conforme
as percepcoes que se tém do mundo e que se compartilha em sociedade.

A epistemologia relaciona-se com a forma pela qual se acredita que o conhecimento é
gerado. Essa crenca esta fortemente ligada aos pressupostos ontoldgicos, existindo trés grandes
linhas de pensamento epistemoldgicas que se destacam: o subjetivismo, 0 objetivismo e o
construtivismo.

Na epistemologia construtivista, a criacdo de significado pressupde a intencionalidade,
isto €, uma consciéncia que se volta a um objeto, e a partir dessa interacdo entre o sujeito e o
objeto é que se constrdi um significado.

Os individuos desenvolvem significados subjetivos de suas experiéncias,
significados dirigidos para alguns objetos ou coisas. Tais significados sdo
variados e multiplos, levando o pesquisador a buscar a complexidade dos pontos
de vista em vez de estreita-los em algumas categorias ou ideias. O objetivo da
pesquisa € confiar 0 maximo possivel nas visdes que os participantes tém da
situacdo a qual estd sendo estudada. As questfes tornam-se amplas e gerais,
para que 0s participantes possam construir o significado de uma situagdo
caracteristicamente baseada em discussdes ou interagdes com outras pessoas
(CRESWELL, 2007, p. 31).

Crotty (1998) citado por Zanela Saccol(2009, p. 253-254) expde que “um paradigma € a
instancia filosdfica que ird informar o método de pesquisa. Os paradigmas sdo acima de tudo,
visdes de mundo, e ndo métodos de pesquisa especificos”. Ele resulta do que o pesquisador
acredita sobre a realidade, sua visdo de mundo, de como as coisas sdo (ontologia) e como o
conhecimento é gerado (epistemologia), e ainda, o paradigma deve guiar o método de pesquisa
a ser adotado, inclusive definir as técnicas de coleta e de analise dos dados que seréo utilizadas
pelo pesquisador.

E essencial que haja reflexdo sobre a visio de mundo e de construcdo do
conhecimento que embasa uma pesquisa, pois sé assim sera possivel avaliar a
qualidade, a consisténcia e a coeréncia da estratégia, do processo de pesquisa e
da andlise dos seus resultados. Isso implica compreender e tornar clara a
ontologia, a epistemologia e, consequentemente, o paradigma de pesquisa que
fundamentam o método de pesquisa utilizado (ZANELA SACCOL, 2009, p.
251).

Com isso, uma pesquisa com base em uma ontologia de interacdo sujeito-objeto aludira

uma epistemologia construtivista, levando assim, a ado¢édo de uma abordagem de pesquisa, neste
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caso, fenomenoldgico e que utilizard métodos de pesquisa de natureza qualitativa por meio da
etnografia.

Por analisar fendmenos, neste caso o desenvolvimento local por meio das festas religiosas
de Natividade, a pesquisa possui um viés do paradigma fenomenolédgico preconizado por
Edmund Husserl (1990), que se caracteriza por ndo ser um método nem indutivo e nem dedutivo.
A preocupacdo € com a descricdo direta: a realidade é construida, entendida, compreendida e
interpretada socialmente e o0 sujeito é uma das pecas importantes nesse processo de construcéo
do conhecimento (GIL, 1991).

Sobre a fenomenologia, pode-se conceitud-la como “uma ciéncia, uma conexdo de
disciplinas cientificas; mas, ao mesmo tempo e acima de tudo, ‘fenomenologia’ designa um
método e uma atitude intelectual: a atitude intelectual especificamente filos6fica, o0 método
especificamente filoso6fico” (HUSSERL, 1990, p. 46).

Husserl (1990) enfatiza em seu trabalho que o sentido do conhecimento fenomenol6gico
apenas conhecimento humano, ligado as formas intelectuais humanas, incapaz de atingir a
natureza das proprias coisas, ou seja, as coisas em Si.

Entretanto, apesar da palavra “fendmeno” designar o que aparece, ela é usada
preferencialmente para designar o préprio aparecer, isto é, o fenbmeno da
consciéncia ou, usando o que Husserl considerava uma “expressdao
grosseiramente psicoldgica”, o fendmeno subjetivo. Em virtude deste uso
ambiguo, a palavra “fendmeno” favorece a formagdo de equivocos, pois o
préprio aparecer torna-se objeto de investigacdo, ou seja, o préprio sujeito do
conhecimento é investigado na sua estrutura de comportamento em virtude da
correlagdo essencial entre seu aparecer e 0 que aparece. Trata-se, no caso, de
uma relagdo interdependente entre 0 aparecer e 0 que aparece, entre 0 sujeito
do conhecimento e o mundo conhecimento, entre a consciéncia que conhece o
mundo ou objeto que aparece ou se mostra cognoscivel (GALEFFI, 2000, p.
25).

Nesse sentido, a palavra “fendmeno” ¢ para a fenomenologia algo que compreende,
simultaneamente, como a relacdo indissociavel entre o sujeito e 0 mundo, a consciéncia e seus
objetos.

Esta pesquisa tem natureza qualitativa que “envolve as questdes e os procedimentos que
emergem os dados tipicamente coletados no ambiente do participante, a analise dos dados
indutivamente construida a partir das particularidades para os temas gerais € as interpretacdes
feitas pelo pesquisador acerca do significado dos dados” (CRESWELL, 2007, p. 26). Logo, a
abordagem qualitativa parte do principio de compreender e interpretar os fendmenos a partir de
suas representacOes, crencas, opinides, percepgoes, atitudes e valores. Assim, o pesquisador

interage de modo dinamico com o objeto pesquisado.
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O método desta pesquisa ¢ baseado na etnografia que, “gragas a imersdo do pesquisador
no meio pesquisado, reconstitui as visdes da base mais variadas do que se imagina; permite o
cruzamento de diversos pontos de vista sobre o objeto, torna mais clara a complexidade das
praticas e revela sua densidade” (WEBER, 2007, p. 10-11).

Alguns atores assinalam que a etnografia também € conhecida como: observagdo
participante, pesquisa interpretativa, pesquisa hermenéutica, dentre outras. Para Geertz (2008,
p.15), a etnografia ndo € somente estabelecer relacdes, selecionar informantes, transcrever textos,
levantar genealogias, mapear campos, manter um diério, e sim, elaborar uma descri¢do densa.
Assim, “ha trés caracteristicas da descrigdo etnografica: ela ¢ interpretativa; o que ela interpreta
é o fluxo do discurso social e a interpretagdo envolvida consiste em tentar salvar o ‘dito’ num tal
discurso da sua possibilidade de extinguir-se e fixa-lo em formas pesquisaveis”.

A etnografia estuda preponderantemente os padrdes mais previsiveis das
percepcBes e comportamentos manifestos em sua rotina diéria dos sujeitos
estudados. Estuda ainda os fatos e eventos menos previsiveis ou manifestados
particularmente em determinado contexto interativo entre as pessoas ou grupos.
Em etnografia, holisticamente, observa-se 0s modos como esses grupos sociais
ou pessoas conduzem suas vidas com o objetivo de revelar o significado
cotidiano, nos quais as pessoas agem. O objetivo é documentar, monitorar,
encontrar o significado da agdo (MATTOS, 2011, p.51).

A pesquisa também tem carater exploratorio, pois proporciona maior familiaridade com
0 problema, com vistas a torna-lo mais explicito ou a construir hipdteses. “A descrigdo
etnografica depende das qualidades de observacdo, de sensibilidade ao outro, do conhecimento
sobre o contexto estudado, da inteligéncia e da imaginacao cientifica do etnografo” (MATTOS,
2011, p. 54).

Com relacdo a forma de abordagem do problema, a pesquisa estabelece uma relagédo
dindmica entre 0 mundo real e o sujeito, uma interpretacdo dos fenbmenos e a atribuicdo de
significados, onde o ambiente é natural e o pesquisador é o instrumento-chave para a producao
de dados e com a andlise intuitiva dos dados. “O estudioso de uma festa deve ficar atento a
dindmica de seus componentes culturais. No decorrer do tempo eles vao se extinguindo e dando
lugar a outros. A dinamica dos componentes pode indicar mudangas da festa ao longo do tempo”
(MOURA, 2011, p. 38).

Toda essa construcao ontoldgica, epistemologica e fenomenoldgica se faz necessaria na
caracterizacdo da pesquisa, uma vez gque ao se estudar uma comunidade, e principalmente as
festas religiosas de Natividade, é imperativo dedicar certo tempo para que os estudos sobre a

mesma sejam concretizados.
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A festa é sempre um acontecimento Unico, que jamais se repete. Assim, a cada
ano a tradicdo € reinventada, sendo mdaltiplas as suas versbes e sempre
necessariamente travestidas daquela que, em principio, compde o imaginario
coletivo. [...] O ritual pode parecer o mesmo, mas o olhar serd de um outro
turista procurando sempre novos cenarios para seus registros. O ‘turista
peregrino’, por sua vez, também renovou ou fez novos votos. Ele trara em si as
marcas de mais um ano de existéncia em um mundo em permanente
transformacédo e sera um novo ator e um novo espectador em uma nova festa
(ALVES, 2014, p. 89).

Esse tempo deve ser o mais amplo possivel para que a observagdo e o registro das
situacOes sejam eficazes, pois muitas vezes o pesquisador ndo pode participar de todas as etapas,
algumas mais simples, nas quais poderia com mais facilidade compreender as relagdes
estabelecidas e vivenciadas pelos atores sociais.

Para alcance dos objetivos desta pesquisa foram utilizados, além da reviséao bibliogréfica
e levantamento documental por meio de jornais, folhetos disponibilizados pela comunidade e
instituicbes vinculadas ao objeto de estudo, pesquisas de documentos na internet, matérias
jornalisticas e material de divulgacdo institucional, dois procedimentos metodoldgicos:
entrevista abertas e em profundidade, além da aplicacdo de questionarios. O primeiro
procedimento é “um recurso metodoldgico que busca, com base em teorias € pressupostos
definidos pelo investigador, recolher respostas a partir da experiéncia subjetiva de uma fonte,
selecionada por deter informagdes que se deseja conhecer” (DUARTE, 2008, p. 62).

J& quanto ao segundo procedimento, é importante observar que para Novelli (2008, p.
168),

[...] o processo de elaboracdo do questionario € a compilacdo dos dados
disponiveis sobre o assunto a partir do escopo da pesquisa. Muitas vezes estes
dados ndo estdo disponiveis ou ndo foram ainda coletados, de acordo com o
ineditismo do estudo. Nesse caso, a melhor maneira de suprir tal falta é a
realizacdo de estudo preliminar sobre o tema a partir do ponto de vista dos
entrevistados. Este estudo de caracteristica qualitativa busca apreender o
imaginario do publico-alvo sobre o tema em quest&o.

A pesquisa, com base em suas caracteristicas e natureza, possibilita uma aproximacéo e
um entendimento da realidade a ser investigada, como um processo permanentemente inacabado.
Esta pesquisa também teve reviséo bibliografica em literatura especializada sobre o tema. Para
Humberto Eco (2007, p. 77), “fazer uma bibliografia significa procurar aquilo de que nao se
conhece ainda a existéncia”. E, utilizando-se da pesquisa descritivo-documental, a qual trabalha
com dados colhidos da realidade, além de observar, registrar, analisar e correlacionar
documentos, fatos ou fenémenos sem manipula-los, a fim de poder descrever e comparar usos e

costumes, tendéncias e outras caracteristicas da comunidade de acordo com os fatos relacionados
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ao tema que, “embora definidas como descritivas a partir de seus objetivos, acabam servindo
mais para proporcionar uma nova visao do problema” (GIL, 1991, p. 46).
Como método foi utilizado a etnografia, em que se deve ter em mente que

[...] a etnografia ndo julga, ndo condena em nome de um ponto de vista
“superior”. Ela procura, antes de tudo compreender, aproximando o que esta
distante, tornando familiar o que €é estranho. Agindo assim, torna as coisas, as
pessoas e 0s eventos mais complicados do que parecem. Pelo fato de o etndgrafo
limitar-se a um longo trabalho de descricdo-interpretacdo — os dois andam em
par — ele pde as claras a complexidade das praticas sociais mais comuns dos
pesquisados, aquelas que sdo de tal forma espontaneas que acabam passando
desapercebidas, que se acredita serem “naturais”, uma vez que foram
naturalizadas pela ordem social como praticas econdmicas, alimentares,
escolares, culturais, religiosas ou politicas etc (WEBER, 2007, p. 10).
Durante esta pesquisa foram analisadas ainda, as formas de organizacéo dos atores sociais
acerca dos agenciamentos nas festas religiosas de Natividade, 0 modo como ocorrem essas
relacbes na comunidade e entre as associacdes, a Igreja e o poder publico, no decorrer da
organizacdo das festividades. Esta andlise teve o olhar direcionado para a compreensdo dos
acontecimentos, por meio das falas dos entrevistados, a partir das 23 entrevistas abertas
realizadas por meio de videoconferéncia nos meses de agosto, setembro e outubro de 2020 e nos
meses de marco e abril de 2021, além das anota¢des no Diario de Campo realizadas no ano de
2019.
Assim, com relacdo ao fluxograma da pesquisa, que Se apresenta a seguir, com a
abordagem tedrica de fase exploratoria (pesquisa bibliografica e observacdo participante), a
pesquisa etnografica e descritiva com a producao dos dados, e por fim, o tratamento dos dados e

resultados da pesquisa.
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Figura 13 - Fluxograma da Metodologia de Pesquisa
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Fonte: Autora, 2021.

A pesquisa compreendeu também a observacédo direta das atividades desenvolvidas nas
festas, além de entrevistas abertas com alguns participantes dos grupos de visitantes,
comerciantes e devotos. Foram entrevistados ainda, os representantes da Associacdo Comunitaria
Cultural de Natividade (Asccuna), Associagdo de Turismo das Serras Gerais (Assegtur), Reitoria
do Santuario do Senhor do Bonfim, Agéncia do Desenvolvimento do Turismo, Cultura e

Economia Criativa (ADETUC), Sebrae — Dianopolis, Prefeitura de Natividade, Associa¢do dos
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Profissionais de Turismo do Estado do Tocantins (Aprotur) e Associagdo Tocantinense de
Turismo Receptivo (ATTR), além de guias turisticos e representantes de agéncias de turismo do
municipio.

Com isso, ao relatar as principais caracteristicas da Festa do Divino Espirito Santo e da
Romaria do Senhor do Bonfim, além dos agenciamentos dos atores que estdo envolvidos nessa
area, trabalhar-se-a com as hipdteses anteriormente mencionadas.

Para tanto, foram utilizados diferentes meios como: visitas aos diversos ambientes da
cidade durante as celebragdes das festas e em épocas fora das festividades, inclusive em horérios
diferenciados, para observagdo das atividades cotidianas e dos diferentes usos do espaco; a
observacao direta e o registro sonoro, fotografico e, na medida do possivel, audiovisual, das
atividades realizadas durante as festas nos anos de 2018 e 2019; visitas e conversas informais por
meio de aplicativos de trocas de mensagem, redes sociais e pessoalmente com a comunidade, nos
anos de 2019, 2020 e 2021, em que se buscou informagdes para que 0s pontos de vista dos atores
fossem levados em consideracdo na andlise dos dados; foram realizadas ainda, entrevistas
abertas, deixando os participantes a vontade para tratarem em maior ou menor extensdo das
questdes de seu interesse; além da consulta aos arquivos, livros, matérias jornalisticas, estudos e
documentos histdricos da comunidade referentes as festividades pesquisadas.

Para esta pesquisa, 0s instrumentos de pesquisa de campo como o diario de campo e a
observacao direta iniciaram nos meses de junho e agosto de 2018, durante a realizacdo da Festa
do Imperador do Divino e da Romaria do Senhor do Bonfim daquele ano. Como também
conversas com representantes da Associacdo Comunitéaria Cultural de Natividade (Asccuna),
empresérios locais e comunidade.

Assim, a pesquisa de campo seguiu até o ano de 2019 na cidade de Natividade e no
povoado do Bonfim, locais esses em que ocorrem as festas religiosas que sao objetos de pesquisa
deste estudo. E também, entre os meses de abril a junho, periodo da Festa do Divino Espirito
Santo além do més de agosto, a Romaria do Senhor do Bonfim.

Logo, a construgdo de informages, conceitos e explicagcbes obedeceu a um critério
gradual, em que sempre que necessario, a pesquisadora estabeleceu a comunicacgao continua com
0s participantes da pesquisa para obter informacdes adicionais durante todo o processo de
construcao da tese.

A pesquisa de campo possui etapas organizadas e elaboradas de forma que permitem um
resultado mais proximo da realidade. Trujillo (1982, p.229) citado por Boll e Oliveira (2005,

online), afirma que
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[...] a pesquisa de campo consiste na observacéo de fatos e fendmenos tal como
ocorrem espontaneamente, na coleta de dados a eles referentes e no registro de
variaveis que se presume relevantes, para analisa-los. A pesquisa de campo
propriamente dita ndo deve ser confundida com a simples coleta de dados; [...]
é algo mais que isso, pois exige contar com controles adequados e com objetivos
preestabelecidos que discriminam suficientemente o que deve ser coletado.

Para Weber (2007, p. 37), a pesquisa de campo oferece 0 acesso a interacdo face a face,
as relacBes interpessoais €, nela, ndo se permite observar praticas ou registrar opinides fora de
contextualizagdo. “A observacao etnografica ndo se assenta sobre universos dos individuos, mas,
sim, sobre universos de relagdes™.

Outro instrumento para producgdo de dados sera o diario de campo, que Weber (2009, p.
158-159) expde que é

[...] no diério de campo que se exerce plenamente a “disciplina” etnografica:
deve-se ai relacionar os eventos observados ou compartilhados e acumular
assim os materiais para analisar as préaticas, os discursos e as posi¢oes dos
entrevistados, e também para colocar em dia as relagdes que foram nutridas
entre o etnégrafo e os pesquisados e para objetivar a posicéo de observador. E,
pois, o diario de pesquisa de campo que permitird ndo somente descrever e
analisar os fendmenos estudados, mas também compreender os lugares que
serdo relacionados pelos observados ao observador e esclarecer a atitude deste
nas interagdes com aqueles.

A entrevista aberta também foi utilizada como instrumento para producdo de dados
durante a pesquisa, uma vez que, demonstra-se como a mais adequada para coletar dados sobre
as historias pessoais, perspectivas e experiéncias dos individuos, pois ndo exige uma rigidez de
roteiro, por meio da qual se pode explorar amplamente algumas questdes, com consentimento®®
dos depoentes, além de didlogos com os participantes das festas.

Na pesquisa cientifica sdo empregadas varias modalidades de observacéo, que neste caso,
foram definidas quanto as formas de observagdo: ndo sistemética (diaria) e ndo estruturada
(liberdade de observacdo); quanto ao numero de observadores (individual); e, quanto a
participacao do observador, optou-se pelo observador como participante (participante artificial),
no qual o papel do pesquisador é conhecido (CRESWELL, 2007).

Na observacdo participante, produz-se dados sobre comportamentos de ocorréncia natural
em seu contexto habitual. E, dentro da etnografia, sdo necessarios longos periodos de observacao,

em que autores pontuam entre um a dois anos, preferencialmente. “Este periodo se faz necessario

para que o0 pesquisador possa entender e validar o significado das a¢fes dos participantes, de

%0 Foi utilizado o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE) com todos os entrevistados, aprovado pelo
Comité de Etica em Pesquisa da Universidade Federal do Tocantins (UFT). CAAE: 28369420.3.0000.5519

60



forma que este seja 0 mais representativo possivel do significado que as proprias pessoas
pesquisadas dariam a mesma agdo, evento ou situagao interpretada” (MATTOS, 2011, p. 51).

Justificando neste caso a metodologia, pois a pesquisadora possui vivéncia e contato com
a comunidade e suas festividades religiosas desde 2005, com maior profundidade a partir de
2010, com a pesquisa sobre a Festa do Divino Espirito Santo, tendo assim contato ativo com
atores locais desde entéo.

Ainda na observacdo participante, o pesquisador procura estabelecer o significado de um
fendmeno, a partir dos pontos de vista dos participantes, observando os comportamentos dos
participantes que se engajam em suas atividades. Para Creswell (2007), isso significa identificar
0 grupo que compartilha uma cultura e estudar como ele desenvolve padrées compartilhados de
comportamento no decorrer do tempo.

A etnografia € um processo guiado preponderantemente pelo senso
questionador do etnografo. Deste modo, a utilizacdo de técnicas e
procedimentos etnograficos, ndo segue padrdes rigidos ou pré-determinados,
mas sim, 0 senso que o etnégrafo desenvolve a partir do trabalho de campo no
contexto social da pesquisa. Os instrumentos de coleta e analise utilizados nesta
abordagem de pesquisa, muitas vezes, tém que ser formulados ou recriados para
atender a realidade do trabalho de campo. Assim, na maioria das vezes, 0
processo de pesquisa etnografica sera determinado explicita ou implicitamente
pelas questBes propostas pelo pesquisador (MATTOS, 2011, p. 50).

Portanto, cabe ao pesquisador identificar os diversos grupos em jogo, suas principais
motivacdes e as maneiras pelas quais esses grupos se apresentam e seus entendimentos do local,
de modo a compreender e contribuir com mecanismos eficazes para investigar como se da a
relacdo entre desenvolvimento local e turismo religioso.

Assim, os dados serdo tabulados e analisados, tanto 0s decorrentes da pesquisa tedrica
quanto da pesquisa empirica, fornecendo bases para a discussdo acerca da validacdo dos

instrumentos e estratégias utilizadas na obtencéo dos mesmos.

1.3.1. Adequagdes metodologicas durante a pandemia de Covid-19

Com relacdo aos procedimentos metodologicos da pesquisa, em 2020, no decorrer do

levantamento dos dados desta tese, o0 mundo foi devastado pela pandemia do novo coronavirus®..

31 Os coronavirus sdo uma grande familia viral, conhecidos desde meados de 1960, que causam infeccdes
respiratérias em seres humanos e em animais. Alguns coronavirus podem causar doengas graves, como a Sars
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Segundo dados do Ministério da Saude (2020, n.p.), a pandemia do novo coronavirus teve inicio
na China, sendo comunicada oficialmente no dia 31 dezembro de 2019, e vem assolando
diferentes paises do mundo.

Em um intervalo de apenas um més, a Organizacdo Mundial da Satde (OMS) declarou
que o surto da doenca constitui uma Emergéncia de Satde Publica de importancia internacional.
No Brasil, em 26 de fevereiro 2020, foi oficialmente registrado o primeiro caso de Covid-19,
sendo detectado em Sao Paulo, naquela época o Sars-CoV-2 e seus efeitos ainda eram em grande
parte desconhecidos para pacientes, estudiosos e médicos.

Passados dezoito meses, o Brasil tem mais de 593 mil mortos e de 21,3 milhdes de casos
de covid-19, e vé seus tragicos nimeros continuarem a crescer - apesar de estarem desacelerando
em algumas outras partes do mundo, segundo levantamento do consércio de veiculos de imprensa
a partir de dados das secretarias estaduais de Saude do pais.

No mundo, de acordo com a Johns Hopkins, sdo mais de 4,55 milhdes de mortes e mais
de 219 milhdes de casos até setembro de 2021. Os paises com mais casos sao Estados Unidos,
india, Brasil, Russia e Reino Unido. Quando falamos em mortes, o ranking muda: EUA, Brasil,
México, India e Reino Unido (SANAR SAUDE, 2021).

A vacinag&o®? iniciou no Brasil, mas em ritmo lento e com pouca cobertura vacinal. O
pais viveu nos meses de marco e abril de 2021, um dos piores momentos da pandemia e
especialistas alertam que sem acbGes de prevencdo coletiva, como uso de mascaras,
distanciamento social e higiene pessoal, somente a vacina ndo sera capaz de interromper a
transmissao.

No Tocantins, até o dia 24 de marco de 2021, um ano ap0s 0 primeiro paciente ser
detectado no estado, foram registrados 132.419 casos positivos e 1.806 Obitos. Em 24 de
setembro de 2021, os dados totalizam 223 mil casos positivos e 3.757 mortes pela Covid -19. Em
Natividade, foram 1.226 casos confirmados e 24 dbitos (G1 TOCANTINS, 2021).

Ainda em 2020, em decorréncia do complexo quadro de pandemia da Covid-19 no mundo
e em territdrio brasileiro, a presidéncia da Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB)
emitiu no dia 14 de marco a mensagem “Tempos de Esperanga e Solidariedade”. No documento,

organizado em sete paragrafos, a presidéncia da CNBB informava que as indicacdes préaticas de

(Sindrome Respiratoria Aguda Grave), identificada em 2002 e a Mers (Sindrome Respiratoria do Oriente Médio),
identificada em 2012.

32 Uma enfermeira de S&o Paulo foi a primeira pessoa vacinada contra 0 novo coronavirus no Brasil, no dia 17 de
janeiro de 2021, ap6s a aprovacado, pela Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria (Anvisa), do uso emergencial de
dois imunizantes: a Coronavac, do laboratério chinés Sinovac em colaboracdo com o Instituto Butantan, e o da
Astrazeneca/Universidade de Oxford, elaborada em conjunto com a Funda¢do Oswaldo Cruz.
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cuidado estavam sendo emitidas em cada diocese, considerando e respeitando a realidade. A
mensagem recomendava atencdo e consideracdo irrestrita as orientacGes dos especialistas de
saude e autoridades competentes. “Os cuidados com higienizag¢ao pessoal ¢ do ambiente, bem
como evitar aglomeracOes sdo regras que precisam ser seguidas por todos, com irrestrita atencao
e cuidados, a partir da propria consciéncia, regida pelo bom senso e pela fraternidade”
(IMPRENSA CNBB, 2020).

O Miinistério da Saude alertou que a medida de evitar aglomerag6es incluia missas e
cultos, indicando que as igrejas poderiam permanecer abertas para quem quisesse fazer suas
oracOes. Varios estados e municipios formalizaram acGes, desde a restricdo do numero de
participantes até o fechamento dos templos e espacos de reunides religiosas (CUNHA, 2020).

Na regido das Serras Gerais, onde esta localizada a cidade de Natividade, desde o més de
mar¢o de 2020, houve a paralizacdo das atividades ligadas ao turismo devido a pandemia da
Covid-19. Com isso, foram suspensas as atividades da cadeia produtiva do turismo que atingiu
diretamente cerca de 250 micros e pequenas empreendedores, considerando toda a cadeia
produtiva do turismo dos municipios que compdem as Serras Gerais, que promovem a circulacdo
de turistas, o desenvolvimento dos empreendimentos locais, dos condutores, o fortalecimento de
pequenos produtores associados, a producao associada e dos de atrativos (MACEDO, 2020).

Pelo pais, as tradicionais viagens de romarias foram canceladas, uma forma de estimular
os devotos a ficarem em casa e participarem dos ritos através dos meios de comunicagao virtual.
Antes da pandemia algumas institui¢des religiosas ja utilizavam de forma massiva a tecnologia
e 0s meios de comunicacdo digitais. Em Natividade esse cenario foi uma novidade para as
pessoas que frequentam tanto a festa do Divino Espirito Santo como a Romaria do Senhor do
Bonfim, inclusive, a internet s6 chegou na comunidade do Bonfim porque precisavam transmitir
as missas da Romaria.

Vale ressaltar, que ha uma lacuna entre o publico que frequenta tais festividades e os
meios de comunicacdo utilizados, que muitas vezes, centralizam o acesso em locais especificos
a exemplo das redes sociais: Instagram, Twitter e Facebook. Existe essa lacuna, principalmente
guando se refere aos grupos de romeiros que residem nas zonas rurais e, por varios motivos, ndo
tém acesso a estes meios de comunicagéo.

Diante do cenario pandémico, as festas religiosas de Natividade ndo foram realizadas em
sua normalidade. No caso da Festa do Divino ocorreu apenas uma missa com os festeiros do ano,

sem a participacdo dos fiéis e com transmissdo online pela conta no Instagram de um dos devotos.
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Dessa forma, a Festa do Divino Espirito Santo de Natividade do ano de 2020 foi suspensa
e transferida para 2021. Porém em 2021, como a situacdo ndo havia melhorado (muito pelo
contrario), a Festa do Divino Espirito Santo foi transferida novamente para 2022, mantendo 0s
mesmos festeiros de 2020. Essa decisdo foi tomada apds reunido dos festeiros com o péaroco e
representantes da Asccuna, em que divulgaram no dia 26 de janeiro de 2021, um comunicado via
aplicativo de troca de mensagens (WhatsApp*®) para todos os envolvidos.

Em agosto de 2020, as missas da Romaria do Senhor do Bonfim foram transmitidas pelas
redes sociais como Instagram, Facebook e canal no Youtube da Par6quia Santo Antdnio de
Gurupi, que ja utilizava esses meios de comunicacdo no seu dia a dia e conta com uma equipe de
comunicacdo, além de estacBes de radio de Porto Nacional. Toda essa estrutura para realizacao
da transmissdo foi apoiada pelo Governo do estado e com investimento do proprio Santuario do
Bonfim para instalagdo de internet da empresa Ol. Assim, entende-se o fato de toda a estruturagéo
na Romaria, por ja se ter passado cinco meses de pandemia e seguindo as orientacdes dos 6rgaos
de saude, principalmente com relacdo a ndo aglomeracdo de pessoas.

Portanto, devido as medidas de distanciamento sociais estabelecidas pelos governos
(federal, estadual e municipal) e devido a pandemia do novo coronavirus, a metodologia utilizada
durante a producdo de dados desta pesquisa foi adaptada as novas condic¢des de contato social.
O método snowball (bola de neve) foi utilizado para a selecdo dos entrevistados, a partir da
entrevista com um representante da Asccuna, ou seja, um entrevistado indica o préximo.

Coleman (1958) citado por Handcock & Gile (2011) explica que essa técnica auxilia na
obtencdo de uma amostra de uma populacdo que normalmente ndo é possibilitado o uso das
metodologias tradicionais como, por exemplo, a de amostragem aleatdria, que exige 0
conhecimento de toda a populagdo. Ainda segundo os autores, esse método é mais dirigido e
intencional, onde a validade das informagdes fornecidas por uma amostra selecionada com base
no método snowball depende da representatividade da amostra inicial.

Com isso, a producdo de dados foi baseada em entrevistas remotas por meio de e-mail,
aplicativos de envio de mensagens e de videoconferéncia, como WhatsApp e Google Meet,
respectivamente, além de disponibilizacdo de questionarios online entre os dias 30 de marco de
2021 a 15 de abril de 2021, como alternativa encontrada quanto ao impedimento da coleta in loco

das respostas, uma vez que ndo ocorreram as festas.

33 WhatsApp ¢ um aplicativo multiplataforma de mensagens instantaneas e chamadas de voz para smartphones.
Além de mensagens de texto, os usuarios podem enviar imagens, videos e documentos em PDF, além de fazer
ligacdes gratis por meio de uma conexdo com a internet.
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Dividido em sete sessdes, 0 questionario inicia com a concordancia do participante
assinando o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido® (TCLE), seguindo para as sete
sessOes seguintes.

A primeira sessdo trata sobre o perfil do respondente (nome completo, origem, sexo,
estado civil, faixa etéria, renda mensal familiar, escolaridade, ocupagdo e como se informa); a
segunda sessdo trata sobre a participacdo nas festas pesquisadas (quantos dias/vezes
participaram, principais motivos em participar) com duas perguntas abertas sobre: a) qual a
relacdo do respondente com as festas pesquisadas; b) o que mais marca o respondente ao
participar das festas; a terceira e quarta sessdo foram sobre a avaliacdo das duas festas
pesquisadas, aplicando quesitos entre “6timo” a “‘sem declaracdo”, nas areas de limpeza, energia,
internet, estacionamento, seguranca, area da missa, atendimento ao visitante, pablico visitante e
organizacdo; na quinta sessdo, o participante respondeu também sobre o turismo e se visitava
outros locais de Natividade quando ia participar das festas, caso a resposta fosse positiva, quais
locais seriam esses, além de responder se, se caso uma empresa oferecesse passeios turisticos
apos as festividades religiosas ele faria o passeio, se compra lembrancas da viagem (qual e onde
compra), se benze essas lembrancas nas missas, se acredita que Natividade possa ser um destino
para o turismo religioso e outra pergunta aberta sobre o porqué do participante acreditar na
potencialidade do turismo religioso na cidade; na sexta sessdo, o respondente analisa a
infraestrutura das festas do Divino Espirito Santo e da Romaria do Bonfim, no que se refere ao
local onde se hospeda quando participam da festa, qual meio de transporte utiliza para chegar as
festas, o que considera que foi melhor nas Gltimas festividades e o que acredita que possa
melhorar na infraestrutura das proximas festas; por fim, na sétima e Ultima sessao, o participante
analisava a infraestrutura turistica de Natividade aplicando quesitos entre “6timo” a “‘sem
declaracdo”, com relacdo a rodovidria, transporte intermunicipal, hospedagem, restaurantes,
posto medico, apoio aos visitantes e sinalizacao turistica.

Ao todo foram respondidos 120 questionarios, sendo divulgados nos grupos do aplicativo
multiplataforma de mensagens instantaneas da comunidade de Natividade, nos perfis nas redes
sociais vinculados a cidade e das festas ora pesquisadas, além de envio por e-mail aos
respondentes que assim o solicitavam em contato com a pesquisadora.

Os resultados dos questionarios com perguntas objetivas serdo apresentados no Capitulo

5 desta tese no formato de gréficos em pizza e barras. Nos resultados das perguntas abertas foi

3 Aprovado pelo Comité de Etica em Pesquisa da Universidade Federal do Tocantins (UFT). CAAE:
28369420.3.0000.5519
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utilizado, para melhor visualizagdo das palavras-chave encontradas na anélise das respostas dos
questionarios, imagens em nuvens de palavras, que € um recurso grafico utilizado para descrever
de forma simples os termos mais frequentemente citados pelos visitantes. Assim, as palavras
mais frequentes sdo desenhadas em fontes de tamanho maior, palavras menos frequentes séo
desenhadas em fontes de tamanho menor. Essas nuvens foram geradas por meio do site
www.wordclouds.com, sendo subtraidos os artigos e pronomes das 120 respostas recebidas até
0 dia 15 de abril de 2021.

Foram realizadas 23 entrevistas abertas nos meses de junho, agosto, setembro e outubro
de 2020 e, nos meses de marco e abril de 2021, com os representantes da Associacdo Comunitéria
Cultural de Natividade (Asccuna), Associacdo de Turismo das Serras Gerais (Assegtur), Reitor
do Santuario do Senhor do Bonfim, Agéncia do Desenvolvimento do Turismo, Cultura e
Economia Criativa (ADETUC), Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
(SEBRAE — Regional de Diandpolis), Prefeitura de Natividade, Associagdo dos Profissionais de
Turismo do Estado do Tocantins (Aprotur), Paréquia de Natividade e Associacdo Tocantinense
de Turismo Receptivo (ATTR) por meio de e-mails, videochamadas e mensagens de audio no
aplicativo de troca de mensagens (WhatsApp). E ainda, com alguns representantes da
comunidade, como os festeiros da Festa do Divino de 2020, devotos e guias turisticos da cidade.

Do perfil desses entrevistados, tém-se: Maria Antonia Valadares de Souza, natural de
Araguacema (TO), 49 anos, gedgrafa, Mestre e Doutoranda em Ciéncias do Ambiente atuando
atualmente na Agéncia do Desenvolvimento do Turismo, Cultura e Economia Criativa
(ADETUC) como Superintendente de OperacGes Turisticas e Projetos Estratégicos; a presidente
de honra da Associacdo Comunitaria Cultural de Natividade (Asccuna), Simone Camelo de
Araujo, economista e nativitana, mais conhecida como Simone de Natividade; A empresaria e
Diretora de Cultura e Turismo do Municipio de Natividade (TO), Ménica Rodrigues Lima
Malakowsky Bianchi, 25 anos e natural de Macapa (AP); o Padre Marquinélio Rodrigues Silva,
paroco de Natividade, 35 anos e natural de Aurora (CE); Ademilson Ferreira Costa com 46 anos
de idade, natural de Natividade (TO) e Imperador do Divino nas festas de 2020-2022, além da
sua esposa Heryka Simone Lopes Sales, natural de Dian6polis (TO) e Imperatriz do Divino nas
festas de 2020-2022.

Ainda dentre os entrevistados: Romeu Belém dos Santos, também natural de Natividade
(TO), devoto e Imperador do Divino nas festas de 2019; A devota do Divino Espirito Santo,
Dirani Ribeiro de Oliveira Carvalho, 48 anos, natural de Diandpolis (TO); Manoel Salvador

Moura, 58 anos, natural de Rio do Sono (TO), residindo em Natividade desde 1983, empresario
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e Presidente da ACINAT — Associacdo Comercial e Industrial de Natividade (2018-2020); Flavio
Pereira de Sousa, mais conhecido na cidade como Flavio Cavalera, 36 anos de idade, natural de
Natividade (TO), fotografo e guia turistico, dono da agéncia Flavio Cavalera no municipio; e,
Fernanda Taind, 37 anos, atuando atualmente como Presidente da Assegtur — Associacdo de
Desenvolvimento do Turismo Sustentavel e Producdo Associada, natural de Inhumas (GO) e
residente em Diandpolis (TO).

Foram entrevistados também, Verdnica Tavares de Albuquerque, 40 anos, natural de
Nazaré da Mata (PE), mora em Natividade ha 12 anos e atua como professora da rede béasica de
Ensino Fundamental 11 e como presidente do Conselho Municipal de Turismo (COMTUR) e
coordenadora do projeto Grupo de Suca - Tia Benvinda; Alessandra Bacelar, 40 anos, Jornalista
e servidora publica estadual que acompanhou o marido na Romaria do Senhor do Bonfim, o qual
paga promessas todos os anos; Carmenizia Cardoso da Silva, Guia local e natural de Natividade
(TO); Ailton de Paiva Moreira, popularmente conhecido como Darlei Paiva, 36 anos, natural de
Natividade (TO) e atua como Procurador da Sorte na Festa do Divino Espirito Santo e foi Capitdo
do Mastro em 2012.

Ainda dentro do escopo dos entrevistados na metodologia desta pesquisa: Joao Marcelo
Sanches, 50 anos, Técnico em Turismo, Guia regional e nacional, e ainda, presidente da
Associacao dos Profissionais de Turismo (APROTUR); Antdnio Louca Cursino, Analista técnico
do Sebrae — Diandpolis, gestor do Projeto de Turismo nas Serras Gerais desde o final do ano de
2016 e residente da cidade de Diandpolis (TO); Adalho dos Santos Horta Camelo Filho, 39 anos,
natural de Natividade (TO), devoto e Capitdo do Mastro em 2019;

Maria do Bonfim P. Nunes Castro, mais conhecida na regido como Tia Bonfim,
professora aposentada e ministra da Eucaristia do Santuario do Senhor do Bonfim; Padre Leomar
Sousa da Silva, Reitor do Santuario do Bonfim e morador do distrito de Luzimangues, da cidade
de Porto Nacional (TO) e que faz divisa com Palmas (TO); Fernando Torres, natural de Goiania
(GO), Guia de Turismo e presidente da Associacdo Tocantinense de Turismo Receptivo (ATTR);
Vitoria Pinto de Cerqueira, 46 anos, natural de Natividade (TO), possui Curso Técnico em
Secretaria Escolar, atua na assessoria e consultoria na area da cultura e agricultura em Chapada
da Natividade (TO) e na festa do Divino organiza a Missa do Capitdo do Mastro desde 2015; e,
por fim, Cejane Pacini Leal Muniz, Arquiteta e Urbanista, Servidora publica no Instituto do

Patrimonio Histdrico e Artistico Nacional (TO) e professora universitaria.
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Figura 14 - Entrevista com online, por videochamada, com a presidente da Assegtur, Fernanda
Taia.

et aoos hwt-gb =1&hl=pt-BR =

® GRAVANDO

Apresentar agora

Fonte: Acervo Pessoal

Apenas duas entrevistas foram presenciais na cidade de Natividade, no dia 4 de outubro
de 2020, devido a falta de agenda do Reitor do Santuario do Senhor do Bonfim e a presidente da
Asccuna. A entrevista que se realizou de forma presencial, apds a missa de domingo, reuniu
alguns fiéis usando méascaras, porém com pouco ou quase nenhum distanciamento social dentro
da igreja, mas havia a disponibilizacdo do alcool em gel na entrada para higienizacdo das maos.
Aproveitando a viagem, foi agendada com a presidente de honra da Associacdo Comunitaria
Cultural de Natividade (Asccuna) a outra entrevista presencial e com distanciamento social

minimo exigido na atual conjuntura social.

Fonte: Acervo Pessoal, 2020.
Quando da realizagdo de alguma celebracdo, as mesmas foram restritas aos festeiros,

equipe litdrgica, clero e a equipe de comunicacdo responsavel pela transmissdo das missas
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realizada pelos meios de comunicacao e midias sociais. A comunidade também encaminhou para
a pesquisadora fotos e videos, por meio do WhatsApp, das celebracdes ocorridas neste novo
cenario.

Como mencionado acima, nos dois primeiros anos de desenvolvimento desta pesquisa
foram estabelecidas visitas constantes, periodicas e dirigidas, como forma de manter parceria
com os membros da comunidade, além de estreitar o relacionamento com os demais. Porém, com
a pandemia do novo coronavirus, esse contato ficou estabelecido por meios de aplicativos de
trocas de mensagens e redes sociais.

Do referencial teorico, utilizou-se pesquisa bibliografica em livros, artigos nacionais e
internacionais, matérias jornalisticas, documentos e resolucBes sobre turismo religioso,
identidade, cultura, patriménio, desenvolvimento, dentre outras tematicas, além de informacdes
em sites e documentos disponibilizados online pelos 6rgéos estatais e de material jornalistico.

Os dados foram descritos e interpretados a partir do material coletado em levantamento
documental, entrevistas, registros fotograficos e gravacdes audiovisuais. Justapondo narrativas
da memoria e historia as observacgdes registradas e ao material produzido durante a Festa do
Divino e a Romaria do Senhor do Bonfim no ano de 2018 e 2019 (de forma presencial) e nos
anos de 2020 e 2021 de maneira remota (devido a pandemia do novo coronavirus), as
interpretacdes possibilitaram estabelecer a tese de que existe sim uma l6gica de organizacao dos
atores na comunidade de Natividade, de modo que os agenciamentos em torno dessas festas
religiosas, ndao pretendem afirmar a cidade como um destino para o turismo religioso dentro do
Tocantins, mas sim uma autopromocéo de atores isolados em si ou agrupados por afinidades
familiares. E ainda, que as ac¢Oes séo voltadas para o turismo cultural, turismo de experiéncia e
mais recentemente, o turismo de aventura/ecoturismo. Ainda ndo ha uma consciéncia
comunitaria que o turismo religioso possa ser atrativo. H4& uma consciéncia individualizada e

falta, portanto, criar e colocar em prética a rede de atores com projetos e ac¢des.

1.4. Organizacao da tese

No intuito de facilitar e conectar o leitor ao assunto abordado na tese, a organizacdo da
mesma se d& em quatro macro partes, sendo: esta Introdugdo com a contextualizacéo historica,

geografica e social do objeto de estudo, incluindo nela ainda, a metodologia aplicada e as
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adequacdes da pesquisa devido a pandemia da Covid-19; na segunda parte, apresenta-se a
contextualizacdo tedrica com base na interdisciplinaridade requerida pelo assunto em pauta e
pela linha de pesquisa do Programa de Pos-graduacdo em Desenvolvimento Regional da
Universidade Federal do Tocantins (PPGDR/UFT), com base nas discussdes de cultura,
patriménio, memoria, desenvolvimento e turismo; na terceira parte desta tese sdo apresentados
os dados coletados e a analise dos mesmos com suporte das principais pesquisas ja realizadas
sobre o tema em todo pais, e que corroboram com o cenario das festas religiosas de Natividade;
por fim, a Gltima parte trata das consideracdes acerca da pesquisa como um todo e incitacdes
para pesquisas futuras nessa conjuntura das festas religiosas e do turismo no p6s-pandemia.

Logo, apresentando de maneira pormenorizada, tem-se que no primeiro capitulo tedrico,
apresenta-se a cultura, os seus conceitos principais e seus desdobramentos a partir das discussdes
acerca do patriménio, memoria e identidade. Com base nisso, o Capitulo 2 esta dividido em
quatro partes: sendo a primeira delas sobre a teoria cultural a partir das concepg¢des de Raymond
Williams (1979), conceitos de cultura a partir de Renato Ortiz (1986) e Clifford Geertz (2008)
enguanto referéncia metodoldgica para esta pesquisa e, a relacao da cultura e a sua comodificacéo
sob a otica de Comaroff e Comaroff (2009). Ha ainda, na segunda parte, o debate sobre
patriménio (LIMA FILHO, 2015; GONCALVES, 2015) e memdria (HALBWACHS, 1990;
LOPES, 2017); seguindo para a terceira parte em que seré abordado sobre a cultura como recurso
por meio das analises de George Yudice (2004), sua relacdo com o habitus (BOURDIEU, 2009)
e as forcas performaticas (YUDICE, 2004). E, na Gltima parte do segundo capitulo, sera
apresentada uma discussdo acerca da identidade (HALL, 2002; AGIER, 2001;) em que a
religiosidade € entendida como pratica de identificacdo (BAJOIT, 2006).

O Capitulo 3 esta dividido em quatro partes, iniciando com uma breve apresentacao sobre
valores culturais e o crescimento econémico, em gque 0s mesmos sdo associados aos valores
religiosos, os quais influenciaram a organizacdo da sociedade e consequentemente, 0
desenvolvimento de suas comunidades (SOUZA; STULP, 2008). Na segunda etapa, apresenta-
se a concepcdo de desenvolvimento como liberdade por meio de Amartya Sen (2010), onde o
desenvolvimento ndo pode ser analisado apenas sob o viés restritivo do crescimento do Produto
Interno Bruto (PIB) e da renda, nem reduzido a capacidade de industrializacdo e modernizagéo
das cidades, mas pelo protagonismo das mesmas (SACHS, 2005). Aborda-se ainda, seguindo
esse caminho, que o desenvolvimento surge a partir da centralidade das questdes humanas e
ambientais, em que ha a possibilidade do surgimento de outros modelos de desenvolvimento

(LOPES, 2020), principalmente por meio da cultura. Na sequéncia, apresenta-se que o local é
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utilizado como ferramenta do desenvolvimento endégeno (VASQUEZ BARBERO, 2007;
MARTINELLI; JOYAL, 2004; NUNES; KARNOPP, 2015), em que a partir dele a comunidade
podera resolver os desafios que surgirem, com respostas produtivas e adequadas, atendendo as
necessidades dos mesmos. Analisa-se ainda, a cultura no desenvolvimento, a cultura para o
desenvolvimento e a cultura como desenvolvimento (DESSEIN et al, 2015; BURITY, 2007). E,
por fim, o capitulo analisa as acGes e politicas publicas voltadas para o fomento da cultura no
estado do Tocantins (SOUSA; LOPES, 2020).

Ja no Capitulo 4, o turismo sera abordado a partir do seu surgimento de um modo geral,
sobre o turismo religioso e como a questdo do turismo vem sendo trabalhada no Tocantins, mais
especificamente, nas Serras Gerais e na cidade de Natividade. Dividido em quatro topicos,
pretende-se neste capitulo, apresentar na primeira parte do mesmo, o percurso histérico da area
do turismo (SOUSA COLANTUONO, 2015), além das inciativas pioneiras no mundo e no Brasil
(NAKASHIMA; CALVENTE, 2016; CNC, 2005; SANTQOS, 2010), como estdo divididos os
segmentos do turismo e a importancia no efeito direto e indireto do turismo na economia de uma
localidade (BARBOSA, 2005). No segundo tdpico, aborda-se sobre o segmento do turismo
religioso, partindo de uma breve apresentacdo sobre as origens das peregrinacdes/romarias
(SANCHIS, 2006; LEANDRO; LEANDRO; NOGUEIRA, 2019; MONICO; MACHADO;
ALFERES, 2018), a sua relagdo com o turismo cultural (RINSCHEDE, 1992; BRIZOLLA,
2006), as categorizagdes que ocorrem no turismo religioso (DIAS; SILVEIRA, 2003) e o turismo
religioso no Brasil (ABUMANSSUR, 2018). Ja no terceiro tdpico, aborda-se como o
desenvolvimento do Tocantins pode ser vinculado com o turismo, a partir do processo histérico
desse desenvolvimento no estado do Tocantins (OLIVEIRA, 2019; PARENTE, 2003),
principalmente pelo seu desmembramento do estado de Goids, por dentre 0s motivos, mostrarem-
se com caracteristicas sociais, culturais e econdmicas dispares (CAVALCANTE, 2003).
Entendendo esse processo no estado, pode-se entdo analisar as politicas e potencialidades da
regido estudada (PAIVA, 2004) com relagao ao turismo de uma forma geral e o turismo religioso.
E, no dltimo tépico do Capitulo 4, sera abordado sobre a regido turistica das Serras Gerais no
Tocantins, além de apresentar os programas, politicas publicas e projetos que foram e estdo sendo
desenvolvidos no ambito do governo estadual e governo federal, por meio da Agéncia do
Desenvolvimento do Turismo, Cultura e Economia Criativa (ADETUC).

No Capitulo 5, tém-se a analise dos dados produzidos durante a pesquisa, além do papel
dos atores locais e 0 agenciamento dos mesmos em torno dos projetos que envolvem o turismo

religioso e as festas religiosas, correlacionando-os com o referencial tedérico, com o intuito de
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responder se com a realizagdo da Festa do Divino Espirito Santo e a Romaria do Senhor do
Bonfim — as quais representam a religiosidade da populacéo local -, podem se tornar referenciais
para o desenvolvimento local por meio do turismo religioso. Analisando, em consonancia com
as hipoteses apresentadas anteriormente, como séo 0s agenciamentos locais por meio dos atores
sociais que atuam na cidade, quais séo as politicas publicas que foram planejadas para a regiao
de Natividade e a analise desse instrumento conforme os dados levantados; aléem da apreciacéo,
a partir das respostas dos 120 questionarios aplicados de forma online, sobre a estrutura,
impressdes sobre as festas religiosas e sobre Natividade. Relata-se ainda neste capitulo, como
foram realizadas a festa do Divino Espirito Santo e a Romaria do Senhor do Bonfim, seus
principais ritos e como as celebraces ocorreram em meio a pandemia e por fim, a avaliacdo dos
atores com relacéo a possibilidade do turismo religioso em Natividade.

E, no capitulo final desta tese, traz-se as consideracGes desta tese sobre o0 agenciamento
das festas religiosas de Natividade, para a implantacdo do turismo religioso, e ainda, abre a
discussdo para pesquisas no pés-pandemia. Em que, o turismo religioso foi considerado, em
sentido amplo, como aquele motivado parcial ou exclusivamente por motivos religiosos e a
identificacdo desses agenciamentos em torno do projeto de turismo, neste caso o religioso, para
a cidade de Natividade € fundamental para entender os processos que estdo ocorrendo no
municipio como foi apresentado na analise dos dados, em que 0s agenciamentos acontecem sim,
sejam eles individuais, em grupos ou por associacoes.

Logo, os atores estdo organizados por meio de uma légica de compromissos identitarios
que sdo 0s compromissos que eles assumem consigo mesmo e com a comunidade em si. Assim,
percebe-se que hd uma gama de interesses difusos e sazonais, além de disputas por
“exclusividade” em determinadas atividades dentro do municipio. Além de total dependéncia de
outro ator social, no caso a Asccuna, para dar prosseguimento aos projetos que mantém
Natividade como uma cidade de arquitetura patrimonializada, com festas religiosas que atraem
grande publico (independentemente da religido), porém sdo direcionadas a um publico muito
especifico e local. Em tempos p6s-pandémico, ja se pode pensar que as relagdes sociais ndo serdo
mais as mesmas ou poderdo se acentuar. E, a medida que acontecer a flexibilizacdo da politica
de isolamento e volta gradual de cultos presenciais, sera necessario ter cautela com a

reaproximacao social e o retorno a normalidade da vida.
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2. CULTURA, PATRIMONIO, MEMORIA E IDENTIDADE

Para compreendermos o processo de como se d& o desenvolvimento local de uma
comunidade tendo como ponto de partida a cultura, seus tracos historicos, suas memorias e seu
patrimonio, faz-se necessario apresentar as teorias e 0s autores basilares de como foi construida
esta tese e como esses conceitos se desdobram no objeto em estudo, neste caso, as festas
religiosas da cidade de Natividade — TO e os agenciamentos em torno do turismo religioso
promovido pelos atores sociais que orbitam naquela comunidade.

Os dados historicos, socioeconémicos e culturais descritos sobre Natividade,
anteriormente, permitem reconhecer que a cidade possui atrativos culturais e religiosos durante
quase todo o ano civil, porém, o fato que mantém a economia da cidade ativa é o setor de servi¢os
publicos.

Com base nestes dados, este capitulo esta dividido em quatro partes: sendo a primeira
delas sobre a teoria cultural (WILLIAMS, 1979), conceitos de cultura (GERTZ, 2008; ORTIZ,
1986) e a sua comodificacdo (COMAROFF; COMAROFF, 2009), trazendo o debate para a
contemporaneidade; na segunda parte, tratar-se-a sobre patriménio (LIMA FILHO, 2015;
GONCALVES, 2015) e memoéria (HALBWACHS, 1990; LOPES, 2017); na terceira parte sera
abordado sobre a cultura como recurso (YUDICE, 2004) e uma discussdo sobre habitus
(BOURDIEU, 2009) e forcas performaticas (YUDICE, 2004): e, na Ultima parte, apresenta-se a
discussdo acerca da identidade (HALL, 2002; AGIER, 2001;) em que a religiosidade é entendida
como prética de identificacdo (BAJOIT, 2006).

Sendo assim, com base na teoria cultural de Raymond Williams (1979), um dos principais
autores que discutem a cultura dentro da teoria marxista, se apresenta neste capitulo conceitos
sobre hegemonia com Antonio Gramsci, reforcando que sé se pode entender uma cultura
dominante e efetiva a partir do momento em que se entende o processo social e as relagdes sociais
que dela derivam.

Abre-se ainda, uma discussdo sobre tradicdo enquanto heranca cultural e adota-se a
definicdo sobre cultura de Clifford Geertz (2008) que, em suma, a define como criadora e
recriadora de comportamentos. E, trazendo a discussdo para a contemporaneidade, Renato Ortiz
(1986) apresenta a cultura, de uma maneira mais estrutural, como algo heterogéneo que néo esta
inserido em um sistema Gnico de significages, em que questiona o papel da memoria e da relacéo
de poder no processo de decisdo do que seria considerado como patriménio e do que seria uma

identidade auténtica. Assim, antes de ingressar na discussao acerca de patriménio e memoria,
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aborda-se sobre conceito de comodificacdo da cultura e a busca por uma autenticidade da
identidade cultural (COMAROFF; COMAROFF, 2009).

Na segunda parte do capitulo serd apresentado sobre patrimonio e a busca por uma
identidade nacional, além de discussdo sobre como é trabalhado o patriménio no Tocantins e
consequentemente, em Natividade. Ressalta-se aspectos da memdria coletiva como pilar nesse
processo e também sobre 0 autombamento/autopatrimonializacao apresentada por Lopes (2017).

Seguindo a analise sobre cultura, far-se-a uma interseccao entre conceitos de identidade
e sua relagdo com a memoria e o patriménio. Convém salientar, no terceiro tépico, como o
catolicismo popular adentrou no campo da cultura e como a cultura passou a ser vista como
recurso. Promovendo assim, uma analise entre o que Bourdieu (2009) estabelece como habitus,
com recorte no que tange a reproducdo do modo de vida, o qual recebe influéncias externas e faz
com que os individuos mudem sua percepcdo de como enxergam a vida e suas relagdes sociais,
com o que Yudice (2004) chama de campo de forgas performaticas.

Por fim, no Gltimo tépico deste capitulo de abertura tedrico, apresenta-se a discussao
acerca de uma declaracdo de identidade (AGIER, 2001) enquanto pratica de identificacao
(BAJOIT, 2006) que parte de uma realidade multicultural e deve ser entendida como uma

narrativa que possui como fator principal a memoria coletiva para sua formacéo.

2.1. Teoria Cultural: hegemonia, tradicéo e autenticidade

A teoria cultural de Raymond Williams (1979) parte das percepcbes materiais e
produtivas da cultura. O teorico se destaca por ser um dos principais autores que debatem a
questdo da cultura na teoria marxista. O autor afirma que toda abordagem da teoria marxista da
cultura deve iniciar considerando os conceitos de base (infraestrutura) e superestrutura, uma
metafora usada pelo marxismo tradicional para explicar, também, a relacdo entre arte e
sociedade. Ele ndo acredita que a ideia de arte e pensamento sejam reflexos da realidade (como
algo separado do homem social), o tedrico defende que h4 uma mediagdo, uma teoria mais

elaborada, que ndo permite ainda teorizar manifesta¢fes culturais como producéo.
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E, sera pelo conceito de hegemonia®® de Antonio Gramsci (1891-1937), que para

Williams (1979, p. 111), as praticas culturais deixam realmente de ser superestruturais.

A “hegemonia” ¢ um conceito que inclui imediatamente, e ultrapassa, dois
poderosos conceitos anteriores: o de “cultura” como “todo um processo social”,
no qual os homens definem e modelam todas as suas vidas, e o de “ideologia”,
em qualquer de seus sentidos marxistas, no qual um sistema de significado de
valores é a expressdo ou projecdo de um determinado interesse de classe. A
“hegemonia” vai além da “cultura”, como antes a definimos, em sua insisténcia
em relacionar “todo o processo social” como distribui¢des especificas de poder
e influéncia. Dizer que os “homens” definem e modelam suas vidas sé é verdade
como abstragao.

Para o teorico, a cultura ndo € reflexo da base econdmica. Sendo que a hegemonia nédo

deve ser entendida como mera opinido, pois ela envolve um sistema de significados e valores

central, efetivo e dominante, além de ser organizada e vivida, ou seja, um corpo completo de

préticas e expectativas.

E um conjunto de significados e valores que, vividos como praticas, parecem se
confirmar uns aos outros, constituindo assim o que a maioria das pessoas na
sociedade considera ser o sentido da realidade, uma realidade absoluta porque
vivida, e é muito dificil, para a maioria das pessoas, ir além dessa realidade em
muitos setores de suas vidas. Mas este ndo é (a ndo ser no caso de um momento
de andlise abstrata) em nenhum sentido um sistema estatico (WILLIAMS, 2005,
p. 217).

Williams (2005) reforca ainda que s6 se pode entender uma cultura dominante e efetiva,

se entender o processo social do qual ela é dependente, neste caso, 0 processo de incorporacao.

Os modos de incorporagdo tém grande significado social. As instituigdes
educacionais sdo geralmente os agentes principais na transmissdao de uma
cultura efetiva e dominante, e esta é, em nossos dias, uma atividade de grande
importancia, tanto econdmica quanto cultural; de fato, é as duas coisas ao
mesmo tempo. Além disso, num nivel filosofico, no verdadeiro nivel da teoria
e no nivel da historia das vérias praticas, hd um processo que chamo de tradi¢éo
seletiva: aquilo que, no interior dos termos de uma cultura dominante e efetiva,
é sempre transmitido como “a tradi¢do”, “o passado importante”. Mas o
principal é sempre a selecdo, o modo pelo qual, de um vasto campo de
possibilidades do passado e do presente, certos significados e praticas sdo
enfatizados e outros negligenciados e excluidos. Ainda mais importante, alguns
desses significados e praticas sdo reinterpretados, diluidos, ou colocados em
formas que apoiam ou a0 menos ndo contradizem outros elementos intrinsecos
a cultura dominante e efetiva (WILLIAMS, 2005, p. 217).

3 A nocdo de hegemonia foi criada no seio da tradicdo marxista para pensar as diversas configuracdes
sociais que se apresentavam em distintos pontos no tempo e no espago. Pode-se afirmar que hegemonia é
uma dominacgdo consentida, especialmente de uma classe social ou nacéo sobre seus pares.
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Ainda na proposta de Williams (2005), os significados e os valores alternativos, que na
negligéncia foram deixados de lado pela tradicdo seletiva, em detrimento de outros instituidos,
devem ser considerados, pois uma sociedade complexa deve considerar “as opinides e atitudes
alternativas” ¢ até mesmo “alguns sentidos alternativos do mundo que podem ser acomodados e
tolerados dentro de uma determinada cultura efetiva dominante” (WILLIAMS, 2005, p. 218).

As relacdes sociais constituem a cultura, de forma que as mudancas nos modos de
producdo material e cultural relacionam-se e tornam-se um forte recurso para a promocao da
transformacé&o social.

E nas relacbes sociais que se da a formacdo de significados, justificativas,
aspiracdes. Préaticas, pensamentos e sentimentos articulam-se para garantir a
vitalidade de uma certa ordem social. Ha interpretagdes de acontecimentos que
se tornam hegemdnicas num complexo processo que ndo pode ser enfrentado

se ndo se tem em vista a possibilidade de lutar para alterar os sentidos na diregdo

da sociedade. Nao ¢é casual que “hegemonia” e o legado gramsciano sejam
cruciais para seu materialismo cultural (MIGLIEVICH-RIBEIRO, 2016, p.4).

O processo de ruptura com o que ¢ definido como “tradi¢do” acontece por meio das
praticas alternativas, e até mesmo antagonicas, sendo geradas dentro da mesma sociedade. Para
Williams (1992), no conceito cultural basico do termo tradicdo, ele estad relacionado com
reproducdo em acéo.

Pois a tradi¢do (“nossa heranga cultural””) mostra-se de modo claro como um
processo de continuidade deliberada, embora, analiticamente, ndo se possa
demonstrar que alguma tradicdo seja uma selecdo ou re-selecdo daqueles
elementos significativos recebidos e recuperados do passado que representam
uma continuidade ndo necessaria, mas desejada. [...] Esse “desejo” ndo é

abstrato, mas efetivamente definido pelas relagdes sociais gerais existentes”
(WILLIAMS, 1992, p. 184).

Para Stuart Hall (1997), os seres humanos sdo seres interpretativos e instituidores de
sentido, tanto que a acdo social é significativa devido aos muitos e variados sistemas de
significados que os seres humanos utilizam para codificar, organizar e regular a sua conduta em
relacdo ao outro, que tomando em seu conjunto, constituem as “culturas”. Sao essas agdes,
significados que “contribuem para assegurar que toda acdo social ¢ “cultural”, que todas as
praticas sociais expressam ou comunicam um significado e, neste sentido, sdo praticas de
significacao” (HALL, 1997, p. 16).

Hall (1997, p. 22-23) ressalta ainda que “é quase impossivel para o cidaddao comum ter
uma imagem precisa do passado histérico sem té-lo tematizado, no interior de uma “cultura

herdada”, que inclui panoramas e costumes de época”.

76



J& para Geertz (2008) a cultura é, em parte, controladora do comportamento em
sociedade, criando e recriando comportamentos, devido ao seu contetdo ideologico, algo
impossivel de ndo possuir significado.

Assim, para entender a cultura, Geertz (2008, p. 66-67) explica que ela

[...] funciona para sintetizar o ethos de um povo — o tom, o carater e a qualidade
da sua vida, seu estilo e disposi¢des morais e estéticos — e sua visdo do mundo
— 0 quadro que fazem do que sdo as coisas na sua simples atualidade, suas ideias
mais abrangentes sobre ordem. Na crenca e na pratica religiosa, o ethos de um
grupo torna-se intelectualmente razoavel porque demonstra representar um tipo
de vida idealmente adaptado ao estado de coisas atual que a visdo de mundo
descreve, enquanto essa visdo de mundo torna-se emocionalmente convincente
por ser apresentada como uma imagem de um estado de coisas verdadeiro,
especialmente bem-arrumado para acomodar tal tipo de vida.

Indo além de concepc¢des centradas na constituicao da esfera cultural, estrito senso, outras
concepcdes ganharam visibilidade contemporaneamente. Nessa perspectiva, Renato Ortiz (1986,
p. 134) explica que a cultura é heterdgena e que as manifestagdes culturais ndo partilham do
mesmo traco comum, bem como ndo estdo inseridas em um sistema unico de significacbes. E
mais, o autor reforga que a memoria de uma manifestagao cultural ou folclorica “existe enquanto
tradicdo, e se encarna no grupo social que a suporta. E através de sucessivas apresentacdes
teatrais que ela € realimentada. [...] a tradi¢do € mantida pelo esfor¢o de celebragdes sucessivas”.

E, ainda, com base no ponto de vista estrutural sobre a memoria, apresentado por Ortiz
(1986), tem-se que a memodria, no sentido da sua seletividade, é politica. A medida que ela tende
a uma orientagdo que € politica, ela terd uma dimensdo estratégica. “Seriam as lembrangas
individuais e coletivas o marco dos limites que possibilitam configurar a importancia da narrativa
de marcacao social®® dos bens, entre sujeitos de um grupo ou sociedade” (LOPES, 2017, p. 92).

Para Lopes (2017, p. 138),

[...] tanto a relativizagdo quanto a inscrigdo situacional dos padrdes e modelos
identitarios ressignificam as memarias nacional e coletiva, tornando a memoria
um recurso negociado segundo o campo de possibilidade em que os projetos
dos individuos e grupos se movem, visando constituir suas colecGes em bens
coletivos.

Vinculando a perspectiva do patrimoénio, analisando a relagdo cultura-memoria, 0 mesmo
atua como “parte integrante da memoria social, também o ressaltaria como um campo de conflito

simbolico da sociedade, no qual se registra 0 jogo memoria/esquecimento, em geral vencido

36 0 termo marcacdo social é apresentado por K. Woorward (2000) que considera a marcacao simbélica o meio pelo
qual se da sentido as praticas e as relacdes sociais, definindo excluidos e incluidos naquele meio e que é por meio
dessa diferenciacdo social que as classificacdes da diferenca sdo vividas nas relagdes sociais.
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pelos segmentos sociais dominantes, que podem impor sua memoria como a de toda a sociedade”
(RODRIGUES, 2011, p. 18).

Para Lopes (2017, p. 137) agenciamentos em torno do que seria memdria patrimonial
operam modulagdes®’

[...] do caréter essencialista da memoria coletiva que, agenciada pelo Estado,
busca circunscrever o mito da nacéo e arbitrar padrdes de identidade nacional,
regional ou local, em dispositivos institucionais de politicas culturais e publicas.
Sobretudo, tais modulagbes operam sobre esses padrdes, primeiro,
relativizando-os como modelos historicos para, depois, inscrevé-los
situacionalmente em experiéncias coletivas, e na constitui¢do de arquivos.

Seguindo nessa logica, Ortiz (1986, p. 8) contribui ainda e expde que falar em cultura
brasileira é falar em relacdo de poder. O processo de escolha do que seria patrimoénio e do que
representaria a historia de um povo. O autor expde que “a luta pela definicdo do que seria uma
identidade auténtica é uma forma de se delimitar as fronteiras de uma politica que procura se
impor como legitima. [...] que existe uma historia da identidade e da cultura brasileira que
corresponde aos interesses dos diferentes grupos sociais na sua relacdo com o Estado”.

Dessa relacdo com o Estado e a busca por uma identidade auténtica, existem as praticas
de comodificacio® cultural e social atreladas ao turismo e os impactos da globalizagdo que levam
a comercializacdo da cultura e das identidades de diversos grupos étnicos.

Estudos das areas do turismo, geografia, sociologia e antropologia buscam
entender os impactos da comodificacdo de lugares turisticos associada as
ressignificacdes culturais e espaciais dai derivadas, demonstrando como uma
verdadeira industria vem sendo criada para comercializar os produtos culturais
e os valores ligados a autenticidade de certos locais (BECK; CUNHA, 2017, p.
140).

Para Comaroff e Comaroff (2009), a incorporacdo da identidade e comodificacdo da
cultura em diversos grupos estdo se reinventando a partir da reflexividade sobre suas etnicidades
e sobre a comercializagdo dessas culturas. Entendendo que, a comodificagdo da cultura seria a
efetiva entrada na esfera do mercado de dominios da existéncia humana que anteriormente

escapavam dela, como simbolos identitarios de uma nacdo, crengas e praticas religiosas entre

37 Conceito apresenta por Lima Filho (2105) em que as decisdes perpassam pelas dimensdes histéricas, econdmicas,
politicas, de género, de raca, de classe e de identidade social.

38 Comodificacdo refere-se ao fendbmeno contemporaneo em que muitos bens, servigos, ideias e também pessoas —
outrora considerados ndo comerciais — passam a ser transformados em mercadorias vendaveis. O fendmeno em
estudo tem origem no entendimento marxista sobre a teoria da commodity, que busca entender como a
mercadorizacdo da forca de trabalho humana se inscreve em um sistema de relagdes desiguais no mercado de
trabalho, instauradas pelo modo de producéo capitalista. Na visdo contemporanea, a mercadoria expandiu-se de um
bem tangivel para incluir todos os tipos de ativos intangiveis:
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outros. Ja por incorporagdo da identidade seria o processo pelo qual a identidade passa a ser

reivindicada pelos grupos étnicos.

[...] vivemos numa época em que a economia politica - com este roteiro
renovado - é cada vez mais, e abertamente, uma forca que faz mundos; [...] O
politico e o econémico (ou melhor - dadas as prioridades do momento - 0
econdmico e o politico) sdo inseparaveis como nunca antes; sdo areas ancoradas
igualmente na marca e na lei, em suas materialidades, em seus costumes e em
seus procedimentos de significacdo. [...] a identidade - considerada hoje, de
dentro de um produto de mercado - esta cada vez mais relacionada as realidades
manifestas do consumo de massa (COMAROFF; COMAROFF, 2009, p. 76).
Os autores apresentam ainda que a nocéo de etnicidade possui um repertério amplo e
instavel de sinais culturais atraves dos quais as relagdes sdo construidas e comunicadas, em que
a etnicidade passa a ser construida e explorada sob influéncia das ideologias neoliberais e o
comeércio excede a funcdo de venda de bens e servicos. Assim, a cultura esta sendo comodificada,
as mercadorias estdo se tornando explicitamente culturais.

Quando ativos intangiveis, como a expressao cultural, os lugares, as paisagens,
as historias, as tradicdes, os rituais e as artes sdo apropriados por “outros”,
colocados em formato de mercadoria — miniaturizados, padronizados e
precificados — entende-se que existe uma comodificagdo da cultura. Nas Gltimas
décadas, observa-se uma intensa reconfiguragdo espacial de lugares e uma
ressignificacdo identitaria de comunidades tradicionais, fatos que alteram as
dinamicas sociais e sdo tributados a acBes de interesse econémico e politico
(BECK; CUNHA, 2017, p. 140).

Ainda em Comaroff e Comaroff (2009), os autores definem que mesmo em contextos
onde a condi¢do econdmica requer essa comodificacdo, a identidade mantém um nucleo que as
pessoas ndo abrem mao. As vezes essa base identitaria até se perde, por varias questdes, mas
quando ela é reavivada por um projeto econémico, por exemplo, os individuos tém a
possibilidade de se reconhecer, sendo aquilo que eles representam, e isso ultrapassa a dimensao
da motivagdo econémica na constituicdo da identidade. Com isso, para os autores, as pessoas do
lugar ndo confundem aquilo que € a cultura delas (a sua identidade) com aquilo que é o show ou
o espetaculo (que foi comodificado), elas sabem diferenciar, preservar e valorizar a base da
cultura.

Phillip Felfan Xie (2003) citado por Comaroff e Comaroff (2009, p. 22, traducdo nossa)
expde que:

[...] (a) “transformar produtos culturais em mercadorias ndo necessariamente os
destroem; (b) “cultura e turismo podem se tornar indissociaveis”; (¢) “a
transformacdo da cultura em mercadoria” é muitas vezes um mecanismo
positivo na busca da autenticidade”, uma forma de aproximagdo do “verdadeiro
eu” individual e coletivo “apropriando-se do passado”.
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Esse é um elemento importante para compreender as dindmicas econémicas, por mais
que haja certa tendéncia presente na literatura critica em dizer que a questdo econdmica do
turismo desestrutura essa base indentitaria ou essa base cultural de uma comunidade por
exemplo, Comaroff e Comaroff (2009) revelam que, muitas vezes, a incorporagéo da identidade
e a comodificacdo da cultura acabam reforgando a base identitaria de uma comunidade, ao invés
de a desestruturar. E, o individuo nesse movimento, acaba se valorizando, fazendo com que ele

entenda a importancia da cultura e da identidade que ele representa.

2.2 Patrimonio e Memoria

Autores tém debatido que, ultimamente, qualquer objeto material, espaco, préatica social
ou quaisquer tipos de conhecimento podem ser identificados, celebrados ou contestados por
grupos sociais como “‘patrimonio”. E, “do ponto de vista do Estado e de suas politicas,
especificamente suas politicas de patrimonio, ‘identificar’ um grupo e seu patrimonio equivale a
exercer positivamente sua fun¢do enquanto agéncia do poder” (GONCALVES, 2015, p. 213).

Com isso, para certos grupos sociais, defender e preservar determinados “patrimonios” €
lutar pelo reconhecimento, existéncia e sua permanéncia social. E a defesa e preservacio de sua
cultura, sua identidade.

Assim, é comum que se assuma como um dado que os patrimdnios materiais ou
imateriais expressam ou representam a “identidade” de grupos e segmentos
sociais. Um tipo de arquitetura, assim como uma culinédria, uma atividade
festiva, uma forma de artesanato ou um tipo de masica, pode ser identificado
como “patriménio cultural” na medida em que € reconhecido por um grupo (e
eventualmente pelo Estado) como algo que lhe é proprio, associado & sua
historia e, portanto, capaz de definir sua “identidade” (GONCALVES, 2015, p.
213).

Logo, discutir o patrimdnio e sua relagdo com os conceitos de cultura, autenticidade® e
comodificacdo apresentados no topico anterior, € importante para entender o surgimento dos
patrimonios culturais, uma categorizacdo ocidental, que ainda no século XIX, serviu para criar

referenciais comuns, ou seja,

% Na contemporaneidade, hda uma cultura da autenticidade que estd ligada a ideia de autodeterminacéo,
autorrealizacdo e autossatisfacdo. Porém, ha uma ambivaléncia, em que a0 mesmo tempo que surge essa cultura da
autenticidade individualista, surge também o seu contraponto: uma autenticidade cultural. Isto é, discute-se se uma
cultura é auténtica ou ndo, enfatizando o aspecto coletivo, sendo discutido nos estudos sobre identidade cultural,
nacional, grupal etc (OLIVEIRA, 2016).
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[...] unifica-los em torno de pretensos interesses e tradi¢des comuns, resultando
na imposicao de uma lingua nacional, de “costumes nacionais”, de uma histéria
nacional que se sobrepds as memadrias particulares e regionais. [...] o patriménio
passou a ser, assim, uma construgdo social de extrema importancia politica [...]
a palavra patriménio indica uma escolha oficial, o que envolve exclusdes;
também significa algo construido para ser uma representacdo do passado
historico e cultural de uma sociedade (RODRIGUES, 2011, p. 16).

Lima Filho (2015) explica que o patrimbnio estd inserido no mito da nagdo, como
também, pode estar fora dele (0 ndo patrim6nio) e nao reconhecer esse discurso da cultura
nacional. O patriménio pode ansiar ainda, a cidadania cultural por meio de modulagdes
interculturais.

O reverso do patrimonio tem lugar na cidadania patrimonial, potencializando a
cidadania insurgente. Essa Ultima possibilidade ndo tem sido contemplada pelos
autores quando escrevem sobre o patriménio. Ora, a andlise do patrimoénio
distanciada do mito da nagdo s6 é capaz se consideramos o conflito ou a
insurgéncia colada também ao conceito de cidadania. Dessa forma, a agdo
patrimonial movida pelos atores sociais desenha uma escala cuja mensuracao
vai do mito da nagéo a sua resisténcia/negacao assumida por atores sociais que
politicamente se situam nas margens, nas fraturas e clivagens, ou seja, em
diregdo a uma ideia de anti-mito da na¢do (LIMA FILHO, 2015, p. 140).

Trazendo a analise das politicas patrimoniais para o0 ambiente nacional, pode-se afirmar
que as discussdes no Brasil acerca do patriménio iniciam a partir do projeto de Mario de Andrade,
no comeco do século XIX (décadas de 1920 e 1930), e sua nogdo sobre o patrimdnio em que
colocava no mesmo nivel: a etnografia, o folclore, a cultura popular, a arqueologia e a paisagem.
Nas décadas seguintes, o projeto capitaneado por Rodrigo de Melo Franco, primeiro diretor do
entdo Servico do Patrimdnio Historico e Artistico Nacional - SPHAN #°, possuia um viés mais
voltado para a preservacdo e acOes relacionadas ao patriménio material. Ainda na década de
1970, as acOes patrimoniais continuaram sob a perspectiva dos arquitetos, pautadas na promocao
do tombamento dos centros urbanos historicos (LIMA FILHO, 2009).

Na década de 1980, h4 uma mudanca de perspectiva na politica patrimonial brasileira
quando Aloisio Magalhaes assume o SPHAN. “Prioriza-se uma perspectiva idealista, no sentido
de focar o lugar dos sujeitos como atores sociais e patrimoniais” (LIMA FILHO, 2009, p. 614).

Com isso,

[...] a linha do tempo de Rodrigo até Aloisio é diretamente proporcional a
abertura politica no pais, da mesma forma como é proporcional o desconforto
pela auséncia da valorizacdo da polissemia do patriménio pelos atores sociais
gue 0 constroem e o ressemantizam. A acdo patrimonial do Estado brasileiro

40 Servico do Patrimdnio Histdrico e Artistico Nacional (SPHAN) foi a primeira denominacgdo do 6rgdo federal de
protecdo ao patriménio cultural brasileiro, hoje Instituto do Patrimdnio Histdrico e Artistico Nacional (IPHAN).
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(leia-se IPHAN) comeca a se configurar por meio de outras ordens: simbdlica
e politica (LIMA FILHO, 2009, p. 616).

Com a Constituicdo de 1988, ha uma nova configuracdo do SPHAN, e a nocéo de cultura
volta-se para a perspectiva antropoldgica e inclui os conceitos de bens culturais, de dindmica

cultural e de referéncia cultural.

Se até os anos 1980 as narrativas estavam voltadas firmemente para a nacao, e
todo e qualquer bem tombado o era em func¢do de seus vinculos com a histéria
e a identidade nacional, nas Gltimas décadas, desde entdo patriménios
associados a diversos grupos e movimentos sociais vém sendo reivindicados,
reconhecidos ou contestados sem que os vinculos com uma “identidade
nacional” sejam necessariamente colocados em primeiro plano
(GONCALVES, 2015, p. 219).

Logo, para que fosse definido um patrimonio cultural, por exemplo, dependia-se das
ideias/concepg¢des daquele periodo com relagdo ‘do que, para quem e porque’ Se preservou, sem
contar, que o significado e as motivacdes, para que aquele bem tenha se tornado um patriménio,

poderiam mudar conforme as circunstancias do futuro.

Se uma determinada concepcdo de “autenticidade” estava associada a
hegemonia e a centralidade do Estado nacional na formulagdo e implementacdo
de politicas de patriménio, essa concepcédo parece alterar-se em fungéo da nova
configuracdo institucional que vem se desenhando a partir das Ultimas décadas
do século XX. Na atualidade, esses discursos parecem evidenciar concepgoes
de “autenticidade” em que a énfase € colocada ndo mais exclusivamente numa
relacdo organica com o passado nacional, mas na propria possibilidade presente
(ou “presentista”) de reprodugdo social de diversos passados. O patrimonio
oscila entre a historia nacional e as memdrias coletivas (GONGCALVES, 2015,
p. 220).

Com essa mudanca de visdo sobre o que seria patriménio, Lima Filho (2015) apresenta
uma discussao sobre o assunto de forma mais contemporanea, em que 0s grupos sociais e étnicos
estdo dotados de poder para definir o que seria patriménio. Assim, desenvolve o conceito de

cidadania patrimonial em que considera

[...] como cidadania patrimonial a capacidade operativa dotada de alto poder de
elasticidade de agdo social por parte de grupos sociais e étnicos, em suas
dimens0es coletivas ou individualizadas de construir estratégias de interacéo
(de adesdo a resisténcia/negacao) com as politicas patrimoniais tanto o ambito
internacional, nacional ou local, a fim de marcar preponderadamente um campo
constitutivo identitario, pelo alinhamento dos iguais ou pela radicalidade da
diferenca. [...] a agdo patrimonial movida pelos atores sociais desenha uma
escala cuja mensuragdo vai do mito da nagdo & sua resisténcia/negacdo
assumida por atores sociais que politicamente se situam nas margens, nas
fraturas e clivagens, ou seja, em direcdo a uma ideia de anti-mito da nacédo
(LIMA FILHO, 2015, p. 139).
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Entende-se que a partir dessa agéncia do patrimonio, por meio da cidadania patrimonial,
apresentada por Lima Filho (2015), o patrimonio é algo que se faz constantemente, se faz com a
tradicdo, se faz com a valorizagdo que as pessoas ddo ao fato de uma festividade ocorrer em um
lugar patrimonializado, por exemplo. E que, para o autor, “nos processos patrimoniais de registro
de referéncias culturais os grupos sociais de alguma maneira tém assumido um topo na
conjuntura relacional com as politicas do Estado” (LIMA FILHO, 2015, p. 142).

Lima Filho (2015, p. 147) citando Dominique Gallois (2006, p. 72) explica que:

[...] a adequacdo das medidas de protecdo envolve, sempre, complexas
negociagdes. Quem sdo os agentes responsaveis pelo inventario dessas tradi¢oes
culturais? Quem tem o poder de escolher entre uma ou outra tradigéo, entre uma
ou outra comunidade? O que se pretende preservar numa tradicao: as produgdes,
0 registro dessas producdes ou seus meios de expressdo? Como engajar
efetivamente uma comunidade na politica de preservacdo? [...] o0s
procedimentos de ‘conservacdo’ habitualmente utilizados para a protecdo do
patrimdnio material ndo sdo adequados & preservacdo do patriménio imaterial,
gue exige um conjunto muito mais complexo de procedimentos.

Portanto, entende-se que a cidadania patrimonial apresenta o patrimdnio como um jogo,
em que as politicas patrimoniais brasileiras estdo distantes da sociedade, porém em processo de
efervescéncia de refazeres culturais, em que demarcam a construcao de sujeitos sociais em busca
de uma identidade narrativa intercultural, historica e até mesmo mitica. E, para entrar nessa
competicdo, 0s sujeitos devem estar dispostos a jogar e serem insurgentes a medida que as pecas
do jogo comecam a ser movidas, sendo elas: o Estado, as politicas patrimoniais, 0 mercado e as
acdes do grupo social.

O patrimdnio é bom para jogar caso 0s atores estejam dispostos a jogar. Caso
contrario, o patrimonio sera refratado pelos grupos sociais. Essa capacidade de
refracdo ou de opcdo até onde deve seguir o jogo patrimonial é mais uma
caracteristica da maleabilidade da cidadania patrimonial. Ou seja, a
refracdo/opcao rompe com a passividade da inércia (LIMA FILHO, 2015, p.
143).

Diante desse contexto e voltando esta analise para o estado do Tocantins, o0 processo de
patrimonializacdo na regido que compreende hoje o estado, sé teve inicio no final da década de
1980, com o tombamento do centro histérico de Natividade, localidade deste estudo, que foi
reconhecida como patrimonio historico nacional em 1987 pelo Instituto do Patrimonio Historico
e Artistico Nacional (IPHAN), inscrita nos Livros do Tombo Historico, Arqueolodgico,
Etnografico e Paisagistico da Lei 6.292, de novembro de 1975. E cumprindo assim, os efeitos do
Decreto Lei n° 25, de 30 de novembro de 1937, em que também teve homologado o tombamento

do seu Conjunto Urbanistico, Arquitetdnico e Paisagistico.
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Segundo Santos (2020), no contexto de preservacdo do patrimonio cultural, o recém-
criado estado do Tocantins desenvolveu o projeto “Conhecer para Preservar”, que consistia em
um inventario prévio das manifestacdes culturais e monumentos historicos e arquiteténicos do
Tocantins. Porém, o primeiro ato formal de tombamento na esfera estadual foi a Lei n. 431, de
28 de julho de 1992, promulgada pelo entdo Governador Moisés Nogueira Avelino, que teve

foco no patriménio material e prédios publicos.

Art. 1°. Ficam tombados e integrados ao Patriménio Historico e Cultural do
Estado do Tocantins, os prédios publicos que sediaram os Poderes Legislativo,
Executivo e Judiciario do primeiro governo do Estado do Tocantins, com sede
na cidade de Miracema do Tocantins, sua primeira capital, e em Palmas: - I.
Prédio que sediou o Palé&cio Araguaia - Sede do Poder Executivo: Rua Osvaldo
Vasconcelos, s/n° - Miracema do Tocantins; II- prédio que sediou a Assembleia
Legislativa do Estado do Tocantins; Rua Hosana Cavalcante, s/n° - Miracema
do Tocantins; Ill- prédio que sediou o Tribunal de Justica do Estado do
Tocantins: Pragca Mariano Cavalcante, S/N - Miracema do Tocantins; IV- prédio
gue primeiro sediou a Assembleia Legislativa em Palmas; V- prédio que
primeiro sediou o Poder Executivo “O Palacinho” em Palmas.

Os bens foram tombados antes da instituicdo de uma lei de protecdo do patrimonio
cultural do Tocantins, essa que s6 foi publicada quase um ano apds o tombamento, em 1993. A
Lei n°577, de 24 de agosto de 1993, trata sobre a protecdo e preservacao do patrimonio histérico
e artistico cultural do estado do Tocantins, e especifica que:

Art. 2° Constituem o patrimdnio historico, artistico e cultural do Estado do
Tocantins, desde que representativos dentro do acervo estadual: | - os bens
moveis, em conjunto ou isoladamente, 0s congregados urbanisticos e 0s
especificados no § 1°. Incisos | a 1V, do art. 138 da Constituicdo Estadual; I1 -
as construcbes e as obras de arte de notavel qualidade estética ou
particularmente representativas de determinacdo época ou estilo; Il - os
edificios, monumentos, documentos ou objetos estritamente vinculados a fato
memoravel da histéria local ou a pessoa de excepcional notoriedade, que, de
alguma forma, tenha contribuido para as artes, a cultura, a criacdo e a
implantagédo do Estado do Tocantins; IV — 0s monumentos naturais, paisagens
e locais cujo a preservagdo seja de interesse publico por seu especial valor
artistico etnoldgico, folcldrico ou turistico; V - as bibliotecas, arquivos e
documentos de acentuado valor cultural; VI - as tradi¢Ges, usos e costumes dos
grupos indigenas do Estado; VII - os sitios arqueoldgicos, ecoldgicos,
espeleoldgico e paleontoldgico; VIII- quaisquer outros bens que forem de
interesse para a preservacao da memoria estadual.

Ressalta-se ainda, que na Lei n° 577, de 24 de agosto de 1993, estdo excluidos os bens
imateriais. E que, passados mais de trinta anos de criagdo, “o estado do
Tocantins ndo consolidou uma politica de preservacdo e protecdo para o patriménio cultural.
Nesse periodo, ocorreram varias mudangas nas estruturas do 6rgdo de cultura do Estado,

alternando entre Secretaria de Cultura e Fundagdo Cultural” (SANTOS, 2020, p. 17).
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Em 2009, dentro do contexto da cidade de Natividade, a Lei Estadual n® 2.185, de 10 de
novembro de 2009 reconhece como bem de valor cultural e Patriménio Histérico do Estado do
Tocantins, o Biscoito Amor-Perfeito.

E, um dos 6rgdos que tem mais atuado em defesa do patriménio material e imaterial no
Tocantins, é o Iphan, 6rgdo do governo federal que atualmente esta vinculado ao Ministério do
Turismo. “A cria¢do da Superintendéncia do Iphan em Tocantins data de 2009, mas a instituicdo
atua no Estado desde a década de 1950, quando o territorio ainda pertencia a Goids” (IPHAN,
2020, online).

Naquela época, 0 arquiteto Edgar Jacinto, em visita as cidades nascidas durante
0 periodo da minerag&o, registrou a importancia de bens moveis nas igrejas de
Monte do Carmo e Parand, e da arquitetura da Casa de Camara e Cadeia, em
Arraias. A primeira acéo de protecdo ocorreu em 1987, com o tombamento do
patrimonio de Natividade. A partir de 2007, as atividades do Iphan se
estenderam aos municipios setecentistas de Porto Nacional, Parand, Monte do
Carmo e Peixe, e também a capital, Palmas. Em 2008, o mapeamento das
referéncias culturais e o tombamento do centro histérico de Porto Nacional
consolidaram a politica de preservacdo patrimonial no Estado (IPHAN, 2020,
online).

No caso de Natividade, como seu Centro Histérico havia sido tombado e constituia
patrim6nio nacional, com base nas politicas patrimoniais a época, como se apresentou
anteriormente, a cidade recebeu nos anos 2000 o Programa Monumenta. Esse projeto foi
executado com recursos da Unido, de estados e de municipios, com financiamento do Banco
Interamericano de Desenvolvimento (BID) e cooperagdo do Instituto do Patriménio Historico e
Artistico Nacional (IPHAN) e da Organizacdo das Nagdes Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e
a Cultura (Unesco), que enquanto se restauravam obras, buscava-se conciliar esta acdo com a
sustentabilidade dos sitios historicos, motivando seus usos econémico, cultural e social (IPHAN,
2008).

Em Natividade foram restauradas: a Igreja Nossa Senhora de Natividade, Praca do Largo
da Matriz, Largo do Rosério, a Praga Leopoldo de Bulhdes, a Praga da Bandeira e a Praca da
Igreja S&o Benedito com a recuperacdo de calcadas e os pavimentos, além da implantacéo de
iluminacdo publica, mobiliario urbano, drenagem pluvial e novo paisagismo. Foram restauradas
também as residéncias dentro do centro historico.

Em 2007, projetos de educagdo patrimonial como “Patrimonio, Identidade e A¢do”,
buscaram fortalecer a identidade cultural de Natividade por meio da valorizagdo do patrimonio
cultural material e imaterial da cidade. Tendo ainda, o projeto “Manual de Conservagao

Preventiva da Arquitetura Nativitana” teve como objetivo realizar um manual sobre a
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manutencdo adequada dos sistemas construtivos de forma a prevenir danos e promover palestras
educativas para proprietarios de imoveis tombados (IPHAN, 2008).

Além do patriménio material, Natividade também estd no Inventario Nacional de
Referéncias Culturais (INRC), devido outras a¢Oes de protecdo do patrimonio imaterial no
Tocantins por parte do Iphan, com as ourivesarias - caracterizadas no local como a producéo de
pecas em filigrana portuguesa (BONFIM, 2019).

Convem salientar, a partir desse breve historico das politicas patrimoniais no Brasil e no
estado do Tocantins, que o patrimoénio em si, foi estabelecido pelo poder publico e houve um
momento de investimento por parte do governo federal, apesar da inércia no &mbito estadual, no
caso do Tocantins.

N&o conseguimos identificar nenhuma acéo de preservagdo e ou protecdo do
patriménio cultural, desenvolvidas pelo estado do Tocantins desde o ano de
2013. [...] nos altimos anos o Estado regrediu de forma acelerada em relagéo as
politicas de preservacéo, protecéo e valoragéo do seu patrimdnio cultural. O que
antes era uma politica instadvel constitui-se hoje em auséncia de politicas
voltadas para a cultura em todas as suas vertentes. Essa falta de politicas se
traduz na auséncia de agdes que visam ao fomento, a permanéncia e ao
fortalecimento da identidade cultural do Tocantins (SANTOS, 2020, p. 19).

Natividade, por ja ser uma cidade com Centro Histérico tombado na esfera federal, recebe
“mais aten¢do” dentro do bojo das cidades historicas tocantinenses, porém do seu patrimonio
imaterial, com destaque para as festas religiosas do Divino Espirito Santo e Romaria do Senhor
do Bonfim, ndo ha projetos ou iniciativas de “peso”, a ndo ser da propria comunidade que se
reuniu ha 26 anos em forma de associacdo, criando a Associacdo Comunitaria Cultural de
Natividade (Asccuna) para promover, executar, preservar e lutar pela continuidade dessas
manifestacdes culturais religiosas e que sdo tradicionais no municipio.

Logo, em Natividade, as festas ndo participaram desse processo de patrimonializagéo. No
que tange ao poder estadual, em um ato de tentar “patrimonializar” as festas religiosas de
Natividade, em especial a Festa do Divino Espirito Santo e a Romaria do Senhor do Bonfim, é a
Instrucdo Normativa N° 001/2012 que disciplina os procedimentos para incluséo de eventos
culturais no Calendario e Agenda Culturais do Tocantins, em que considera como eventos
tradicionais, os que sdo realizados ha pelo menos 10 (dez) anos ininterruptos e que fagam parte
de uma comunidade especifica, transmitido de geracdo a geracdo e que tenham reconhecimento
em nivel estadual por parte do Governo do Estado (TOCANTINS, 2012).

Portanto, a arquitetura da cidade é tombada e patrimonializada (NASCIMENTO, 2020).
O Centro Histdrico de Natividade é patrimonializado, mas a Festa do Divino Espirito Santo (que
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possui seus principais ritos ocorrendo nessas localidades) ndo é. Sendo assim, tem-se que a
paisagem da festa é patrimonio, a festa néo.

Yazigi (2001, p. 34) explica que nesse caso,

[...] o fato de a paisagem ser patrimonio cultural, coletivamente percebido com
memoria e imaginario, ndo deixa de ser também uma por¢do do espaco que
determina um envelope e um contetido de todas as representacfes paisagisticas
desta porgéo do espaco.

A Festa do Divino Espirito Santo em Natividade, por exemplo, ndo é patrimonio porque
ela tera que passar por um processo para ser patrimonializada, ela ndo € um patriménio tombado,
ndo € um patrimoénio formal, mas ela se patrimonializa por meio da tradicdo, se patrimonializa
com a reproducéo das identidades, com participacéo dos atores, com a incorporacao dos valores,
e a festa si autopatrimonializa, fazendo um autotombamento de si.

E como ocorre esse autotombamento das festas em Natividade? Lopes (2014) defende
essa ideia com base em sua experiéncia etnografica na festa do Cirio de Nazaré, que acontece no
més de outubro em Belém (PA), em que, por exemplo, quando os individuos fazem as fotos
“selfies” na igreja, fotos na procissdo e fotos no mercado, nesses momentos, eles fazem o
autotombamento, produzindo imagens deles proprios, se patrimonializando com a festa, ndo
tirando fotos em qualquer lugar, mas sim em lugares que séo tradicionais da festa. Essa é a forma
de resistir e patrimonializar o que nédo foi reconhecido de maneira “oficial” pelo poder publico
como patrimonio.

Assim, rituais religiosos afetados pelo uso massificado de tecnologias de
registro audiovisuais modificam sua estrutura, ora liberando, ora incorporando
fluxos de interagdes diversas, que comunicam sentidos e ampliam campos de
percepcao entre 0s seus participantes. Nesses rituais, a experiéncia de devotos
e romeiros torna-se cada vez mais difusa, mesmo quando seguem 0s circuitos
tradicionais dos eventos que orientam a participacdo dos mesmos [...] as
relagcbes sociais interativas propiciadas pelos usos da tecnologia colocam a
memoria individual dos participantes desses eventos em suspensao,
constituindo repertdrios digitais de lembrancgas (ou colecfes) que servem a
propositos diversos, individuais ou coletivos, privados ou publicos (LOPES,
2014, p. 148-149).

E, trazendo essa discussdo para o objeto da pesquisa em questdo, em Natividade também
ocorre esse movimento de autotombamento, tanto na Festa do Divino Espirito Santo como na
Romaria do Senhor do Bonfim. As pessoas usando celulares para registrar sua presenca naquele
local, enviando fotos e videos para os familiares ou amigos que ndo puderam comparecer, fotos
nas portas das igrejas, fotos com a bandeira do Divino, foto na Via dos Romeiros ou junto a

imagem do Senhor do Bonfim, além de estarem reforcando essa tendéncia de uma
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autopatrimonializagdo, mostram que patrimonializar significa, inclusive, manter o registro da
tradicdo.

O ato de ““se patrimonializar”, autopatrimonializar, autotombamento, ¢ manter o registro
daquela tradigdo, mas isso ndo quer dizer que ndo vai mudar algo, significa que os individuos
estdo valorizando os registros daquela tradig&o.

E nesse movimento de autotombamento que se percebe a modulacio dos individuos para
a questdo da cidadania patrimonial, como expde Lima Filho (2015, p. 144), que a nocdo de
modulag¢do que ele conecta “ao conceito de cidadania patrimonial permite a resposta desse
rompimento inercial de acordo com a biografia pessoal/coletiva do(s) ator(es) alvo das politicas
patrimoniais”.

Essas perspectivas de autopatrimonializacdo “se exteriorizam em referentes e arranjos
mais sutis, uma vez que 0s agenciamentos identitarios nela operantes ndo produzem fluxos
difusos, mas tendem a se focar em contextos singulares no interior da Festa” (LOPES, 2014, p.
147).

E aqui, importa destacar que, na correlacdo exposta entre cultura e patriménio, foram se
constituindo logicas de reproducdo social que resultaram em questionamentos sobre sua
sustentabilidade. Nessa orientacdo, a concepc¢do de cultura se articula com outras concepgdes
como desenvolvimento e turismo, que serdo abordadas nos préximos capitulos.

Adentrando agora nas discussfes acerca da memdria e sua relacdo com patriménio e
cultura, que ja foi citado no topico anterior, em que a memdria € seletiva, politica e estratégica,
em Natividade, um modo de expressao cultural é a realizacdo da Festa do Divino Espirito Santo
e da Romaria do Senhor do Bonfim que, conforme Jacques Le Goff (1990), sdo os “lugares de
memoria”. Locais esses, onde se cruzam as memorias pessoais e familiares, séo ainda lugares
materiais ou ndo materiais, onde se encarnam e cristalizam as memarias de uma nagao: seja por
meio de uma bandeira, um monumento, uma igreja, uma imagem, um sabor. E por meio da
reconstrucdo dessas memorias que sera feita a representacdo que um povo faz de si mesmo, como
um modelo sobre o qual tal memoria é construida.

Assim, pode-se afirmar que a memoria € construida pelas pessoas e pelos “lugares”, e a
identidade é definida por meio de pontos de identificacdo por intermedio da cultura e historia,
formada pelo tempo vivido (passado e presente) por determinada sociedade, ou seja, memoria e

identidade advém do mesmo ponto de origem e estéo inter-relacionadas entre si.
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Le Goff (1990) explica que toda memdria humana é memoria de alguém. Memoria de
alguém que muda e se transforma. Ao mudar, buscando uma identidade variavel, tanto o
individuo quanto sua memdria constroem ‘uma identidade narrativa’.

Para Maurice Halbwachs (1990, p. 86), “toda memoria coletiva tem por suporte Um grupo
limitado no espaco e no tempo. [...] 0 grupo, no momento em que se considera seu passado, sente
acertadamente que permaneceu 0 mesmo e toma consciéncia de sua identidade através do
tempo”.

Com isso, é a partir do conjunto das lembrancas essenciais que havera a formagao de uma
base comum, em que essas lembrangas serdo reproduzidas e recordadas pelo grupo ou
comunidade em si. Para Lopes (2017, p. 92), “seriam as lembrangas individuais e coletivas o
marco dos limites que possibilitam configurar a importancia da narrativa de marcacéo social dos
bens, entre sujeitos de um grupo ou sociedade”.

Correlacionando memdria e patriménio, Lopes (2017, p.137) explica também que
existem agenciamentos que operam modulacdes da memoria coletiva, que é agenciada pelo
estado, em que tenta impor padrbes de identidade nacional, regional ou local, principalmente
guando lanca editais e regulamentac@es (leis, instrucdes normativas entre outros) voltadas para
as politicas publicas culturais. “Sobretudo, tais modulagdes operam sobre esses padrdes,
primeiro, relativizando-os como modelos histéricos para, depois, inscrevé-los situacionalmente
em experiéncias coletivas, e na constitui¢do de arquivo”.

No caso das politicas patrimoniais no Tocantins, como exposto anteriormente, é
considerado patriménio, para o poder publico estadual, em sua maioria: bens imoveis, usos e
costumes indigenas e “quaisquer outros bens que forem de interesse para a preservacao da
memoria estadual”. Quais? Quem define o que ¢ memoria?

Para Lopes (2017, p. 138),

[...] tanto a relativizagdo quanto a inscrigdo situacional dos padrdes e modelos
identitarios ressignificam as memarias nacional e coletiva, tornando a memoria
um recurso negociado segundo o campo de possibilidade em que os projetos
dos individuos e grupos se movem, visando constituir suas cole¢fes em bens
coletivos.

Ainda nesse contexto, Halbwachs (1990, p. 51) ressalta que

[...] se a memoria coletiva tira sua for¢a e sua duragdo do fato de ter por suporte
um conjunto de homens, ndo obstante eles sdo individuos que se lembram,
enquanto membros do grupo. Dessa massa de lembrangas comuns, e que se
apoiam uma sobre a outra, ndo sd0 as mesmas que aparecerdo com mais
intensidade para cada um deles. Diriamos voluntariamente que cada meméria
individual € um ponto de vista sobre a memoria coletiva, que este ponto de vista
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muda conforme o lugar que ali eu ocupo, e que este lugar mesmo muda segundo
as relagdes que mantenho com outros meios.

Em Natividade, a memoria dos individuos da comunidade, principalmente os mais idosos,
é constantemente fonte de pesquisas e estudos, além de publicagcbes e matérias jornalisticas.
Ainda para Halbwachs (1990), a memdria coletiva deve necessariamente estar vinculada a um
grupo social determinado, pois € o grupo que celebra sua reanimacdo e 0 mecanismo de
conservacdo do grupo estd estreitamente associado a preservacdo da memdria. A memoria
coletiva s6 pode existir enquanto vivéncia, isto é, enquanto pratica que se manifesta no cotidiano
das pessoas.

Essa abordagem abre espaco para a compreensdao da memoria coletiva como uma
estrutura que é criada, recriada durante as praticas discursivas nos momentos em comum
divididos pela comunidade, enquanto identidades sociais e individuais sdo formadas, assim como
apresenta Philippe Joutard (1993, p. 526-527) em que,

[...] uma comunidade baseia sua legitimidade e sua identidade na recordagdo
historica [...] se organiza em torno de um acontecimento fundador, os fatos
anteriores ou posteriores sendo assimilados a este ou esquecidos; quando sdo
memorizados, € por analogia, repeticdo e confirmacdo do acontecimento
fundador.

Essa repeticdo e confirmacdo do que foi vivenciado e celebrado por meio da memoria,
aparece entre as agdes promovidas pela Asccuna e seus membros, que acompanham e orientam
as festas religiosas de Natividade, seja nos ritos profanos e sagrados (auxiliando inclusive a Igreja
na conducdo dos ritos), nos modos de fazer e ou mesmo na preservacao da cultura local.

Esse agenciamento em torno do patriménio da cidade (material ou imaterial), apesar de
ndo ser figurado como patrimonio em si, consolida a ideia do autotomabamento ou

autopatrimonializacdo que a comunidade faz de suas festas religiosas.

2.3 Cultura como recurso: o habitus e as forcas performaticas

Com os agenciamentos em torno dos patrimdénios e a memoria como algo fundamental
dentro de uma sociedade, a cultura passou a ser vista como uma area que deve ser investida.
Yudice (2004, p. 11) explica que a cultura é “distribuida nas mais diversas formas, utilizada como

atracdo para o desenvolvimento econdmico e turistico, como mola propulsora das industrias
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culturais e como uma fonte inesgotavel para novas industrias que dependem da propriedade
intelectual”.

O autor ressalta ainda que a atividade cultural reduz os conflitos sociais e promove 0
desenvolvimento econémico, sendo esse 0 Gnico meio de convencer os lideres governamentais e
empresariais de que vale a pena apoiar a atividade cultural.

[...] a cultura como recurso € muito mais do que uma mercadoria; ela € o eixo
de uma nova estrutura epistémica na qual a ideologia é aquilo que Foucault
denominou como sociedade disciplinar (isto é, a imposicdo de normas a
instituicbes como a educacional, a médica, a psiquiatrica etc.) sdo absorvidas
por uma racionalidade econ6mica ou ecol6gica, de tal forma que o
gerenciamento, a conservacgao, 0 acesso, a distribuicdo e o investimento — em
“cultura” e seus resultados — tornam-se prioritarios (YUDICE, 2004, p. 13).

A cultura como mercadoria é diferente da cultura como recurso, pois ha um lastro cultural
que sustenta a cultura como recurso, sendo viraria apenas mercadoria. A cultura tem o poder de
construir relacdes, memorias e tradigdes.

No bojo dessas novas articulacdes envolvendo a cultura, aguelas anteriormente descritas,
passaram a ser ressignificadas e singularizadas. Assim, para Lopes e Pereira (2017, p. 49),

[...] os monumentos histdricos e patrimoniais das cidades, sejam eles expostos
como sitios preservados de edificacdes, sejam expressos em ruinas e vestigios
deixados pelo passado, constituem importantes investimentos a serem feitos
para atrair grandes fluxos de turistas interessados nos produtos singulares dos
lugares e, por sua vez, estes lugares precisam de avultados investimentos em
um espirito de sinergia entre as comunidades locais, 0s governos e 0s mercados
turisticos, com vista a garantir o seu potencial e contribuir para a sua crescente
procura turistica, preservando as potencialidades locais e agenciando o
desenvolvimento das populagdes.

E, analisando essas novas articulacdes ter-se-4 a compreensdo dos diversos elementos
que colaboram com a constituigéo e trajetdria da identidade cultural de uma regido, como € o
caso da Festa do Divino Espirito Santo e da Romaria do Senhor do Bonfim, em Natividade. Para
tanto, deve-se considerar 0s elementos que permitem a conservacao e a atualizagao dessas festas
como os rituais, a memoria e a identidade.

Antes de iniciar a discussdo sobre rituais e as relacfes sociais, € importante destacar
brevemente como o catolicismo firmou-se como uma das principais religides do Brasil e se
fortaleceu dentro do campo religioso, enquanto catolicismo popular.

Segundo Régis Toledo de Souza (2008), para compreender o catolicismo brasileiro é
preciso levar em consideracdo a diversidade cultural, social e religiosa que permearam a

construcdo do modo de vida do brasileiro. Sabe-se que a
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Igreja Catolica possui uma posi¢do hegeménica frente as outras religides, no
Brasil, até a metade do século XIX. Posicdo garantida por quatro séculos de
associacdo com o Estado, mesmo que esta associacdo tenha passado por
momentos de crises. [...] 0 modelo é o da Igreja Catdlica Apostdlica Romana.
Esta é imposta pelos portugueses, embora diferenciada das formas europeias de
se pensar a Igreja, pois a que vem para a col6nia tinha autonomia simbolica,
mas pouca ou quase nenhuma autonomia econdmica (SOUZA, 2008, p. 71).

O autor reforca que o Estado colonial foi o tutor da Igreja no Brasil, e que nesse processo,
0s santos trazidos para o Brasil passaram por uma releitura para o cotidiano daqueles “colonos”
e eles se transformam a partir da criacdo de cruzes, oratorios e santuarios. Porém, outras
denominagdes religiosas, como a protestante e a espirita, também vieram para o Brasil,
principalmente, a partir da chegada da familia real portuguesa em 18084,

A concepcdo da sociedade brasileira como sendo composta de uma Unica
expressao religiosa, hegemonica, comeca a mover-se para 0 aparecimento de
outras expressdes, ou seja, uma identidade religiosa nacional comeca a
apresentar outras identidades, como forma de atribuicdo (SOUZA, 2008, p. 79).

Sendo assim, a partir das mudancas sociais (do modelo agrario para o modelo industrial,
além da urbanizacdo, como exemplos) houveram também mudancas nas expressdes do
catolicismo. E com as releituras das praticas do catolicismo pelos seus praticantes, as praticas
devocionais populares como as procissdes, as festas em devocédo a determinado santo, ndo eram
entendidas por parte da Igreja “como formas de devogao produzidas historicamente, e, por nao o
serem, ndo possuem também autonomia” (SOUZA, 2008, p. 83).

Assim, essa nova forma de catolicismo iria contra ao Catolicismo Patriarcal até entdo
fruto da relacdo Igreja-Estado. E, a partir desse cenario, as comunidades ndao viam a necessidade
da presenca da Igreja para promover seus cultos e festas religiosas. Sendo algo que se perpetua
até em alguns momentos da atualidade, como na Festa do Divino Espirito Santo de Natividade,
por exemplo, em que o ritual da Coroagdo do Imperador do Divino acontece sem a presenca do
paroco da cidade.

O Catolicismo Popular Tradicional fica a margem, tendo nas praticas da
populagdo um distanciamento do poder institucional. Produz-se simbdlica e
materialmente: organiza-se a partir do culto aos santos, de festa a padroeiros e
das dancas de grupos religiosos. As comunidades se organizam em torno da
expressao religiosa sem a necessidade da presenca do clero - o0 santo ja esta
presente. Ndo se tem a presencga dos sacramentos catélicos, nem da Biblia como
norteadores de suas praticas religiosas. Os santos ficam nas casas, em especial,
nos oratorios, local também das rezas (SOUZA, 2008, p. 89-90).

41 A vinda da familia real para o Brasil, evento também conhecido como transferéncia da corte portuguesa para o
Brasil, foi um acontecimento que se deu na passagem de 1807 e 1808 e foi consequéncia da invasdo de Portugal por
tropas francesas durante o periodo napolednico. Para evitar de ser capturado pelas tropas de Napoledo, d. Jodo
(futuro d. Jodo VI) ordenou a mudanca da corte para o Brasil.
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Logo, o que era desqualificado por ser popular nos primeiros momentos da formacéo do
catolicismo brasileiro, passa a ter e ser entendido como algo que produz sentido e reforca a
religido em si. Com isso, abre-se a discussao sobre campo religioso (BOURDIEU, 2009) que
sera mais aprofundado no proximo topico, porém vale ressaltar que

[...] a questdo é que, no processo de construcdo socio-histérica, essas
composi¢bes do campo religioso foram ganhando forma, a ponto de,
aparentemente, se tornarem autdnomas. [...] adquirirem autonomia dentro do
campo religioso. Nesse sentido, o catolicismo oficial passa a ter que negociar o
seu espaco no campo religioso, tanto externa quanto internamente (SOUZA,
2008, p. 98).

Portanto, para Souza (2008), dentro desse contexto de formacéo do catolicismo brasileiro,
as transformacdes ndo aconteceram na mesma forma e com a mesma intensidade, porém podem
no decorrer do processo histérico, influenciar o modo de reproducdo dos modos de vida e nas
estruturas sociais. Assim, diversas formas de religiosidade surgem a partir desses processos,
dessas novas relagdes sociais e dessas novas producdes de sentido por meio do catolicismo
popular.

E, partindo para uma analise das relacdes sociais e dos modos de vida em consonancia
com os ritos promovidos pelo catolicismo popular, como as festas religiosas, Luis Beltrao (1980,
p. 61) afirma que

[...] os rituais dizem as coisas tanto quanto as rela¢fes sociais (sagradas ou
profanas, locais ou nacionais, formais ou informais). Tudo indica que o
problema é que, no mundo ritual, as coisas sdo ditas com mais veeméncia, com
maior coeréncia e com maior consciéncia. Os rituais seriam, assim,
instrumentos que permitiriam uma maior clareza das mensagens sociais.

Nestor Canclini (2015, p. 164) afirma ainda que todo grupo que quer se diferenciar e
afirmar sua identidade faz uso implicito ou mistico de cddigos de identificacdo, em que “as
cerimdnias sdo acontecimentos que, no fim das contas, so celebram a redundancia. Buscam uma
maior identificacdo do publico-povo com o capital cultural acumulado, com sua distribuicéo e
usos vigentes”.

As diversas formas sociais que permitem a producéo e a circulacdo de bens simbdlico-
religiosos, também as identidades e memorias, séo provenientes do habitus que corrobora que o
“senso pratico de um determinado campo religioso ¢ ao mesmo tempo nutriente e nutrido por
memodrias e identidades religiosas que ali sdo produzidas, entendidas como bens simbdélicos em
circulagdo no campo” (HUFF JUNIOR, 2008, p. 61).
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Compreende-se que o conceito de habitus apresentado por Pierre Bourdieu (2009) néo é
integralmente convergente, no sentido geral, com o conceito de forcas performaticas
apresentadas por George Yudice (2004). Porém, o recorte que sera atribuido nesta tese € no
sentido do habitus enquanto reprodugdo do modo de vida e a pressdo da forgca performativa
(condicionamentos, imposi¢des e pressdes do campo e das relagdes institucionais) nesse habitus,
levantando o questionamento de como se dé essa relacao.

Para Bourdieu (2009), o habitus é uma disposi¢édo corporal, estruturada em funcdo das
dimensdes de agdo, conduta do individuo, em uma determinada I6gica cultural, mas ele também
é estruturante, ou seja, 0 habitus de uma forma mais simples esta condicionado pelo modo de
vida das pessoas, mas a0 mesmo tempo, ele é estruturante desse modo de vida. Ele reforca e
reproduz esse modo de vida e isso quer dizer que, certos aspectos da performance dos sujeitos,
de usar a cultura como recurso, estdo condicionados também pelo fato que essa cultura vem se
reproduzindo na proporcao dos hébitos dos individuos.

Sendo assim, a performatividade emerge como uma prética social. Com isso, entende-se
que, em contextos onde o habitus é reproduzido de uma forma mais rigida, e que os individuos
tendem a serem condicionados pelo habitus, pelo modo de vida que levam, torna-se mais dificil
extrair a ideia de recurso a partir da cultura, porque o habitus e a cultura condicionam o préprio
modo de ser daquele individuo.

A perspectiva do habitus é importante, pois ela sugere a necessidade de reconhecer
comportamentos e atitudes recursivos a producdo das festas. Essa recursividade, que é
caracteristica do habitus, promove um padrdo de reproducdo que acaba configurando circuitos
de especialidades e legitimidades dos atores envolvidos.

Sendo assim, 0 que interessa nessa marcagdo é que os atores marcam atributos desses
circuitos, em que ora legitimados, ora como referencias especializadas, ddo contornos de
autenticidade, sobretudo quando vinculados as tradigdes locais reconhecidas. Logo, os atores
para se legitimarem, deixam marcas dos seus atributos.

Exemplificando essa concepcdo, quando o habitus, por forca de influéncias externas (leia-
se forcas performaticas) altera 0 modo de vida das pessoas, ele passa a ser flexivel. Assim como
em Natividade, quando iniciarem a implantacdo de politicas publicas, investimentos publicos e
privados no ecoturismo e a insercdo da cidade em roteiros da regido das Serras Gerais, podera
alterar o habitus da comunidade. J& na Romaria do Bonfim, ha uma tendéncia em néo alterar o
habitus, uma vez que se tem o discurso da comunidade eclesiastica de que ndo precisam de

grande infraestrutura, por ser uma romaria “rural”, mas em contrapartida, ha outros setores que
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querem uma infraestrutura adequada no local para maior atratividade de pessoas. Outro exemplo
é na Festa do Divino Espirito Santo, em que ha a proposta da fixacao das festividades do Divino
em um s0 espaco (galpdo do Divino), no Centro Historico da cidade, em uma area préxima ao
antigo cemitério, em que seriam armazenados os utensilios, arreios, panelas, decoracdo e demais
itens que dao suporte ao evento, com a possibilidade da realizacdo dos principais ritos (Festa do
Capitdo do Mastro e Festa da Coroacdo Imperador) nesse mesmo local.

Nos trés exemplos acima, percebe-se que as pessoas entendem o habitus como algo que
deve ser preservado, mas também se estabelece uma comparagdo com os valores modernos que
sdo introduzidos pelas forgas performaticas.

O que conecta sujeito e sociedade séo as forcas performativas que os operam,
para ‘arrear' ou fazer convergir as muitas diferengas ou interpretacdes que
constituem e singularizam o sujeito, e, por outro lado, para rearticular um maior
ordenamento do social. Tanto os individuos quanto as sociedades sdo campos
de forca que constelam a multiplicidade (YUDICE, 2004, p. 54).

Logo, quando os individuos comecam a mudar sua ideia do que é seguranca, do que é
diversao, do que € rua e até mesmo do que € a festa, e ainda passam a vivenciar o mundo moderno,
urbano e contemporaneo impulsionado pelos meios de comunicagédo, novos meios de transporte,
dentre outras “modernidades”, foi-se criando um campo de forcas performativas, em que a vida
virou uma performance, alterando o habitus, transformando como eles visualizam aquele modo
de vida, seja ele de maneira mais rigida ou ndo.

Auxiliados pela ampla difuséo das tecnologias de informacao e de informaética,
0s atores culturais locais desenvolvem uma economia das experiéncias, no seio
da qual encenam ou desempenham as normas sociais e exteriorizam suas
criticas a elas. Porém, tais movimentos mostram também como as comunidades
locais apropriam-se dos seus processos culturais na forma de direitos autorais e
formatam produtos globais provendo-os de contetdo local (LOPES, 2009, p.
333).

Em Natividade, a propria atratividade do lugar vem fazendo com que os comerciantes
mudem por conta propria seus estabelecimentos, de forma que figuem mais atrativos aos turistas
e se integrem a paisagem local, neste caso, o Centro Historico que é tombado como patriménio
arquiteténico. Como exemplo desses estabelecimentos, tem-se a sede e a fabrica dos Biscoitos
Amor Perfeito, a sorveteria Frutos do Cerrado e dois restaurantes (Casardo e Bistro).

Desse processo de alteracdo do habitus a partir das forcas performaticas, surgem os
sujeitos performativos subversivos (YUDICE, 2004) que é o papel ativo do sujeito na
constitui¢do da sua cultura.

Atuando na contramdo dos produtos gerenciados pela hegemonia cultural, como
apropriacao que esferas autbnomas operam sobre diferencas instaveis, emergem
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sujeitos performativos subversivos que, para além da negociacdo da agéncia
cultural, fazem de sua performatividade o foco de estratégias e calculos de
interesses em jogo na invocagdo da cultura como recurso, produzindo valor. [...]
Essa performatividade subversiva pressupde enfatizar o papel ativo do sujeito
em seu proprio processo de constitui¢cdo, complementando-o com a apropriacao
que o “autor” (na concepg¢do bakhtiniana) elabora sobre “outras vozes e
perspectivas” que encontra em sua cultura (LOPES, 2009, p. 334).

Dentro dessa perspectiva, tem-se em Natividade uma percepcdo promovida por esses

sujeitos, em que ha uma formacdo de circuitos na cidade e que refletem nas festas religiosas do

local. Podendo assim, considerar esses circuitos como 0s percursos/caminhos caracterizados pela

formagédo de atores especialistas que vdo demarcando os espacos culturais da cidade, das

festividades em si, e entre esses espa¢os um circuito vai se formando, como ja acontece com as

agéncias de turismo,

ao oferecer pacotes com programacdo definida em Natividade,

especialmente por meio do turismo cultural e turismo de experiéncia, que serdo abordados nos

préximos capitulos.

Assim,

Lopes (2009, p.

rituais, praticas estéticas do dia-a-dia, tais como cangdes, lendas populares,
culinaria, costumes e outras praticas simbdlicas também sdo mobilizados como
recursos para O turismo e para a promog¢do das industrias do patriménio
(YUDICE, p. 11).

334) destaca que

[...] essas experiéncias de sujeitos, grupos e culturas que vivem os processos de
fragmentacdo espaco-temporal contemporaneos, decorrentes das interpretacdes
rivais a alteridade das normas globais, devem ser estudados como nucleos de
vida cultural transbordando em novos arranjos sociais, negociados com a
imposi¢do de modelos normativos, entre os atores enddgenos e exdgenos aos
grupos em questéo, que operam as transformacdes sociais contemporaneas. E
essas negociacGes podem se relativizar no interior da prdpria convivéncia
social, ou se reproduzir em intramodelos conflitivos e concorrenciais, como
campos problematicos ativos.

Nesses novos arranjos, como o estabelecimento de um circuito turistico em Natividade,

uma vez que pelo ‘boca a boca’, todos que mencionarem que véo até Natividade ja recebem uma

indicacdo de ir a lugares X, Y ou Z. E, fazendo com que essas indicagdes que auxiliem na

constituicdo de campos especializados em atividades ou performances.
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Na cidade, sdo exemplos desses locais: Dona Naninha e o tio Dozinho* com a produgéo
do biscoito Amor Perfeito, os licores de jenipapo nas lojinhas e restaurante, a Dona Romana®,
as joias de filigrana e os mestres de ourivesaria*, a Suca* e o Grupo de Danca Tia Benvinda
dentre outros atrativos que sdo 0 motivo da visitacdo, que tanto pode ser por causa das pessoas,
mas também pelo lugar onde ela mora que se tornou também uma atracdo. Entdo, aquilo que
comecgou com o individuo, em torno do que ele fazia, criou materialidade no territdrio e se tornou
marca do lugar, ou seja, o atrativo inicia com o que a pessoa faz e depois se torna o que é feito
no lugar.

Portanto, os atores sociais “estabelecem estratégias e ativismos que buscam superar as
normas totalizadoras, fundamentando-se no uso da cultura como recurso, 0 que gera
possibilidades de interpretacdo de suas proprias necessidades” (LOPES, 2009, p. 335). E, sera
no interior desse campo de forcas performaticas que os atores descontroem um modelo
hegemonico e seguem agenciando sua autonomia e legitimidade, trazendo significagcdo aos seus
discursos e atos.

Vincular cultura, tradicdo e memoria coletiva na construcao de uma identidade local que
represente as caracteristicas de uma comunidade, seria basicamente, nesta pesquisa,
correlacionar o caréater religioso das festas de Natividade com as articulagdes que a cultura local
foi tramando com outras esferas sociais, de forma a expressar as possibilidades de
desenvolvimento que dai se afirmam, para que a comunidade possa entdo definir se o que 0s
atores agenciam tem vinculo com as festas, para poder pensar o turismo religioso, por exemplo.

Retomando a ideia de Yazigi (2001) sobre lugar, o autor explica que as coisas que 0s
individuos fazem definem o que é o territério. A alma do lugar seria feita de homens com coisas.

Alma é o que fica de melhor de um lugar e que por isso transcende o tempo -,
mas ndo existe sem um corpo. [...] alma sdo materialidades, préaticas e
representagbes com uma aura que se contrapde ao que chamariamos

“desalmado”. [...] ha alma quando ha paixdo correspondida das gentes com o
lugar (YAZIGI, 2001, p. 24).

42 Dona Naninha ¢ o apelido carinhoso dado a dona Ana Benedita Cerqueira e Silva, de 82 anos, dona da receita
tipica de um biscoito caseiro. O casal e os filhos estdo a frente da producgéo do biscoito Amor-Perfeito had mais de
60 anos em Natividade.

43considerada uma Xama do Cerrado, Dona Romana estabelece estagios de comunicacdo com seres e objetos
tangiveis e intangiveis. Ela é uma referéncia no estado do Tocantins devido a sua arte, comunidade, espiritualidade,
corpo e profecias de um futuro que ja vem se estabelecendo (BOTELHO, 2019).

4 A cidade conta com a tradic8o de se confeccionar joias em ouro e prata, pelas maos dos mestres-ourives locais
que acontece ha varias geragGes, permanecendo viva, sendo 0 modo de fazer repassado a aprendizes em trés oficinas
artesanais (BONFIM, 2019).

A Suca é uma performance negra que envolve danga, canto e percussao de tambores entre outros instrumentos e
acontece na regido de colonizacdo mineradora, no centro e sudeste do Tocantins e norte de Goias (ROSA, 2015)
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Logo, questiona-se se as coisas que as pessoas estdo fazendo, do ponto de vista desse
agenciamento inicial (de um provavel circuito turistico em Natividade), definem o que € o
turismo naquele lugar? E, serad que esse agenciamento tem vinculo com as festas, para pensar o
turismo religioso, por exemplo? Qual o papel desses atores nas festas? Os atores investem
realmente nas festas religiosas?

Contudo, ¢ fato que “a reconstru¢ao do lugar entra no dificil dilema de escolher entre cair
na mesmice da globalizacdo ou de buscar caminho condizente com o dialogo, com raizes
territoriais e culturais” (YAZIGI, 2001, p. 19). E a partir desses questionamentos que sera
abordado no préximo topico sobre a identidade como prética de identificacdo por parte dos atores

sociais.

2.4. A identidade e as ldgicas de acdo social: a religiosidade como pratica de
identificacéo

Com base na perspectiva dos estudos culturais latino-americanos e britanicos, pode-se
afirmar que a construcdo de uma identidade parte de uma realidade multicultural que deve ser
compreendida como narrativa e que tem a memdria coletiva como fator primordial nessa
formacao.

Ter uma identidade seria, antes de mais nada, ter um pais, uma cidade ou um
bairro, uma entidade em que tudo o que é compartilhado pelos que habitam esse
lugar se tornasse idéntico ou intercambiavel. Nesses territorios a identidade é
posta em cena, celebrada nas festas e dramatizada também nos rituais cotidianos
(CANCLINI, 2015, p. 190).

No entanto, Ortiz (1986, p. 8) vai além e expde que “toda uma identidade ¢ uma
construcdo simbolica (a0 meu ver necessaria) [...] ndo existe uma identidade auténtica, mas uma
pluralidade de identidades, construidas por diferentes grupos sociais em diferentes momentos
histéricos”.

Dentro dessa perspectiva, Mauss (1974) citado por Setton (2009), apresenta o conceito
de fato social total em que analisa que, em certos casos, a totalidade da sociedade e das suas
instituicdes se revelam a partir dessas construgdes sendo ao mesmo tempo juridicos, econdémicos,

religiosos e estéticos.
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Neles, tudo se mistura, tudo o que constitui a vida propriamente social das
sociedades que precederam as nossas — até as da proto-historia. Nesses
fendmenos sociais "totais", como nos propomos chama-los, exprimem-se, de
uma sé vez, as mais diversas instituicdes: religiosas, juridicas e morais — estas
sendo politicas e familiares ao mesmo tempo —; econémicas — estas supondo
formas particulares da producdo e do consumo, ou melhor, do fornecimento e
da distribuicdo —; sem contar os fenbmenos estéticos em que resultam estes fatos
e os fenémenos morfoldgicos que essas instituicdes manifestam (SETTON,
2009, p. 296).

Portanto, correlaciona-se o conceito de fato de social (Mauss, 2003) com o habitus
(Bourdieu, 2009), o que subsidia a analise dessa constru¢do em suas dimensdes econémica,
moral, estética e politica, que consequentemente formam um modo de vida, conforme citado no

topico anterior. Setton (2009) acrescenta a esta analise que o espaco plural de multiplas

referéncias identitarias é fruto do processo de socializacdo das formacoes atuais.

Ou seja, a contemporaneidade caracteriza-se por oferecer um ambiente social
em que o individuo encontra condic6es de forjar um sistema de referéncias que
mescle as influéncias familiar, escolar e midiatica (entre outras), um sistema de
esquemas coerente, no entanto hibrido e fragmentado. Embora se saiba que, no
contexto atual, cada uma das instancias formadoras desenvolve campos
especificos de atuacdo, logicas e valores éticos e morais distintos, considera-se
ainda que sdo os proprios individuos quem tecem as redes de sentido que os
unificam em suas experiéncias de socializagdo (SETTON, 2009, p. 297).

Dentro dessa discussdo de construcdo identitaria, tem-se Bajoit (2006) que ajuda a
compreender as ldgicas de correspondéncia entre as pessoas, entre as praticas e 0 cCompromisso
que vai se afirmando na constituicdo de um projeto coletivo, por exemplo. Com isso, entende-se
gue na medida em que se identifica a pratica dos individuos, surgem as préaticas de identificacéo,
em que um reconhece o outro, inclusive com distingdo dessa atuacdo nas dimensdes econdmica,
moral, estética e politica. E, a medida que essas praticas servem para as pessoas se situarem
identitariamente, os individuos comecam a constituir compromissos. Assim, Bajoit (2006)
apresenta que esses compromissos acontecem por permutas conflituais e permutas nao
conflituais que serdo debatidas a seguir.

Para Bajoit (2006), os individuos tentam gerir as tensdes existenciais vividas dentro das
suas identidades coletivas, uma vez que nem todos adotam a mesma légica do sujeito.

Eles ndo construirdo todos as mesmas identidades comprometidas, néo
assumirdo todos 0s mesmos compromissos identitarios consigo mesmos e,
consequentemente, ndo se comprometerdo todos nas mesmas logicas de agéo.
[...] cada um transforma as identidades coletivas, nas quais participa, em logicas
de acdo. E por isso que 0s atores nio sdo o simples reflexo do seu “habitus”, o
simples efeito das identidades coletivas que adquirem ao praticar as relacdes
sociais; € por isso que os individuos que participam na mesma identidade
coletiva podem comprometer-se em logicas de acdo diferentes, enquanto que
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individuos que participam em identidades coletivas diferentes podem
comprometer-se na mesma ldgica de acdo (BAJOIT, 2006, p. 234).
Na construcédo desse individuo enquanto ator social, o autor ainda explica que a sociedade
pode ser definida, como um conjunto de individuos,

[...] “de “eus” sempre ja constituidos, mas também em processo de continua
reconstitui¢do. Cada um assumiu perante si mesmo compromissos identitarios:
tem uma certa “ideia” daquilo que é e do que queria vir a ser e daquilo que
acredita dever fazer para isso. Para realizar esses compromissos, cada individuo
precisa dos outros — deve entrar em relagGes sociais com eles, participar em
permutas e em lagos sociais. Logo, cada um entra em ldgicas de agdo com 0s
outros para realizar a sua identidade pessoal gragas a, apesar de, com, contra, e
entre eles (BAJOIT, 2006, p. 235).

O individuo s6 consegue resolver suas tensdes existenciais a partir do momento que ele
muda sua posic¢do dentro do campo de relagdes no qual esté inserido, passando pelas logicas de
acdo do individuo sobre os demais. E esse é o trabalho por meio do qual cada um transforma as
identidades coletivas, das quais participa, em logicas de acdo. Com isso, a identidade coletiva se
tornou estratégica, pois as condutas ndo sdo inteiramente determinadas pelas suas condicdes
materiais de existéncia. E, para essa construcao do ator social, o individuo passa pelas logicas do
compromisso, da permuta, da solidariedade, da acdo coletiva e da mobilizagao social.

O compromisso é a traducdo da identidade comprometida em ldgicas de acéo
sobre os outros. Levando em consideracdo a “ideia” que ele tem daquilo que é
e quer vir a ser, e das possibilidades que lhe abrem ou lhe fecham os lagos que
ele tem com os outros nos diferentes campos relacionais, o individuo reconstroi
constantemente os seus “projetos” de vida (BAJOIT, 2006, p. 236).

A teoria da gestdo relacional de si tem como ideia central o compromisso identitario do
individuo consigo mesmo ou de identidade comprometida, na qual cada “eu” tenta agir sobre os
outros para poder realizar os compromissos que ele tem consigo mesmo. Esse agir acontece nas
relaces de permuta, sendo elas solidarias ou de acdes coletivas.

Bajoit (2006) explica que cada individuo, segundo as logicas de permuta, constrdi lacos
com os outros. E essa construcdo de lagcos é complexa, como qualquer relagdo humana, a qual
néo se pretende aprofundar neste trabalho.

Sao quatro logicas de permuta social, “ele pode procurar cooperar (permuta
complementar), combater (permuta conflitual), competir (permuta competitiva) ou romper com
a relacdo (permuta contraditoria)” (BAJOIT, 2006, p. 237). As permutas podem ainda ser
definidas pela natureza das finalidades e pela sua estratégia relacional.

No campo das finalidades, o tedrico explica que algumas permutas tém finalidade

inclusiva, e outras, exclusiva.
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Certas permutas tém uma finalidade inclusiva: cada actor s6 pode atingir a sua
finalidade, satisfazer as suas expectativas, com a cooperagdo do outro. Isto é
evidente na permuta complementar, quanto maiores forem as competéncias e
a vontade de cooperar nas partes interessadas, melhor as finalidades seréo
atingidas por todos. Quando este tipo de permuta se deteriora por uma outra
razdo, da lugar a uma permuta conflitual. [...] Assim, para atingir as suas
finalidades, mesmo quando as suas expectativas sdo dissensionais, 0S
adversarios necessitam de cooperacao reciproca [...]. Outras permutas tém, pelo
contrario, uma finalidade exclusiva: um actor ndo pode atingir sua finalidade a
ndo ser que impeca 0 outro de atingir a sua. E o caso das permutas
competitivas. [...]. Mas é mais ainda o caso das permutas contraditdrias, nas
quais cada parte tem interesse em suprimir a outra, ou pelo menos, a relagéo
com ele. [...] as finalidades estdo entre si numa relagdo de exclusdo: para cada
actor individual ou coletivo em relagdo, o outro é um concorrente (na permuta
competitiva) ou um inimigo (na permuta contraditoria), que é preciso impedir,
tato quanto possivel, de chegar a todos ou parte dos seus fins (BAJOIT, 2006,
p. 238) (grifo nosso).

Na estratégia relacional das permutas, Bajoit (2006) apresenta ainda que existem as
permutas consensuais, em que cada ator procura obter qualquer coisa do outro por meio da
persuaséo, e as permutas dimensionais, em que cada ator procede antes por meio da coercéo.

“As permutas complementares e competitivas sdo consensuais” (BAJOIT, 2006, p. 39).
No caso das permutas complementares, o ator entende que ao cumprir 0 seu papel, cada um
contribuird para atingir com eficécia, simultaneamente, 0s seus objetivos e 0s objetivos em
comum. Ja nas permutas competitivas, o tedrico explica que os concorrentes procuram melhorar
suas performances, apesar de rivalizarem entre si, para conseguirem modificar sua posi¢do nessa
relacdo de forcas.

As permutas dimensionais, no campo da estratégia relacional da teoria aqui apresentada,
sdo representadas pelas permutas conflituais e contraditorias. Lembrando que o conflito surge da
relacdo discordante dentro da permuta complementar. Nas permutas conflituais, “o ator que inicia
o conflito pensa que a sua posi¢do na divisdo do trabalho ndo Ihe permite, ou ja ndo lhe permite,
atingir toda ou parte das suas finalidades. Ele procura, através do conflito, reestabelecer um
melhor dominio sobre elas” (BAJOIT, 2006, p. 239). E, nas permutas contraditorias, “a
contradicdo é uma competicdo na qual os atores ja ndo respeitam as regras do jogo: eles procuram
quebrar o jogo, destruir a relagdo, fugir ou fazer fugir o outro” (BAJOIT, p. 239).

Para o autor, as quatro logicas estdo sempre presentes simultaneamente em doses
variadas, de acordo com as circunstancias, em que qualquer ator vai procurar melhorar sua
posicdo em relacdo as permutas, com 0 objetivo de alcangar seus compromissos identitarios
consigo mesmo. Como por exemplo, correlacionando essas logicas de permuta com os individuos

gue atuam dentro de projetos em comunidades que estdo voltados para o desenvolvimento
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enddgeno, ou seja, colocar o projeto a prova na comunidade, e analisar como isso vai definir o
compromisso identitario de cada ator junto aquele projeto.

Ainda na construcdo do ator social, tem-se as logicas de solidariedade, em que o0s
individuos que escolhem as mesmas ldgicas de permuta “tém muitas vezes (mas nem sempre)
tendéncia a reconhecerem-se reciprocamente na agéo, e a construir lacos de solidariedade entre
si [...] eles séo solidarios porque precisam um dos outros para realizar 0s seus cCompromissos
identitarios” (BAJOIT, 2006, p. 22).

Para o autor, existem duas ldgicas dentro da solidariedade: a reciprocidade e a
gregariedade. Na reciprocidade, cada um possui alguma coisa que é Gtil para o outro e esse tipo
de solidariedade pode ser afetiva (evidente compromisso subjetivo forte) ou contratual (segue a
I6gica material, instrumental e mais objetiva). Ja na logica da gregariedade, a solidariedade é o
resultado do que qualquer individuo necessita, mas quando esta junta, essa “qualquer coisa que
falta” deixa de existir. Na gregariedade ha a solidariedade fusional (unido de qualidades que
sozinhos os individuos ndo teriam) e a solidariedade serial (quanto mais individuos agregados a
forca do grupo aumenta) (BAJOIT, 2006).

Com isso, a maior parte dos grupos sociais reais (a familia, o partido, a igreja, o sindicato,
o grupo profissional, os cidaddos, a classe social) baseia-se na combinagdo de varias formas de
solidariedade. E exemplifica dizendo que, “a multidao assenta, sobretudo numa solidariedade
serial; a comunidade religiosa ou politica, numa solidariedade fusional; um grupo de presséo, na
solidariedade contratual; uma familia, na solidariedade afetiva” (BAJOIT, 2006, p. 244).

Assim como na permuta, as logicas de solidariedade ndo dependem s6 do compromisso
identitario dos individuos, como também da socializacdo desses mesmos. “Uma das condi¢des
indispensaveis a formacéo da solidariedade € a socializag¢do dos individuos: que eles ocupem a
mesma posicao na relagdo, que participem na mesma identidade coletiva” (BAJOIT, 2006, p.
244).

A acdo coletiva leva a mobilizacdo social e para que uma acéo coletiva seja forte, faz-se
imperativo ter um adversario, ter conflitos ndo negociaveis, e ainda, que cada um dos individuos
esteja incitado a adotar por si mesmo 0s tracos socioculturais que tem em comum com 0S outros.
Logo, sdo trés os componentes da acdo coletiva: “a formacdo de uma solidariedade organizada
(nos, 0s...), a constitui¢do de um adversario ou inimigo (“‘contra eles, 0s...), € a explicitagao dos
objetivos da acdo (“em nome de...”)” (BAJOIT, 2006, p. 247).

A mobilizagéo, vai além de uma simples adeséo a uma das formas de solidariedade, ela é

produto da acdo social e pressupde uma organizacdo dos individuos envolvidos nela. Bajoit
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(2006) nivela o compromisso desses individuos, em que a mobilizagdo social aumenta quando

os individuos sobem nos niveis de comprometimento identitario.

Figura 16 - Esquema de Mobilizacdo e Desmobilizacao dos individuos nos niveis de implicacao.

Desmobilizagcao Mobilizacao
Nivel 4 Nivel 4 T
Nivel 3 Nivel 3 4
Nivel 2 i Nivel 2 1
Nivel 1 v Nivel 1 T
Nivel O v Nivel O 1

Fonte: Adaptado de Bajoit (2006).

No quadro acima, e tomando como exemplo a implantacdo de algum projeto em
determinada comunidade, tem-se o esquema da desmobilizacdo e da mobilizacdo: o Nivel 0 é o
local onde estdo todos os indiferentes com a proposta e também, os atores que acreditam que o
projeto € um boa alternativa, pois gerara emprego; no Nivel 1 estdo os atores que se opuseram
ao projeto e ndo estdo dispostos a contribuir com outra acéo; ja no Nivel 2 estdo os contestatarios,
sd0 os atores que estdo dispostos a debater sobre o projeto e participar das reunides para entender
0 processo; no Nivel 3, tem-se o que Bajoit (2006) intitula como “organizacdo da resisténcia”,
sd0 0s atores que investem no projeto e na organizacdo do mesmo; por fim, no Nivel 4 estdo os
dirigentes e lideres do projeto em si.

Para que uma acao social dure no tempo € preciso que tenha uma organizacao, isto &, de
dirigentes, de recursos e de tradi¢fes. Dentro da l6gica da mudanca, temos diversos atores e neles
estdo os convictos, os resignados, os existentes e os protestadores. “Dai, a questdo: quando (em
que condicBes) e como (segundo que processos) os individuos séo levados a solidarizar-se entre
si para entrar em conflito e/ou em contradicdo com outros, a fim de fazer valer certos desafios?”
(BAJOIT, 2006, p. 245).

Com base nesta discussdo de como 0s compromissos ocorrem, entende-se que identidade
é construcdo, identificacéo e processo de compartilhamento de vivéncias. Canclini (2015) reforca
que as identidades s&o definidas a partir de pontos de identificagdo por meio da cultura e
memoria, em que é formada por meio do tempo vivido (passado e presente) por determinada
sociedade e, além disso, essas identidades estdo em constante construcédo e reconstrucao dentro

do ambiente temporal e influenciadas pela memdria individual e coletiva de uma comunidade.
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Todavia, Michel Agier (2001) complementa esse pensamento sobre a problemética da
identidade cultural e afirma que os processos identitarios ndo existem sem um contexto
especifico. O autor acredita em declaragdo de identidade, em que “toda identidade, ou melhor,
toda declaracéo de identidade, tanto individual quanto coletiva (mesmo se, para um coletivo, é
mais dificil admiti-lo), é entdo multipla, inacabada, instavel, sempre experimentada mais como
uma busca que como um fato” (AGIER, 2001, p. 10).

Agier (2001) ressalta que a pesquisa que envolve discussdes sobre identidade ndo deve
apenas observar 0s contextos, como também dar conta da incorporagdo desses contextos dos
objetos de estudo.

A atencdo principal do observador deve se colocar antes sobre as interagdes e
as situagdes reais nas quais 0s atores se engajam, do que nas representacdes
formuladas a priori das culturas, tradi¢cGes ou figuras ancestrais em nome das
guais se supde que eles agem. E a partir dos contextos e das questbes em jogo
nas situacdes de interacdo que a memoéria € solicitada seletivamente (AGIER,
2001, p. 12).

O processo de criagdo cultural é rodeado de tensdes, em que se coloca de um lado os
imaginarios sociais, suas sociabilidades e memorias e do outro lado as técnicas, imagens e
discursos globalizados que “por sua vez, circulam praticamente sem obstaculos, despojados de
todo enraizamento historico” (AGIER, 2001, p. 19). Esses elementos estio soltos e misturam-Se,
interconectam-se no meio desse processo de criagéo cultural.

O autor alerta ¢ questiona: “qual é o processo que faz a cultura em seu contexto, quando
esse contexto esta praticamente por toda parte (e com apenas algumas nuancas de intensidade),
definindo-se enquanto local globalizado?” (AGIER, 2001, p. 20).

Uma acdo que favorece a dindmica cultural é o paradoxo permanente da relacdo entre
identidade e cultura. “A identidade de um momento sera, talvez, mais tarde esquecida, quando
outros contextos e outras relagbes prevalecerdo, mas a cultura do lugar onde isso ocorre
atualmente, esta, tera sido transformada, ‘trabalhada’ profundamente” (AGIER, 2001, p. 23).

Em Natividade, entende-se que sera a partir do compromisso dos individuos, a partir das
suas praticas de identificacdo, e dessa declaracdo de identidade, que as festas religiosas
caracterizam o municipio e podem ser elementos que vinculam a religiosidade a identidade local.

Agier (2001) explica ainda que se espera que a cultura recrie os fundamentos de uma
comunidade e que uma acompanha a outra e transforma a relacdo de forca entre identidade e
cultura.

No campo, [...] encontra-se muito mais frequentemente diante de culturas
identitarias em fabricacdo do que perante identidades culturais totalmente
prontas, as quais ele teria apenas que descrever e inventariar. A cultura

104



declarativa torna-se o argumento da declara¢do de identidade, que é a forma de
existéncia social da identidade. Com o fim das “grandes narrativas”, nosso
mundo encontra-se em uma fase de criatividade intensa de multiplas buscas
identitarias e, simultaneamente, de novas culturas declarativas de identidade
(AGIER, 2001, p. 23).

Para entender essa declaracdo de identidade, principalmente na dimenséo religiosa, da
qual Natividade integra, faz-se necessario entender como é definida a religido, o campo religioso
e sua relacdo com o homem. Assim, e a partir de Clifford Geertz (2008, p. 67), define-se religido
como

[...] um sistema de simbolos que atua para estabelecer poderosas, penetrantes e
duradouras disposi¢cdes e motivagdes nos homens através da formulagdo de
conceitos de uma ordem de existéncia geral e vestindo essas concepgdes com
tal aura de fatualidade que as disposices e motivagdes parecerem
singularmente realistas.

Com isso, a religido atua na estruturacao da percepc¢éo e do pensamento do mundo social.
Para tal, Bourdieu (2009) explica que a Igreja usa do controle dos meios de producao, reproducao
e distribuicdo dos bens de salvacdo, instituindo a figura do sacerdote como autoridade de funcéo,
onde ele tem a igreja como instituicdo que da a sua representacao e a sua representatividade.

Os homens foram obrigados a formar no¢do do que € religido, bem antes da ciéncia das
religiGes terem a chance de instituir suas comparagdes metddicas. As necessidades da existéncia
obrigam a todos, crentes ou incrédulos, a representar de alguma maneira as coisas no meio das
quais vivemos, sobre as quais temos sempre julgamentos a fazer e que devemos considerar no
nosso comportamento (DURKHEIM, 2008, p. 53).

Formada essa nocao de religido, criou-se a necessidade de representar algo em que se
acredita, surgindo dai um paradoxo para 0s homens sobre o sagrado e o profano. Desse paradoxo,
Emile Durkheim (2008) acrescenta que no sagrado foram erguidas as crencas, 0S ritos e 0s
simbolos que conduziriam consciéncias na formacgédo de uma comunidade moral, sendo distingdes
dos fendmenos profanos que renovariam e manteriam o sagrado, com o intuito de coordenacao
e submissao de certas praticas pela sociedade.

Ja Halbwachs (1990) explica que a religido € manifestada sob formas simbolicas que se
desenrolam e se aproximam no espaco para gque sobreviva.

Quando entra numa igreja, num cemitério, num lugar sagrado, o cristdo sabe
que vai encontrar 14 um estado de espirito do qual ja teve experiéncia, e com
outros fiéis, vai reconstruir, a0 mesmo tempo, além de uma comunidade visivel,
um pensamento e lembrangas comuns, aquelas mesmas que foram formadas e
mantidas em épocas anteriores, nesse mesmo lugar (HALBWACHS, 1990, p.
155).
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Sobre as concepgdes do homem religioso e sua relacdo com o sagrado e o profano, Mircea
Eliade (1975) expde que existem também as proibicdes que aparecem durante as cerimonias,
dentre elas jogos, dancas e musicas, 0 que acaba por acontecer fora dos espacos sagrados, onde
homens e mulheres vivem o tempo profano, ap6s suas atividades voltadas para suas divindades.
Por mais que 0 homem seja orientado (e tem que ser) durante os ritos, o profano vem de encontro
ao sagrado.

A revelagdo — do espaco sagrado tem um valor existencial para 0 homem
religioso; porque nada pode comecar, nada se pode fazer, sem uma orientacéo
prévia — e toda a orientacdo implica a aquisi¢cdo de um ponto fixo. [...] para a
experiéncia profana o espaco ¢ homogéneo e neutro: nenhuma rotura diferencia
gualitativamente as diversas partes de sua massa (ELIADE, 1975, p. 36).
Independentemente da complexidade de uma festa religiosa, 0 homem religioso sente a
necessidade de participar do tempo sagrado, pois é um acontecimento que foi originado ha muito
tempo e que, por meio do rito, torna-se presente naquele momento.

Porque os lugares participam da estabilidade das coisas materiais e é baseando-
se neles, encerrando-se em seus limites e sujeitando nossa atitude a sua
disposicdo, que o pensamento coletivo do grupo dos crentes tem maior
oportunidade de se eternizar e de durar: esta € realmente a condi¢do da memoria
(HALBWACHS, 1990, p. 159).
Os participantes “saem do seu tempo historico — quer dizer, do tempo constituido pela
soma dos eventos profanos, pessoais e intrapessoais — e reinem-se ao tempo primordial que é
sempre 0 mesmo, que pertence a eternidade” (ELIADE, 1975, p. 101 -102). O autor acrescenta
ainda, que se o homem religioso sente essa necessidade de reproduzir os mesmos gestos
exemplares de suas divindades é porque deseja e se esforca por viver muito perto do que
considera que sejam as atitudes corretas, as “exemplificadas” por suas divindades.

Essa repeticdo fiel dos modelos divinos tem um resultado duplo: I) por um lado,
imitando os deuses, 0 homem mantem-se no sagrado e, por consequéncia, na
realidade; 11) por outro lado, gracas a reactualizacdo ininterrupta dos gestos
divinos exemplares, 0 mundo é santificado. O comportamento religioso dos
homens contribui para manter a santidade do mundo (ELIADE, 1975, p. 111).

Em suma, o homem religioso quer ser diferente do que ele € no plano da sua existéncia
profana, ou seja, no mundo “real”. E, no tempo sagrado, tempo dos ritos ¢ festas religiosas, ele
quer se aproximar dos modelos divinos e ficar mais proximo de suas divindades, ele simula e
recria outro ser baseado nos mitos, enfim, na historia (SOUSA, 2017).

Assim como explica Durkheim (2008), em que as representacOes coletivas passam a ser

vistas como resultado de uma “consciéncia coletiva”, na qual pode-se observar que existe a
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transgressdo das normas sociais, a coesdao do grupo social e a producdo de um estado de
efervescéncia coletiva.
E também Canclini (2015, p. 220-221), ao afirmar que os fendmenos tradicionais,
culturais e aqui expostos, religiosos, sdo processos estabelecidos a partir da coletividade, em que
[...] os fendmenos -culturais folk ou tradicionais s&o hoje, produto
multideterminado de agentes populares e hegeménicos, rurais e urbanos, locais,
nacionais e transnacionais. Por extensdo, é possivel pensar que o popular é
constituido por processos hibridos e complexos, usando como signos de
identificagdo elementos procedentes de diversas classes e nacoes.
Desses processos entre campo, religiosidade, reprodugdo dos ritos sagrados e profanos,
Farias (2005) vai além do tradicional sobre processos hibridos e trata as festas, neste caso, as
festas religiosas, como o “casamento” da cultura com a economia em que, a0 adquirirem
relevancia social e cultural, também surgem como alternativa para o desenvolvimento
socioecondémico e a modernizacao local e regional. E ainda,

[...] as festas-espetaculo populares brasileiras compreendem acontecimentos
que compdem agora um circuito de eventos-espetaculo cosmopolitas. Situacdes
definidas em raz&o do forte apelo mercantil das atividades neles desenvolvidas,
as quais estdo voltadas para a prestacdo de servigos de diverséo e turismo e se
situam nos canais dos fluxos das redes midiaticas, pelos quais simbolos sdo
insumos e mercadorias, a um s6 tempo. Neste ambito estdo amalgamadas
expressao e producgdo culturais; profissionalismo e brincadeira (FARIAS, 2005,
p. 655-656).

Os locais religiosos, além de receberem seus devotos, provocam o surgimento de uma
demanda cultural, de pessoas que participardo por sua historia e cultura. “Da mesma forma ocorre
com 0s eventos, que se incorporam a cultura local, tornando-se parte da tradi¢do cultural, fonte
de identidade de determinada comunidade. Desse modo, h4 uma forte identificag&o entre turismo
religioso e cultural, sendo o primeiro, na realidade, integrado a este ultimo” (DIAS; SILVEIRA,
2003, p. 15).

E no surgimento dessas demandas culturais e religiosas que Lopes (2012, p. 361) ressalta
que

[...] o reconhecimento das multiplas manifestagdes que compdem as festas
religiosas faz emergir identidades residuais ou instituintes que demarcam
campos internos e territérios de tensdo ritual expressivos, que produzem
negociagOes do carater tradicional da festa com os registros da alma do lugar
(YAZIGI, 2001), em constante processo de mudanca.

Ja como campo religioso, entende-se, a partir de Pierre Bourdieu (2004) como o
confronto, a tomada de posicéo, a luta, a tensdo e o poder. O campo € formado por agentes

(individuos ou instituicdes) que criam espacos que existem devido as relacdes que nele sdo
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estabelecidas. “E um campo de forgas e um campo de lutas para conservar ou transformar esse
campo de for¢as” (BOURDIEU, 2004, p. 22-23). O campo € a estrutura das relagcdes objetivas
entre os diferentes agentes, é o que determina o que esses agentes podem ou ndo fazer, € o lugar
que os agentes ocupam em determinada estrutura que indicara as tomadas de deciséo.

Ao estabelecer as defini¢Oes de campo religioso, Bourdieu (2009) apresenta a génese e a
estrutura do mesmo, como questdes de dominacdo usando estruturas adaptaveis e trata 0 campo
religioso a partir da experiéncia vivida. Para tanto, o autor assume as ideias de Weber acerca da
religido e explica que “a religido cumpre uma fung¢do de conservacdo da ordem social
contribuindo, nos termos de sua propria linguagem, para a ‘legitimagdo’ do poder dos
‘dominantes’ e para a ‘domesticagdo dos dominados’” (BOURDIEU, 2009, p. 32).

Bourdieu (2009) acrescenta ainda, que a religido impde um sistema de representagdes
sociais, além de praticas em que a estrutura é fundamentada na divisao politica.

A religido esta predisposta a assumir uma funcdo ideoldgica, fungdo préatica e
politica de absolutizagdo do relativo e de legitimacdo do arbitrério, que sé
poderd cumprir na medida em que possa suprir uma funcdo ldgica e
gnosioldgica consistente em reforcar material ou simbdlica, possivel de ser
mobilizada por um grupo ou uma classe, assegurando a legitimacao de tudo que
define socialmente este grupo ou esta classe (BOURDIEU, 2009, p. 46).
Sobre a construcdo do campo religioso, Bourdieu (2009) apresenta ser a oposicao entre
manipulacdo legitima do sagrado (religido) e a manipulacdo profana e profanadora (magia ou
feiticaria). Neste caso, sendo a manipulagdo profana como objetiva (religido dominada) ou
intencional (a magia como anti-religido ou religido invertida).

A constituicdo de um campo religioso acompanha a desapropriagdo objetiva
daqueles que dele sdo excluidos e que se transformam por esta razdo em leigos
(ou profanos, no duplo sentido do termo), destituidos do capital religioso
(enquanto trabalho simbdlico acumulado) e reconhecendo a legitimidade desta
desapropriagdo pelo simples fato de que a desconhecem enquanto tal
(BOURDIEU, 2009, p. 39).

O autor explica ainda, que no &mbito de uma mesma formacé&o social, as oposi¢des que
surgirem entre religido/magia ou sagrado/profano mostram a oposicéo que existe de competéncia
religiosa, que sao ligadas a distribuicdo do capital cultural, social ou econdémico. E mais, a Igreja
surge, para Bourdieu (2009), como uma instituicdo com areas de competéncia, fungdes, regras,
entre outros, fazendo com que, nesse processo de formagdo do campo religioso, produtores,
divulgadores e receptores dos bens simbolicos religiosos fossem mais distantes sécio, econdmico
e culturalmente. Com isso, havera uma amplitude, além de diversas interpretacdes dos

significados que isso pudesse ocasionar, gerando conflitos conceituais no campo religioso.
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Souza (2008) tambem discute a ideia de campo religioso e ressalta que a mesma traz em
si 0s usos e as apropriacdes de praticas ou simbolos, que estabelece um posicionamento dentro
do campo. E, que nesse campo € necessario entender o jogo de interesses envolvidos nessa
producdo.

O campo € um espaco de trocas simbolicas em que se procura 0
reconhecimento, ndo sé por parte dos fiéis, mas também por outras
denominac6es religiosas do campo, ou seja, 0 campo religioso é um espaco de
permanentes trocas de produgdes e usos simbolicos e materiais, pelos
personagens que dele fazem parte (SOUZA, 2008, p. 97).

Quando se trata das festas religiosas em Natividade, tém-se atores definidos e
reconhecidos pela comunidade e pelas instituicdes no que tange a organizacdo das mesmas.

O fato é que ha constantemente a producdo de relagbes de poder que, no
primeiro momento, podem apontar para a busca da hegemonia dentro do campo
religioso. Mas, a partir do momento em que esses novos atores sdo reconhecidos
no e pelo préprio campo, tendem a diminuir a busca por essa hegemonia. O
espaco ja esta garantido, resta agora a sua manutencao. [...] por tras da discussao
gue envolve a cultura popular, catolicismo popular ou religiosidade popular,
existem pessoas que interpretam todas as transformagdes sociais ou religiosas,
e, ao fazerem isso, produzem sentidos que podem ou ndo ser coletivizados
(SOUZA, 2008, p. 96).

No momento que o campo religioso se organiza, a partir das formas de participacdo dos
individuos envolvidos nele, surgem compromissos, em que 0s atores sao reconhecidos dentro
desse campo e produzindo suas ofertas no mesmo.

Assim, as festas religiosas permitem a construcdo dessa memoria coletiva e também
acabam influenciando diretamente a histéria do local no qual se realizam. E, no caso de
Natividade, serd por meio das caracteristicas dessas festas religiosas (Festa do Divino Espirito
Santo e Romaria do Senhor do Bonfim), da tradi¢do, dos bens patrimoniais e memoria de seus
devotos e demais atores sociais que se encontrard um caminho para analisar como se da a relagéo
entre desenvolvimento local e a construcdo/declaracdo de uma identidade cultural por meio da
religiosidade.

Para Hagen (1974, p. 30), o processo de mudanca € demorado, tanto na légica quanto na
realidade histdrica, e expde que, “a mudanca econdmica implica em mudanca social”. Com base
nesse pressuposto, entende-se que o0 processo de mudanga inicia no individuo e nos
compromissos gue ele assume consigo mesmo e com 0 meio em que vive, como explica Bajoit
(2006) em sua teoria da gestdo relacional de si, com a relagdo do individuo perpassando pelas

I6gicas do compromisso, da permuta, da solidariedade, da acéo coletiva e da mobilizacao social.
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Os individuos se comprometem nas ldgicas de acdo social para realizar a sua identidade
pessoal entre 0s outros e que, a identidade que ele tem de si mesmo é dinamica e esta em constante
evolucdo e readaptacdo. Os compromissos que o individuo assume para consigo mesmo e,
portanto, a “ideia” ou a “imagem” que ele tem da sua identidade, nunca sdo completamente (in)
conscientes nem (in) voluntarias (BAJOIT, 2006).

Grosso modo, a identidade coletiva € sempre o compromisso do individuo com a
comunidade. E aquele compromisso que possibilita ver o grau de envolvimento dele no que o
coletivo se define. Com isso, em Natividade, convém-se questionar, analisando a partir dos
projetos que estdo sendo desenvolvidos na cidade, quais compromissos identitarios das pessoas,
dos atores ali envolvidos? Nas festas religiosas da cidade, neste caso a Festa do Divino Espirito
Santo e a Romaria do Senhor do Bonfim, qual o compromisso desses atores com elas? Esses
atores entendem as festas como algo que constitui a identidade local? Qual é o grau de
envolvimento? Esses atores agenciam e investem na festa?

As ldgicas de acdo social interagem com o desenvolvimento endégeno na medida que,
para que as a¢des que promovam o desenvolvimento local possam “dar certo”, o individuo tem
que estar/ser comprometido identitariamente com aquele local, regido ou cidade.

Portanto, é a partir das logicas de acéo social que o individuo construiu, das logicas de
permuta e de mobilizagdo social, que essas acdes poderdo ser implementadas. Como também da
acao dos atores organizados para a promogdo das potencialidades do lugar, para enfim, buscar-

se uma estratégia de desenvolvimento local.
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3. A CULTURA COMO FATOR DE DESENVOLVIMENTO LOCAL

Neste capitulo abordar-se-& como a cultura pode ser considerada fator de
desenvolvimento, a partir de discussfes contemporéneas sobre a cultura no, para e como
desenvolvimento, chegando até a questdo do local enquanto ferramenta para desenvolvimento
enddgeno, bem como séo trabalhadas as politicas publicas para a cultura e o desenvolvimento no
estado do Tocantins.

Dividido em quatro partes, este capitulo inicia apresentando de uma forma breve
argumentos envolvendo os valores culturais e o crescimento econdmico, estando 0S mesmos
associados aos valores religiosos que também influenciaram a organizacdo da sociedade e
consequentemente, o desenvolvimento de suas comunidades (SOUZA, STULP, 2008).

Porém, na atualidade, autores debatem que o cendrio que se tem buscado €: a implantacao
de politicas publicas direcionadas a promog¢do do desenvolvimento econémico, por meio do
desenvolvimento enddgeno, em que ha a interacdo de todos os atores envolvidos no processo.
Assim, todas as vozes sdo ouvidas e participam do processo de desenvolvimento da sua
comunidade.

O primeiro tdpico traz a concepcao de desenvolvimento como liberdade (SEN, 2010) em
que o desenvolvimento ndo pode ser analisado apenas sob o Viés restritivo do crescimento do
Produto Interno Bruto (PIB) e da renda, nem reduzido a capacidade de industrializacdo e
modernizacdo das cidades, mas pelo protagonismo das mesmas (SACHS, 2005). Sendo
necessario abandonar a ideia de que a industrializacdo ¢ o mesmo que desenvolvimento
(ARRIGHI, 1997), mas sim, a partir da centralidade das questdes humanas e ambientais que
havera a possibilidade do surgimento de outros modelos de desenvolvimento (LOPES, 2020),
principalmente por meio da cultura.

Ja no segundo topico deste capitulo, sera abordada a utilizacdo do local como ferramenta
do desenvolvimento enddgeno (VASQUEZ BARBERO, 2007; MARTINELLI, JOYAL, 2004;
NUNES, KARNOPP, 2015), em que a partir dele, a comunidade podera resolver os desafios que
surgirem, com respostas produtivas e adequadas, atendendo as necessidades dos mesmos.

No terceiro tépico, abordam-se as formas de integrar a cultura dentro da discussao do
desenvolvimento, revelando os trés papéis da mesma, atuando junto com os demais pilares do
desenvolvimento: ecoldgico, social e econdmico. Sendo analisada a cultura no desenvolvimento,

a cultura para o desenvolvimento e a cultura como desenvolvimento (DESSEIN ET AL, 2015).
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Por fim, no Gltimo topico faz-se uma andlise das a¢des voltadas para o fomento da cultura
do estado do Tocantins (SOUSA; LOPES, 2020), colocando em discussdo a relagdo entre
desenvolvimento/cultura e 0 modelo de desenvolvimento que vem sendo posto (imposto?) por

meio das politicas publicas sobre as comunidades.

3.1. Cultura e desenvolvimento: conceitos iniciais

Valores culturais e crescimento econdmico estdo associados, assim como os valores
religiosos também possuem implicagbes econdmicas. Com isso, e considerando a
industrializagdo como a principal valvula motora do desenvolvimento econémico, Max Weber
(1994) citado por Souza e Stilp (2008) argumenta que os paises de religido protestante se
desenvolveram primeiro em detrimento aos de tradicdo catolica, que permaneceram até meados
da década de 1950 sem estarem completamente industrializados. Ainda segundo o pensamento
protestante, as atividades religiosas estdo associadas as atividades profissionais e a organizacdo
social em comunidade, visando o desenvolvimento (SOUZA; STULP, 2008).

Gomes (2002) citado por Souza e Stilp (2008, p. 89-90) apresenta que no “cristianismo,
em geral, o amor € o valor fundamental”. J& no protestantismo, “o cristdo deve manifestar o amor
pela autopreservacao e cuidados pessoais; em relacdo ao semelhante, deve ser manifestado por
meio do trabalho em beneficio da comunidade”.

Com a Revolucdo Industrial, os elementos-chave do crescimento e do desenvolvimento
econdmico foram o empresariado e a classe média. “A transformacdo do sistema econdmico e
social foi forjada pelas religides dominantes. As crencas religiosas moldaram o desenvolvimento
econdmico das diferentes nagOes, embora ndo tenham sido suficientes para desviar 0s
empreendedores emergentes de seus propdsitos de busca de lucro” (SOUZA; STULP, 2008, p.
91-92).

Para Everett Hagen (1974, p. 38), “a ética protestante pode ser um resultado ndo de
doutrinas religiosas, mas de um esfor¢o de grupos subordinados para alcancar satisfacéo através
da atividade econdmica e racionalizar esta atividade em doutrina religiosa”.

Contudo, esse favorecimento do desenvolvimento capitalista por meio da ética
protestante ndo tem mais tanta importancia atualmente e a influéncia das crencas religiosas sobre

a area econdmica e suas decisdes nao € tdo forte como foi nos séculos passados.
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Isso se explica pelo aumento dos interesses particulares, 0s quais ficam acima
até mesmo da ética, e pelo repudio da religido como base moral. Portanto, esta
faltando o equilibrio entre base moral e busca do progresso material. De um
lado, toda nacdo necessita do fortalecimento de um espirito coletivo (que
poderiamos chamar de “alma”), o idealismo nacional, o objetivo comum; de
outro, é preciso estabelecer limites para o individualismo, um freio moral,
demarcando-se 0 que é certo e 0 que é errado, tendo sempre em mente o bem
comum e o fortalecimento do coletivo (SOUZA; STULP, 2008, p. 94-95).

Schumpeter (1982) citado por Oliveira (2016) afirma em sua teoria que o crescimento
econémico ocorreria quando as atividades econdmicas acontecessem de forma normal, por meio
de um fluxo de equilibrio em que se produziria para obter lucros. J& o desenvolvimento, na
perspectiva do mesmo tedrico, s6 aconteceria quando 0s atores, nesse caso 0S empresarios,
buscassem obter lucros e satisfazer as necessidades dos consumidores, por meio das inovagoes
tecnoldgicas.

No entanto, o processo de desenvolvimento econémico utilizado até entdo, apesar de ser
0 objetivo comum de todo pais, ndo podera ser mais eficaz devido o contexto no qual se vive
atualmente. O cenério que se apresenta, e que se tem buscado, € o da implementacéo de politicas
publicas direcionadas a promocao do desenvolvimento econdmico, por meio do desenvolvimento
regional em que ha a interacdo de todos os atores envolvidos no processo. Todas as pessoas Sao
ouvidas e participam.

Desenvolvimento é pluralidade e deve passar por integracdes adaptativas para o regional,
além de estar relacionado com a melhora de um determinado local, da vida dos individuos e o
fortalecimento de suas liberdades. O termo desenvolvimento surge como uma percepcao da
modernidade, baseada nas concepc¢des da I6gica ocidental e sua doutrina positivista do progresso
e da coesdo social. E, apds a Segunda Guerra Mundial, o termo desenvolvimento é atrelado ao
crescimento econdmico, se torna um parametro comparativo entre paises, surgindo também o
termo subdesenvolvimento (LOPES, 2020).

Amartya Sen (2010) argumenta que o desenvolvimento ndo pode ser analisado apenas
sob o vieés restritivo do crescimento do Produto Interno Bruto (PIB) e da renda. Segundo sua
teoria, 0 desenvolvimento deve ser tratado como liberdade, o éxito de uma sociedade deve ser
avaliado com base nas liberdades substantivas de que os individuos desfrutam.

Assim, a liberdade é um fator determinante e surge da iniciativa individual e da eficacia
social. A liberdade como desenvolvimento € a eliminacdo de privacdes de escolhas e a conquista
de oportunidades sociais e individuais, para que as pessoas possam exercer sua condi¢do de
agente. Logo, os individuos séo vistos como agentes ativos de mudanga e ndo passivos receptores

de beneficios das institui¢des.
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A partir da perspectiva destes autores, entende-se que o crescimento econémico é
importante, porém ndo se utiliza sé ele para determinar o nivel de desenvolvimento de uma
comunidade. O que faz com que a dimensdo cultural seja pouco analisada pelos autores que
trabalham questBes sobre desenvolvimento.

Sachs (2005) expde que a ideia de desenvolvimento*® ndo deve ser reduzida apenas as
obras de infraestrutura (saneamento, estradas, habitacdo, dentre outros) nem por meio da
capacidade de industrializacdo ou de modernizacdo das cidades, mas do protagonismo e do
significado que essas comunidades conferem a estas intervengdes.

Assim,

[...] para caracterizar e avaliar o desenvolvimento torna-se necessario usar uma
bateria de indicadores além da taxa do crescimento do PIB. N&o é legitimo falar
em desenvolvimento se, concomitantemente com o crescimento econdmico,
ocorrem deterioracdes com respeito ao emprego, a pobreza e as desigualdades
sociais. Da mesma maneira um crescimento baseado na apropriacéo predatoria
dos recursos naturais e caracterizado por altos niveis de emissao poluente ndo
se enquadra no conceito de desenvolvimento (SACHS, 2005, p. 154).

Ainda para o autor, o conceito de desenvolvimento deve ser caracterizado como
(socialmente) includente, sustentavel (ambientalmente) e sustentado (economicamente). Para
Sachs (2005, p. 159), “o potencial de desenvolvimento de um pais depende, em primeira
instancia, da sua capacidade de se pensar; em segunda, da sua habilidade de colocar em obra o
projeto; e, s6 em Ultima instancia, do grau de desenvolvimento do seu aparelho produtivo”.

Arrighi (1997, p. 209) também reforga que “é necessario abandonar o postulado de que
industrializagdo é o equivalente de desenvolvimento”. Para o autor, ha uma distribuigdo desigual,
que contribui para a formacdo e reproducdo de uma estrutura assimétrica entre as regides: o
nticleo organico-periferia*’, em que os nicleos organicos possuem capacidade de inovagao, as
regides semiperiféricas com a capacidade de apropriacdo da inovacdo e a periferia, com a
incapacidade tanto de inovar ou de se apropriar da inovacéo.

Muitos paises em desenvolvimento, devido ao imperialismo e & cosmologia
capitalista, foram levados a acreditar que o que € bom para 0s paises
desenvolvidos deve ser bom também para os paises subdesenvolvidos [...] Este
processo, que caracteriza a concepcdo de desenvolvimento como um modelo
que ¢ “oferecido”, sendo mesmo imposto através de processos de mudanga
social (HAGEN, 1967), obscureceu a visdo substancial do desenvolvimento
“como um processo de expansdo das liberdades reais de que as pessoas gozam”
(SEN, 2000, p. 17) (LOPES, 2020. p. 50) (traducdo nossa).

46 para compreender a evolucao da ideia do desenvolvimento nos Gltimos 60 anos, passando depois a analise dos
varios sentidos da cultura, um termo por exceléncia polissémico, ver o texto de Sachs (2005).

47 para uma discussio aprofundada sobre distribuicdo desigual, uma assimetria nas regides entre ndcleos organicos,
semiperiféricas e periferias ver ARRIGHI, Giovanni. A ilusdo do desenvolvimento. Petr6polis, RJ: Vozes, 1997.
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Seguindo essa perspectiva, sdo os indicadores culturais que poderdo problematizar o
indice de desenvolvimento regional. E a partir da centralidade das questdes humanas e ambientais
que ha a possibilidade do surgimento de outros modelos de desenvolvimento. E, é na criagdo e
recriacdo desses novos modelos que se encontram outros caminhos e propostas para a promocao
da inclusdo social, da valorizacao de bens culturais e ambientais, além do bem-estar econémico.

Compreender o processo hegemonico de desenvolvimento em seu carater
transformador, atualizando-se e inscrevendo-se em préticas culturais
localizadas, apreendidas em suas amplitudes finitas, mas significativas. Isso
envolve circunscrever os marcos da transformacéo do processo hegeménico de
desenvolvimento, primeiro, e na sequéncia para inscrever as praticas culturais
localizadas nesse processo, na analise situacional (LOPES, 2020. p. 51)
(traducdo nossa).

A cultura passa a ser percebida como matriz dinamica dos sentimentos e percepcdes
comunitarias, em que os atores passam a solicitar subsidios para a preservacao de suas expressoes
culturais e assim, a diversidade cultural passa a ser reconhecida como estratégia do
desenvolvimento.

E, provavelmente, partir da década de 1980, que ha uma ruptura no que se entende por
cultura e que essa passa a ser reconhecida como fator indispensavel para o aprimoramento
humano, a coesdo social, a diminuicdo das desigualdades e o progresso educacional, por
intermédio de iniciativas de grandes organismos internacionais como a Organizacgdo das Nacdes
Unidas (ONU), por meio do Programa das Na¢6es Unidas para o Desenvolvimento (PNUD), o
Banco Mundial, o Banco Internacional para Reconstrucdo e Desenvolvimento (BIRD), a
Organizacdo Internacional do Trabalho (OIT) dentre outros.

“Todos entenderam que a cultura deveria integrar seus projetos de inclusdo social em
todos os paises; em particular, os menos desenvolvidos, principalmente por objetivar contar com
as populacdes locais como agentes ativos, elementos atuantes nas agdes concretas em favor de
seu proprio desenvolvimento” (CARVALHO; NOBREGA, 2012, p. 129).

Em 1999, em Paris, o Forum “Desenvolvimento e Cultura”, organizado pelo
BIRD, trard novos significados a essas duas expressdes. A Cultura passa a ser
percebida como uma matriz dindmica das formas de ser, estar, se relacionar e
perceber o mundo. Desse modo, desenvolver ndo significa construir ou produzir
obras de infra-estrutura das comunidades (saneamento, estradas, habitagéo,
urbanizagdo etc), mas significa, sobretudo, refletir sobre as reagdes e
intervencdes das pessoas atingidas por estes beneficios, observando os impactos
desses projetos no desenvolvimento humano das diversas comunidades
(LEITAO, 2007, p. 27).
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James Wolfensohn, ex-presidente do Banco Internacional para Reconstrucdo e
Desenvolvimento®® (BIRD), no periodo de 1995 a 2005, interpretou o que seria o principio basico
do desenvolvimento por meio da cultura, em que ha um respeito pelas raizes locais sem impedir
as mudancas, as quais representam o desenvolvimento. Assim, Wolfensohn expds que “temos
que respeitar as raizes das pessoas em seu préoprio contexto social. Temos que proteger a heranca
do passado. Mas também temos que estimular e promover a cultura viva em todas as suas
multiplas formas” (CARVALHO; NOBREGA, 2012, p. 133).

No Brasil, nos anos de 1950-1960, os debates acerca dessa aproximacdo entre
desenvolvimento e cultura j& aconteciam, porém foram interrompidos pelo Golpe Militar de
1964. Na época,

[...] surge uma primeira aproximacdo entre a concepcdo de cultura, politicas
culturais e concepgOes de desenvolvimento, que seriam objeto de acaloradas
discussfes e importantes teorizacOes elaboradas a partir do ISEB (Instituto
Superior de Estudos Brasileiros) para a definicdo de um projeto de sociedade
para 0 Brasil (ORTIZ, 1985). Tais debates enfatizaram uma concepcdo de
cultura de identidade patrimonial, geralmente orientada para a preservacdo do
passado, e uma concepgao de criagdo de ativos culturais dindmicos, organizados
e politicamente orientados para a valorizagdo da pluralidade cultural (LOPES,
2020. p. 52) (traducdo nossa).

Assim como foi apresentado no capitulo anterior, na discussdo sobre a concepgdo da
identidade nacional, no periodo da ditadura militar essa concepcdo de cultura foi baseada pela
“associa¢do com a politica de seguranga nacional, norteada por uma légica de desenvolvimento
ordenado do pais” (LOPES, 2020. p. 52). Com isso, o estado assumia o papel de manter a
memoria nacional se tornando o criador e sustentaculo da identidade nacional brasileira a partir
das acdes do IPHAN.

Lopes (2020) acrescenta que o modelo nacional de desenvolvimento tecnologico foi
surgindo a partir da area de Seguranca Nacional® e seus arranjos permaneceram hegemonicos
no pais, até a emergéncia dos movimentos e acles coletivas que expressavam a defesa da
democracia.

[...] a partir dessas expressdes, pluralidade e diversidade passam a compor 0s
discursos e manifestacdes dos atores sociais que reivindicam suas proprias
politicas culturais, atingindo o periodo Constituinte e o ciclo contemporaneo
inaugurado pela Constituicdo, cuja énfase estava pautada nos processos de

48 O Banco Internacional para Reconstrucéo e Desenvolvimento (BIRD) é uma instituigdo financeira internacional
que oferece empréstimos a paises em desenvolvimento de renda média. O BIRD é a primeira das cinco instituices
que integram o Grupo Banco Mundial e esta sediado em Washington, D.C., Estados Unidos da América.

49 Lopes (2020) exemplifica essa relacdo citando em seu trabalho, a cidade de Sdo José dos Campos, no Vale do
Paraiba, estado de Sdo Paulo, com a implantacdo de estatais como CTA, ITA, INPE e Embraer, reforcando uma
concepcao de polos de concentragdo (Perroux, 1974) em regides metropolitanas, implantada desde a abertura do
mercado nacional até a instalacdo de empresas multinacionais, desde o governo de Juscelino Kubitscheck.
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reivindicacdo baseada no direito a ter direitos (LOPES, 2020, p. 55)(tradugéo
nossa).

Mais recentemente, a partir da Convencdo da Diversidade das Expresses Culturais
realizado em 2005 (UNESCO, 2007), dez anos ap6s a realizacdo da Agenda 2030°° para o
Desenvolvimento Sustentavel (UN, 2015) até o Encontro do G20°' (PR Newswire, 2020), a
cultura e a diversidade cultural aparecem no centro do desenvolvimento sustentavel.

Entende-se que h& a necessidade de incorporar a cultura como elemento estratégico das
politicas de desenvolvimento, além de reconhecer a necessidade de adotar medidas para proteger
a diversidade e enfatizar a importancia da cultura para a coesao social, uma vez que, na Agenda
2030, o termo cultura aparece em 13 eixos tematicos. O Brasil ratificou em 2007 o texto da
Convencéo da Unesco sobre a Protecdo e Promocéo da Diversidade das Expressdes Culturais,
por meio do Decreto Legislativo 485/2006°2,

Na reunido do G20, o grupo dos vinte paises mais ricos do mundo, que foi realizada de
maneira virtual nos dias 20 e 21 de novembro de 2020 por conta da pandemia do novo
coronavirus (Covid-19), com o tema "A ascensao da economia cultural: um novo paradigma", 0s
ministros da cultura e funcionarios de organizagdes internacionais discutiram a preservacao do
patriménio, o desenvolvimento sustentavel e a cultura como catalisadores do crescimento
econémico (PR NEWSWIRE, 2020). Assim, se reconhece o potencial da contribui¢do em todo
0 espectro das politicas publicas para construir sociedades e economias mais sustentaveis, além
de que reconhecer que as atividades, bens e servicos culturais possuem natureza econdmica e
cultural.

Resgatando o pensamento de Yudice (2004), tratado no capitulo anterior, e sua visdo da
“cultura como recurso”, em que os atrativos artistico-culturais sdo reconhecidos como

investimento, em suas mais diferentes manifestacbes, e que podem ser empregados no

0 A Agenda 2030 é um plano de agdo para as pessoas, para 0 planeta e para a prosperidade. Todos 0s paises e todas
as partes interessadas, atuando em parceria colaborativa, se comprometeram a implementar a Agenda 2030, pactuada
pelo Brasil e outros 192 paises que integram a Organizacdo das Nagdes Unidas (ONU). Os 17 Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel e 169 metas estimulam a agdo até o ano de 2030 em &reas de importancia crucial para
a humanidade e para o planeta.

2\ primeira reunido de lideres do G20 ocorreu em novembro de 2008, em Washington, nos Estados Unidos. A
presidéncia do G20 é rotativa entre 0s paises membros a cada ano. Os integrantes do G20 sdo a Argentina, Austrélia,
Brasil, Canadé4, China, Franca, Alemanha, india, Indonésia, Italia, Japdo, México, Republica da Coreia, RUssia,
Arébia Saudita, Africa do Sul, Turquia, Reino Unido, Estados Unidos e Unifo Europeia. Ao longo do ano,
representantes dos paises se reinem para discutir questdes financeiras e socioecondmicas. Juntos, os integrantes do
G20 representam cerca de 80% da produgéo econdmica mundial, dois tercos da populacdo global e trés quartos do
comeércio internacional.

52 Promulga a Convencdo sobre a Protecdo e Promocdo da Diversidade das Expressdes Culturais, assinada em
Paris, em 20 de outubro de 2005.
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desenvolvimento econdmico de uma localidade, ao discutir cultura no desenvolvimento, os
diferentes tipos de expressdes culturais sdo empregados como instrumentos para o
desenvolvimento e bens econémicos de alto valor (CARVALHO; NOBREGA, 2012).

Leitdo (2007) destaca que toda essa rede de processos que envolvem a cultura e o
desenvolvimento é envolta da existéncia de interesses, instituicdes, agéncias e atores dos mais
diversificados campos sociais.

Essas redes, sobre as quais se constroem as relacdes entre Cultura e
Desenvolvimento, possuem especial complexidade no Brasil, pais onde a fusdo
do arcaico e do moderno invalidam categorias socioldgicas tradicionais. E o
caso da categoria “campo” de Pierre Bourdieu, a qual busca definir areas de
interesse profissional. No Brasil, os “campos” se sobrepdem, os individuos
alternam papéis, vivem e convivem em diversas “constelagdes” que se
territorializam e se desterritorializam, ao sabor de interesses, valores, crencas,
habitos e éticas. Ao tratarmos historicamente o desenvolvimento a partir de uma
matriz econbmica, subestimamos os papéis da cultura, enquanto espaco da
producdo de mitos, simbolos e metaforas, capaz de produzir novas categorias
gue, por sua vez, desempenhassem um papel estratégico para a prépria
ressignificacdo do Desenvolvimento (LEITAO, 2007, p. 26).

Portanto, os modelos econémicos devem ser renovados e estabilizados. Uma vez que a
diversidade cultural constitui um componente intrinseco da nossa sociedade, as politicas publicas
devem envolver as mudltiplas identidades culturais das nossas comunidades e promover o

reconhecimento e o respeito da diversidade cultural e seus respectivos direitos.

3.2. O local como ferramenta para o desenvolvimento regional

E no final dos anos de 1980 e inicio da década de 1990 que surge uma nova visao sobre
o desenvolvimento regional, diferentemente do que vinha se aplicando no Brasil na década de
1970. As dimensdes sociais, econdmicas e ambientais tomam frente na discussdo sobre
desenvolvimento e a implementagdo de politicas publicas.

Nesse cenario, tém-se o

[...] realinhamento dos instrumentos de promocao do desenvolvimento regional,
caracterizado, entre outros fatores, pela incorporacdo da dimensé&o institucional
como forma de promover um maior envolvimento dos agentes regionais na
elaboracdo de politicas publicas, e um maior aproveitamento de elementos
endogenos dos territérios como pivOs de processos sustentaveis de
desenvolvimento (GALVANESE; FAVARETO, 2014, p. 74).

118



Considerado uma resposta a0 modelo fordista de producdo em massa, esse novo
paradigma, ou seja, esse novo modelo de desenvolvimento pode ser definido como um
desenvolvimento realizado de baixo para cima, enddgeno, que parte das potencialidades
socioecondmicas do proprio local, ao invés de seguir o modelo de desenvolvimento imposto de
cima para baixo, ou seja, aquele imposto pelo poder do estado. S&o os atores locais que
desempenham o papel central em sua definicdo, execucédo e controle (MARTINELLI; JOYAL,
2004; NUNES; KARNOPP, 2015).

Ignacy Sachs (1986) citado por Oliveira (2016, p. 61) reforga que “o desenvolvimento
enddgeno tem um papel de mobilizar a imaginacgdo social e as forcas da sociedade independente
do desenvolvimento em nivel nacional, sendo que é o local do ponto de partida para o
desenvolvimento das sociedades”.

Assim, sendo o local, ponto de partida para o desenvolvimento enddgeno, € a partir dele
que a comunidade podera resolver os desafios que surgirem, com respostas produtivas e
adequadas, atendendo as necessidades dos mesmos. Segundo V&zquez Barquero (2007), a teoria
do desenvolvimento enddgeno identifica um caminho para o desenvolvimento autossustentado.

A teoria do desenvolvimento endégeno e os modelos de crescimento endégeno
aceitam que existem diferentes caminhos de crescimento das economias de
acordo com os recursos disponiveis e a capacidade de economia e investimento,
gue os rendimentos dos fatores podem estar aumentando, que 0 progresso
tecnologico € enddgeno nos processos de crescimento e existe espago para
politicas de desenvolvimento industrial e regional (VAZQUEZ BARQUERO,
2007, p. 186-187)(tradugéo nossa).

Na perspectiva do desenvolvimento regional, os atores locais organizam-se formando
redes, em suas formas mais avancadas, “que servem de instrumentos para conhecer e entender a
dindmica do sistema produtivo e das instituicdes, bem como para conjugar iniciativas e executar
as acdes que compdem a estratégia de desenvolvimento local” (NUNES; KARNOPP, 2015, p.
209).

Em Natividade, essas redes estdo vinculadas a Igreja na realizacao dos ritos sagrados das
festas religiosas e também a Asccuna, que retne a comunidade e demais atores sociais
(empresarios, instituicdes ndo estatais e poder publico) em torno da organizagdo, promocao,
divulgacéo e transmissao de saberes que envolvem a Festa do Divino Espirito Santo e a Romaria
do Senhor do Bonfim.

Nessa relacdo, tem-se de um lado a regido ou a comunidade em si, que j& esta organizada

em torno do seu potencial de desenvolvimento e, do outro lado, o poder publico que precisa criar
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condicBes para o desenvolvimento por meio das politicas publicas, como apontado no topico
anterior.

Nunes e Karnopp (2015) acrescentam em sua analise sobre os atores locais e as redes que
se formam nesse processo de desenvolvimento enddgeno, que as estruturas familiares e as
tradigdes locais, bem como a estrutura e os valores sociais e culturais e as regras da populacéo,
favorecem a dinamica do modelo de industrializag&o.

Esta forma de estrutura contribui com os recursos humanos e financeiros,
facilitando as relagdes trabalhistas e sociais, favorecendo as trocas de bens e
servigos, formais e informais, e a difusdo da informacéo e o conhecimento pela
rede de empresas e de organizagGes locais, e 0s processos de industrializagdo
enddgena, gque estdo firmemente enraizados no territério (NUNES; KARNOPP,
2015, p. 210).

E a partir da criacdo de um entorno econdémico e institucional que se proporciona as
empresas locais recursos, servicos e redes de cooperagdo entre os atores. O condicionamento dos
processos de desenvolvimento surge em razdo da utilizacdo produtiva do potencial do
desenvolvimento daquela localidade, da estrutura social e cultural, da estrutura familiar, inclusive
dos valores morais, o que influenciara facilitando ou dificultando a dindmica do desenvolvimento
local.

Quando se aplica o conceito de desenvolvimento endégeno ao panorama
regional de desenvolvimento, surge a possibilidade de identificar as possiveis
razbes para explicar por que certas regifes crescem segundo ritmos e estilos
diferentes, sem obedecer a mudancas tecnoldgicas exdgenas, ou a outros fatores
produtivos, como a estruturacéo do trabalho (MARTINELLI; JOYAL, 2004, p.
68).

Viésquez Barquero (2007, p. 184) explica que “as iniciativas de desenvolvimento local
podem ser consideradas como respostas dos atores publicos e privados aos problemas e desafios
colocados pela integragdo dos mercados hoje”. Assim como refor¢ca Buarque (2002) citado por
Nunes e Karnopp (2015, p. 213), que “o desenvolvimento local depende da capacidade de os
atores e a sociedade local estruturarem-se e mobilizarem-se, com base nas suas potencialidades
e na sua matriz cultural, para definir e explorar suas prioridades e especificidades”.

Sachs (2002) batiza esses atores como stakeholders e afirma que o desenvolvimento com
base na comunidade, desencadeia um processo de negociacdo entre eles por meio de
facilitadores, que nesse caso seriam 0s cientistas/pesquisadores, associagOes, agentes
econbmicos publicos e privados. Assim, o poder publico ndo é mais o provedor do
desenvolvimento, mas sim, o articulador. Os atores locais também nao sdo mais sujeitos passivos,

e sim, sujeitos ativos no processo do desenvolvimento local.
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Assim, o Estado precisa apenas intervir no sentido de buscar conhecer as
potencialidades das regifes, considerando que cada regido apresenta
caracteristicas diferentes, buscando, inclusive, politicas para as regifes mais
atrasadas, com o intuito de minimizar as diferencas regionais, procurando fazer
com que ocorra o efeito multiplicador entre as regides (OLIVEIRA, 2016, p.
61).

Para que aconteca o desenvolvimento enddgeno, se faz necessario que haja a cooperagao
entre 0s atores sociais, com 0 aproveitamento dos sistemas tradicionais de gestdo de recursos,
organizagdo dos processos participativos no que tange a identificacdo das necessidades locais e
o0 investimento nas potencialidades da regido. Entende-se que no caso do poder publico, ja ndo é
mais possivel que haja uma Unica estratégia de desenvolvimento, em termos de politicas publicas,
para que seja aplicada em todas as regides de um territorio.

A ideia de comunidade também esta relacionada com o desenvolvimento local. E por ele
que se reforcam as comunidades, dando dinamicidade a regido por meio das potencialidades do
lugar e por meio da unido de diversos fatores, entre eles: os atores, a cultura, 0s recursos e as
instituicoes.

Para Martinelli e Joyal (2004), efetivar o processo de desenvolvimento end6geno requer
que o grau de educacdo da populacdo seja suficiente para que as pessoas possam tomar
iniciativas, assumir as responsabilidades e ainda, empreender em novos negécios.

Os autores expdem ainda que

[...] a deciséo do poder local e dos diferentes niveis de governo, conduzindo as
suas comunidades de maneira sébria e equilibrada, num mundo em constante
mutacdo, € outra variavel relevante, levando as mudangas necessarias, porém
com a participacdo ativa da sociedade. Por outro lado, tem-se também a
capacidade de atracdo de novos investimentos externos, tdo necessarios para
complementar o desenvolvimento das potencialidades locais (MARTINELLI,
JOYAL, 2004, p. 54).

Nesse processo do desenvolvimento, que € dependente de muitas variaveis como: a
industrializacdo, o progresso tecnoldgico, a modernizagdo social e as disposi¢cGes sociais e

econémicas, Oliveira (2016, p. 61) reforca que

[...] para que aconteca o desenvolvimento endGgeno é necessario que ocorra a
cooperagao entre 0s agentes sociais, mesmo em um ambiente competitivo, que
é tipico do sistema econémico baseado na globalizacdo, além de investimentos
no conhecimento das potencialidades locais, em pesquisa, desenvolvimento,
inovacdo, conhecimento e capital social.

Dessa cooperagdo entre 0s agentes sociais, tm-se a teoria relacional de si e as logicas de
permuta (BAJOIT, 2006). Porém, mesmo com essa cooperagdo entre os atores sociais, Yudice

121



(2004, p. 33-34) pondera que existem dificuldades metodoldgicas para o desenvolvimento de

indicadores para a cultura, uma vez que

[...] o conceito é cunhado segundo indicadores econdmicos, que possibilitam
aos economistas a determinacao da “saude” econdmica ¢ a previsdo dos tipos
de intervencGes que a fortalecerdo. Evidentemente, existem diferentes
abordagens para se precisar indicadores, dependendo de que critérios sdo
apresentados: econdmicos (quantos empregos serdo produzidos), profissionais
(seriam as instituicdes artisticas hegemonicas vidveis?), ou referentes a justica
social (os valores e preferéncias culturais dos residentes da comunidade seréo
compreendidos e honrados quando os recursos forem destinados ao apoio
cultural?). [...] as institui¢des culturais e financiadores estdo cada vez mais
voltados para a medida da utilidade, pois ndo ha outra legitimacéo aceita para o
investimento social.

Subsidiada nas ideias de Yudice (2004), ja apresentadas ao longo desta tese, acredita-se
que existem sim possibilidades para a cultura ser entendida e trabalhada como ferramenta para o
desenvolvimento local, a partir do momento que as politicas e as a¢cdes existam e possam ser
implementadas e executadas.

Deste modo, os autores defendem que se tem buscado politicas publicas voltadas a
promogdo do desenvolvimento econémico, com base direcionada para o desenvolvimento
regional, e com a interacdo de todos os agentes envolvidos no processo: comunidade, poder

publico, entidades privadas, paraestatais e demais.

3.3. Cultura no/para/como Desenvolvimento

Na atualidade, diversos pesquisadores tém debatido formas de integrar a cultura dentro
da discussdo do desenvolvimento. Joanildo Burity (2007, p. 53) expde que a “cultura sempre
remete a um lugar (quer seja o local por oposicao ao estranho, ao externo, quer seja o lugar como
o0 lugar da comunidade), ou o dessa valorizagdo da cultura para cumprir um papel no processo de
desenvolvimento”. E, nesse processo de entender a cultura e o desenvolvimento, ha que se
descobrir um lugar para a cultura que ndo seja apenas como estratégias de desenvolvimento
econémico, reflexo de uma logica que ja se espalhou por diversas partes do mundo: a da
hegemonia assumida pelo discurso neoliberal em que a mola propulsora do desenvolvimento de

um lugar se da apenas por meio da economia.
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A partir disso, Burity (2009) explica que sé se descobre o peso da cultura na economia
quando sdo identificados projetos e atividades culturais que possam ser incorporados como
‘pecas no tabuleiro’ das estratégias de desenvolvimento econémico, a exemplo da industria do
turismo, que passa a procurar lugares, comunidades, eventos e pessoas que possam atrair mais
turistas para o local.

Para o autor,

[...] hd um vinculo entre cultura e desenvolvimento, que recomenda uma série
de estratégias diferenciadas e sempre caso a caso de elaboracdo e
implementagéo de projetos de desenvolvimento sem cair na mera legitimagao
de processos hegeménicos mais amplos nos quais esse reconhecimento do
vinculo entre cultura e desenvolvimento é um reconhecimento instrumental que
esta a servico de uma outra 6tica, ou de uma outra ldgica (BURITY, 2009, p.
62).

Com base nisso e trazendo de debata para o desenvolvimento sustentavel, tem-se os
estudos da COST Action 1S1007 Investigating Cultural Sustainability®3, uma rede de pesquisa
europeia focada em uma perspectiva multidisciplinar no relacionamento entre cultura e
desenvolvimento sustentavel, em que, se a cultura ndo for explicitada, debatida e discutida
explicitamente dentro do campo da sustentabilidade, ela ndo tem poder na tomada de deciséo.

Cultura e desenvolvimento séo conceitos amplos que cobrem diferentes esferas da vida,
assim, entender e tentar definir os papéis da cultura no desenvolvimento permite que se abram
questionamentos sobre o que seria essa relacdo, como ela estd conexa a varios tipos de
desenvolvimento e como ela vive com diversas interpretacdes de sustentabilidade.

Dentro dessa perspectiva, os estudos da COST Action 1S1007 Investigating Cultural
Sustainability revelam os trés papéis da cultura atuando junto com os demais pilares do
desenvolvimento: ecologico, social e econémico.

A cultura no desenvolvimento sustentavel € considerada como apoio. Nesse caso, a
cultura é adicionada como um quarto pilar, com um papel de dimensdo independente e autbnoma
ao lado dos outros. Ja a cultura para o desenvolvimento possui o0 papel de mediar e conectar 0s
trés pilares, atuando como motor dos processos de sustentabilidade. A cultura como base para o

desenvolvimento sustentavel assume sua forma evolutiva, holistica e papel transformador,

53 0s resultados do trabalho ¢ a publica¢do do documento “Culture in, for and as Sustainable Development:
Conclusions from the COST Action 1S1007 Investigating Cultural Sustainability” foram compartilhados e discutidos

em uma conferéncia ‘Culture(s) in Sustainable Futures: theories, policies, practices’ realizada em Helsinque de 6
a 8 de maio de 2015.
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fornecendo um novo paradigma para a questdo do desenvolvimento sustentavel (DESSEIN ET
AL, 2015).

Dessein et al (2015, p. 20, traducao nossa) demonstram, nos diagramas a seguir, a relacao
dessas trés fungdes definidas para a sustentabilidade da cultura, do desenvolvimento e entre si.
“Eles ndo sdao mutuamente exclusivos, mas representam maneiras diferentes de pensar e
organizar valores, significados e normas estrategicamente e ecleticamente em relacdo as
discussoes sobre desenvolvimento sustentavel”.

Figura 17 - Cultura no desenvolvimento sustentavel (A); Cultura para o desenvolvimento
sustentavel (B) e; Cultura como desenvolvimento sustentavel (C).

>

NP

A B &

Fonte: Adaptado de Dessein et al (2015)
Na Figura 17, o diagrama A representa a cultura no desenvolvimento sustentavel e é

considerada uma dimensao separada e independente das outras dimensdes do desenvolvimento
(como um quarto pilar). Logo, essa percepc¢do tem como foco a protecdo dos ativos culturais,
reduzindo a cultura aos setores artisticos e culturais. Essa visdo desconecta a cultura de outros
temas sociais e planetarios.

Ja no diagrama B da Figura 17, a cultura para o desenvolvimento sustentavel é
considerada como mediadora e facilitadora e tem como tarefa precipua: traduzir conflitos e
demandas entre os diversos grupos sociais, seus valores e formas de viver. A partir dessa
percepcao de desenvolvimento dos povos e nagOes, agregando aos mesmos, um significado social
e humano.

E, no diagrama C, a cultura como desenvolvimento sustentavel é considerada, segundo
0s autores, a principio, como criadora das condig¢des de sustentabilidade para o desenvolvimento
no planeta. Muito mais processo do que produto, a cultura é aprendizagem, matriz de
transformacéo e fundamento para a construgéo de novas epistemologias, outros modos de pensar,
de ser e de agir no mundo.

Comparando os diagramas, percebe-se que a complexidade do modelo aumenta a partir
de cada anélise. No primeiro diagrama (4° pilar) ha uma énfase ecoldgica, e seguindo do segundo
até o terceiro diagrama, e gracas ao poder integrador da cultura, percebe-se a relacdo de aspectos
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culturais, sociais e ecoldgicos, e em sua dindmica geral, uma maior abertura e diversidade. Nesse
contexto, as politicas pablicas de cultura devem comprometer-se cada vez mais com a
governanca territorial, capaz de fazer dos individuos os protagonistas do seu préprio
desenvolvimento.

Como exposto, dependendo das circunstancias e objetivos, a partir das trés maneiras de
usar a cultura de forma sustentavel, o desenvolvimento sera relevante em contextos particulares,
sejam eles teoricos, politicos ou praticos. As trés funcdes ndo devem necessariamente ser vistas
na sequéncia apresentada pelos autores. Sendo que elas ainda ndo formam necessariamente um
caminho evolutivo, no entanto, dentro das trés fungdes no quadro apresentado, pode-se observar
tendéncias, trajetorias e dindmicas gradientes (DESSEIN ET AL, 2015). Assim, esta estrutura
pode funcionar como uma primeira tentativa sistematica de analisar o papel da cultura no
desenvolvimento sustentavel.

Quando se trata em desenvolvimento, ndo se trata aqui de uma logica geral, mas sim de
modelos estabelecidos ao longo dos anos. E, trazendo a discusséo para o objeto desta pesquisa,
é preciso em primeiro lugar compreender o0 modelo nessa relacdo cultura e desenvolvimento e,
se esse modelo, abrange todo o territorio tocantinense de maneira geral ou se ele esta concentrado
em localizacGes especificas, uma vez que isso diz respeito a maneira como se pode pensar o tipo
de turismo que se desenvolve ou que pode se desenvolver em Natividade.

Para Barreto (2007, p. 11), os que detém poder de decisdo nas esferas governamentais,
em sua maioria, acreditam que o turismo sdo viagens, propaganda e pacotes turisticos. “O turismo
n&o tem um tronco principal para se virar e se expandir. E um entrelagamento em que circulam
multiplos atores, que se relacionam em diversos graus de dependéncia”.

Logo, surgem questionamentos como: qual o0 modelo de desenvolvimento que esta em
processo na regido onde Natividade esta inserida? E, qual é o modelo e de que maneira esse

modelo estabelece entdo as ldgicas processuais que foram abordadas no capitulo anterior?

3.4. Cultura e Desenvolvimento: como estdo as politicas para a cultura no Tocantins?

A andlise da relagdo entre desenvolvimento e cultura ndo pode ser mecanicista e nem
unilateral, ou seja, as correspondéncias ndo sao diretas. O modelo de desenvolvimento industrial

estabelece canais e mecanismos de influéncia e mediacéo.
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Com exposto anteriormente, sabe-se que o desenvolvimento ndo pode ser analisado
apenas sob o viés do crescimento do Produto Interno Bruto (PIB) e da renda, o qual € restritivo,
muito menos ser comparado com a modernizacdo dos grandes centros, uma vez que € urgente
focar as questbes do desenvolvimento a partir da centralidade das questdes humanas e
ambientais. Logo, serd por meio dessas questdes que outros modelos de desenvolvimento
poderdo surgir, com destaque para a cultura e o local.

A propria ideia de desenvolvimento parte desse pressuposto, porque ela se coloca sobre
os lugares e se coloca sobre as comunidades. Logo, esses canais, 0S mecanismos € essas
influéncias tendem a ser influéncias reciprocas, o que se pode reconhecer na realizagdo das festas
religiosas, seja em forma de indices, sinais ou vestigios dessas atuacdes, de forma material ou de
forma simbolica.

Assim, cada localidade expressava contextualmente um sistema de valores,
condutas e simbologias proprias e apropriadas aos limites (entendidos como
fronteiras) das relagfes configuradas na convivéncia comunitaria. Situada numa
perspectiva localista, a cultura geralmente néo é percebida como tal pelos dos
lugares, devido aos valores em jogo na prépria convivéncia em que 0s sujeitos
estdo imersos (LOPES, 2005, p. 202).

A midia também exerce influéncia nessa relacdo da cultura e o desenvolvimento, a partir
do momento em que define como pauta o assunto que sera apresentado a partir dos seus critérios
de noticiabilidade®. E dentro dessa influéncia do que é cultura e como ela atua no
desenvolvimento de uma regido, o Jornal do Tocantins, periédico impresso tocantinense que
iniciou suas publicacfes em 18 de maio de 1975 e com sua Ultima edigdo impressa até 2018,
realizou o papel de “bau de memorias” das festas religiosas de Natividade, principalmente a Festa
do Divino e a Romaria do Senhor do Bonfim. Em algumas edicdes, refletindo e cobrando
estrutura nas localidades, em outras destacando a importancia das festividades para a promogéo
e preservacdo da cultura local. Atualmente o jornal segue o formato online.

Lopes (2005) explica que com o crescente desenvolvimento da tecnologia de informacéo,
as manifestacOes culturais tradicionais e populares de uma regido transformaram-se em
espetaculos e performances. Assim,

[...] entram em cena, entdo, 0s meios de comunicagdo, como espaco de
producdo e difusdo da cultura de massa, cultura esta que delimitou os
pardmetros da modernidade projetada a partir da industrializacéo e enquadrou,
classificou e hierarquizou as manifestacGes e produtos culturais existentes na

A selecdo e hierarquizacdo de acontecimentos suscetiveis a se tornarem noticia seguem fazendo parte do rol das
principais funcdes dos jornalistas. Os valores-noticia e os critérios de noticiabilidade funcionam conjuntamente em
todo o processo de producédo e difusdo das noticias, além da hierarquizacdo do produto. Para mais detalhamento
sobre o assunto ver SOUSA, Jorge Pedro. Elementos de jornalismo impresso. Letras Contemporaneas, 2005.

126



regido, em comparacdo com as manifestacGes e produtos que passaram a ser
acessados pela mesma (LOPES, 2005, p. 212).

Em 2016, o Jornal do Tocantins passa por adequacGes com a limitacdo de paginas,
reformulacéo do formato e restruturacdo do periodico. As festas de Natividade foram perdendo
espaco na cobertura geral e a editoria de Cultura e Arte sobreviveu com apenas uma pagina.

[...] vivendo sob a égide da mundializacdo da cultura, que afeta a regido,
passamos a reconhecer as manifestacfes culturais por rétulos e embalagens,
novos processos de identificacdo, em detrimento dos tracos caracteristicos das
tradicOes locais. As atividades culturais tornam-se datadas e fragmentadas em
calendarios institucionais, ajustando-se aos horarios do homem contemporaneo
(LOPES, 2005, p. 217).

Carvalho e Nobrega (2012, p. 139) explicam que os efeitos do enfrentamento do sistema
para a difusdo e sobrevivéncia das produc@es culturais locais ficam de lado nessa nova era da
informagdo. “Quem deixa de ver uma telenovela da Globo para assistir a uma produgdo musical
ou teatral local se tais produtos ndo forem famosos, fazerem parte dos circuitos das inddstrias
culturais?”

Assim, e ap0s a analise sobre a cultura alinhada ao desenvolvimento e trazendo a questéo
para 0 objeto dessa tese, questiona-se: 0 modelo de desenvolvimento em Natividade, ele é
ofertado ou imposto? Entende-se que “os modelos de industrializagdo vividos pela sociedade
ocidental possibilitam compreender que as mudancas impostas pelos mesmos sao processuais,
como também o foi, e €, o proprio desenvolvimento industrial de nossa sociedade” (LOPES,
2005, p. 193).

Logo, esse tipo de influéncia chega a um lugar, mesmo que a materialidade daquilo que
a midia divulga ndo tenha chegado. Se a midia divulga as festas religiosas de Natividade como
potenciais destinos de turismo religioso, por exemplo, as pessoas do lugar passam a se ver dentro
dessa realidade e investem naquela area. Ou seja, a simbologia do que é um destino de turismo
religioso poderia mudar os habitos e os costumes das pessoas, mudando inclusive as
caracteristicas hegemonicas da cultura.

Para Yudice (2004, p. 31) citando fala de James D. Wolfensohn (Banco Mundial, 1999),
presidente do Banco Mundial, explica que

[...] existem dimensdes de desenvolvimento da cultura. A cultura material e
expressiva é um recurso subvalorizado nos paises em desenvolvimento. Ela
pode gerir renda através do turismo, do artesanato, e outros empreendimentos
culturais. [...] O patrimdnio gera valor. Parte de nosso desafio matuo é analisar
0s retornos locais e nacionais dos investimentos que restauram e extraem valor
do patriménio cultural — ndo importando se a expressao é construida ou natural,
tais como a masica indigena, o teatro, as artes.
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Quando se caracteriza a cultura como instrumento para o desenvolvimento, os individuos
daquela comunidade passam a reconhecer que algumas caracteristicas sdo comuns aquela cultura
e eles passam também a entender que certos aspectos sao tradicionais, passam a ver com a
comunidade e como é a comunidade.

Os hébitos e os modos de vida véo se alterando, o efeito dessas influéncias (comunicacao,
principalmente) traz outras mudancas como a internet, a telefonia celular e outras mudancas
acabam se tornando residuais. Assim, atividades e manifestacbes que, por forca dessas
influéncias externas, faz com que as pessoas do local passem a desvalorizar a sua cultura, vao se
tornando residuais, sendo deixadas de lado. Porém, aquilo que esses atores ainda consideram
mais importante da sua cultura eles mantem, e isso, grosso modo, que vem se tornar a tradicao
local.

Com isso, h& uma carga de valor, os individuos costumam conflitar com essas influéncias
externas, mas logo as mudancas sdo impostas e elas criam tensdes crescentes e a maior parte
dessas mudancas que sdo impostas, elas sdo mudancas tecnoldgicas. Hagen (1974, p. 29) explica
que “de tempos em tempos, em consequéncia disto, novas técnicas serdo descobertas. Algumas
talvez ndo sejam adotadas porque sua adocdo implicaria alteracdes conflitantes com atitudes e
valores vigentes, mas outras o serao”.

Porém, quando ndo ha mudanca? Ou quando se estrutura as politicas para o
desenvolvimento a partir da cultura e ndo sdo executadas?

Independente da pandemia, e ndo é objetivo desta tese se aprofundar neste debate, no
Tocantins, de acordo com a Lei n° 3.252, de 31 de julho de 2017, publicada no Diério Oficial n°
4.922 que trata sobre o Sistema de Cultura do Tocantins (SC/TO), o estado reforga seu papel de
consolidar a cultura como importante vetor do desenvolvimento sustentavel, e mais:

Art. 4°. A cultura é um importante vetor de desenvolvimento humano, social e
econdmico, devendo ser tratada como uma area estratégica para 0
desenvolvimento sustentavel e para a promocao da paz no Estado do Tocantins.
Art. 5°. E responsabilidade do estado do Tocantins, com a participacdo da
sociedade, planejar e fomentar politicas publicas relativas & area de cultura,
destinadas a assegurar a preservacdo e promover a valorizagcdo do patriménio
cultural material e imaterial tocantinense e estabelecer condi¢bes para o
desenvolvimento da economia da cultura e fruicdo da arte e das linguagens
artisticas em geral, considerando, em primeiro plano, o interesse publico e o
respeito a diversidade cultural.

Em que pese tais diretrizes de implementacdo de orgaos e dispositivos institucionais, até
0 momento néo existe uma Secretaria de Cultura na estrutura de governo do estado do Tocantins.

As acles da &rea estdo vinculadas & Agéncia de Desenvolvimento do Turismo, Cultura e
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Economia Criativa (ADETUC), na Superintendéncia de Desenvolvimento da Cultura, com duas
geréncias, sendo: a Geréncia de Acervos e Patriménio Historico, Artistico e Cultural e a Geréncia
de Fomento e Promocé&o da Cultura.

Das ac¢des voltadas para politicas publicas de cultura, tem-se o Calendério Cultural do
Tocantins, que é atualizado a cada ano e disponibilizado para download em formato pdf. Esse
Calendario Cultural foi criado pela Lei n® 1.525/2004 e regulamentado pelo Decreto n° 4.357 de
25 de julho de 2011, e é um instrumento de divulgacdo das ManifestacGes Culturais e
Tradicionais do Estado. O Calendério foi subdividido em duas estruturas basicas: Calendario de
Eventos Tradicionais e Agenda Cultural.

Em 2018, um ano apos a aprovacao da Lei que rege o Sistema de Cultura do estado do
Tocantins, nenhum edital foi proposto para financiamento de projetos, como recomendado no
préprio Plano Estadual de Cultura (PEC/TO). Até entdo, 0 cenario permanece 0 mesmo € 0S
unicos editais publicos lancados apds a implementacdo do PEC/TO sdo para participacdo de
artesdos em eventos.

Percebe-se que existe certa complexidade em avaliar uma politica publica no campo da
cultura, pois ndo existe uma relacdo direta de causa e efeito entre 0s interesses e propositos que
fundam o planejamento dessa politica e sua efetivacdo (SOUSA; LOPES, 2020).

Immergut (2009, p. 184) expde que as “decisdes politicas surgem de combinagdes
altamente complexas de fatores que incluem tanto caracteristicas sistematicas de regimes
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politicos como ‘acidentes da luta pelo poder’”. Porém, as agdes publicas t€ém que evidenciar
minimamente coeréncia entre o que se afirmam buscar e as acGes postas em pratica, e essa
correlacdo esta ausente no Tocantins, a partir das informacdes disponibilizadas pelo préprio
poder publico.

Analisando tal correlagdo, Hall e Taylor (2003, p. 217) explicam que as institui¢des séo
estruturadas como outras ja existentes, uma vez que “os processos pelos quais os atores que criam
novas institui¢des tomam de ‘empréstimo’ elementos dos modelos de institui¢ao existentes. Essa
abordagem da util relevo ao fato de que o mundo institucional existente circunscreve a gama de
criagdes possiveis”. Portanto, o desafio que se apresenta, no estado, € transformar esse complexo
de acdes em politicas que possam estabelecer alguma garantia de continuidade nas préximas
décadas.

Como a maior parte das metas do PEC/TO finda em 2025, ndo ha mudancas significativas
para o cenario das politicas publicas de cultura no Tocantins, principalmente apds a aprovagdo

do Sistema de Cultura. Um fator para ndo haver mudancas seria a falta de estrutura e empenho
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do governo do estado em seguir o Sistema Nacional de Cultura (SNC) implantado em 2011,
aprovando o Sistema Estadual tardiamente, em 2017, e que ainda ndo foi devidamente
implantado no Tocantins. As datas estabelecidas no Plano Estadual de Cultura (PEC/TQ) estédo
defasadas com relacdo a aprovacdo da lei em si.

Embora o atual cenério politico de recessdo, pandemia e cortes nas mais diversas pastas
do governo federal produzam efeitos de contingenciamento também nas agbes publicas dos
estados, pode-se afirmar que, por terem sido aprovadas tdo tardiamente em ambito estadual, as
politicas publicas de cultura no Tocantins encontram-se no “papel”. E, considerando os prazos
de implantacdo do PEC/TO, estabelecidos até 2025, pode-se questionar se havera tempo de
recuperar o planejamento das acdes da area, apos anos de inércia. Essa postura de postergacao
das acBes acaba dificultando a elaboracdo de politicas culturais, pois a auséncia de estruturas,
dispositivos institucionais e recursos afeta a gestdo das politicas e fragiliza o setor da cultura no
estado do Tocantins (RODRIGUES, 2016).

Em suas discussdes, Calabre (2007) ressalta que a funcdo da elaboracdo de politicas
publicas na area de cultura deve ser a de garantir plenas condi¢cGes de desenvolvimento da
mesma, uma vez que o estado nao deve ser um produtor de cultura, mas pode e deve ter a funcao
de democratizar as areas de producdo, distribuicdo e consumo, pois cultura é fator de
desenvolvimento.

Seguindo essa concep¢do, e analisando o percurso das politicas publicas de cultura no
Tocantins até entdo, percebe-se que ndo se investiu em uma politica de cultura de fato, mas em
acoes isoladas. E atualmente, por mais que se tenha aprovado o Sistema de Cultura do Tocantins
(SIC/TO) e, junto com ele, o Plano Estadual de Cultura (PEC/TO), se todas as metas e acOes
ficarem apenas no papel nédo alcancgardo a efetividade apropriada para se configurarem como uma
politica publica de cultura, nem sequer a legitimidade necessaria para garantirem continuidade,
frente a alternancia de governos e seus gestores.

Por fim, a partir dessa reflexdo sobre a relagdo convergente ou conflitante que contém as
diversas perspectivas culturais que conformam a sociedade brasileira e no Tocantins, com relagédo
aos padr@es de desenvolvimento dominantes, a questdo principal para 0 momento € adaptar-se a
transformacéo digital, o que é uma tendéncia preexistente que se acelerou devido a pandemia da
Covid-19, constitui uma prioridade fundamental para as politicas culturais e das formas de

entender a cultura e o desenvolvimento.
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4. TURISMO E DESENVOLVIMENTO LOCAL

Entende-se que desenvolvimento regional € um conceito que se opera a partir das anélises
de fatores sociais e econdmicos de uma regido, incluindo diversos fatores que conforme forem
empregados podem reduzir ou acelerar as desigualdades. Assim, como se compreende também
que o desenvolvimento regional ndo ocorre em toda parte a0 mesmo tempo e de forma
homogénea, e que o setor publico tem o papel-chave de promover e estimular as novas formas
de trabalho e producéo.

Neste capitulo serd abordado sobre a relacdo do turismo com o desenvolvimento local,
sendo este um fendmeno social da globalizacdo (ABUMANSSUR, 2018) e que pode ser um
instrumento para o desenvolvimento (SAARINEN, 2016).

E por meio do desenvolvimento local e com a atuacdo dos atores sociais que havera o
estimulo ao crescimento econémico, com a criacdo de empregos e a melhora na qualidade de
vida de uma comunidade. O desenvolvimento enddgeno, como abordado no capitulo anterior,
deve ser entendido como um processo em que se priorizam as potencialidades locais, “seja os de
recursos humanos, os institucionais, os fisicos e os de empreendedorismo, para procurar atingir
as metas desejadas e estabelecidas no ambito do planejamento estratégico da regido”
(MARTINELLI, JOYAL, 2004, p. 68).

Dividido em quatro topicos, pretende-se neste capitulo, apresentar no primeiro topico o
percurso historico da area do turismo (SOUSA COLANTUONO, 2015), além das inciativas
pioneiras no mundo e no Brasil (NAKASHIMA; CALVENTE, 2016; CNC, 2005; SANTOS,
2010), seus segmentos (BRASIL, 2006) e sua importancia no efeito direto e indireto na economia
de uma localidade (BARBOSA, 2005). No segundo topico, adentra-se no segmento do turismo
religioso, partindo das origens das peregrinagdes/romarias (SANCHIS, 2006; LEANDRO;
LEANDRO; NOGUEIRA, 2019; MONICO; MACHADO; ALFERES, 2018), a sua relagio com
o turismo cultural (RINSCHEDE, 1992; BRIZOLLA, 2006), as categorizagcdes que incidem
sobre o terreno do turismo religioso (DIAS; SILVEIRA, 2003) e o turismo religioso no Brasil
(ABUMANSSUR, 2018).

No terceiro topico, explica-se 0 processo historico e de desenvolvimento no estado do
Tocantins (OLIVEIRA, 2019; PARENTE, 2003), principalmente pelo seu desmembramento do
estado de Goias, por dentre os motivos, mostrar-se com caracteristicas sociais, culturais e

econémicas dispares (CAVALCANTE, 2003), para entdo poder apresentar as politicas e
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potencialidades da regido estudada (PAIVA, 2004) com relagdo ao turismo de forma geral e o
turismo religioso.

O quarto topico deste capitulo aborda aspectos da regido das Serras Gerais no Tocantins,
além de apresentar os programas, politicas publicas e projetos desenvolvidos no ambito do
governo estadual e governo federal, por meio da Agéncia do Desenvolvimento do Turismo,
Cultura e Economia Criativa (ADETUC). Como estdo divididas as regides turisticas do estado,
a categorizacdo das cidades da regido estudada, a atuacdo de Orgdos como o0 Sebrae, a
Universidade Federal do Tocantins (UFT) e associacfes locais, além de apresentar como esta a

area do turismo no municipio de Natividade.

4.1. Turismo: origem, conceitos e categorias

Em escala global, o turismo € um fendmeno amplo e crescente com uma gama de
impactos socioculturais, econémicos, ecoldgicos e politicos. O turismo é frequentemente
utilizado como instrumento para o desenvolvimento econdmico. “Embora tenha uma infinidade
de elementos e dimensdes, o turismo como atividade é frequentemente visto — as vezes apenas —
através de uma lente econdmica” (SAARINEN, 2016, p.1).

De fato, a énfase econdmica é uma perspectiva relevante sobre o turismo como
industria em ambientes regionais. Mesmo nesse contexto, no entanto, o nexo de
desenvolvimento do turismo (regional) ndo é necessariamente visto como
direto; em vez disso, é considerado como envolvendo um conjunto complexo
de interligagdes e ndo interligacdes, inclusdes e exclusdes, continuagdes e
guebras. Assim, mesmo de uma perspectiva econdmica, o turismo nem sempre
¢ “apenas uma economia”, mas também uma forma de governar localidades
com implicagdes nos meios de subsisténcia locais, modos de vida, redes socio-
politicas, cultura, biopolitica, acesso a recursos e meio ambiente, e assim por
diante (SAARINEN, 2016, p. 1).

Sabe-se que turismo é um fenémeno social do século XX e parte dos processos modernos
da globalizag¢do. Para Abumanssur (2018, p. 94), a democratizagdo das viagens resultou em uma
grande oferta de produtos turisticos envolvendo muitos individuos. “O turismo de massa ndo
significa apenas a quantidade de gente envolvida em viagens. O volume de pessoas em transito
impde aos agentes turisticos a necessidade de dar a esse contingente um tratamento padréo,
nivelado, homogeneizado e indiferenciado”.

Dias e Silveira (2003) expdem que a atividade turistica envolve o movimento de pessoas,

que se deslocam de um local para outro, e esse deslocamento, bem como a permanéncia das
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pessoas que estdo longe do seu local de origem ou local de moradia, ocasionam alteracfes
econémicas, politicas, culturais, sociais e ambientais.

O turismo tem o objetivo de prestar uma série de servigos a pessoas que intencionam
aproveitar o tempo livre para viajar, que sao chamadas de turistas ou excursionistas, que fazem
dele uma necessidade essencial para a qualidade de vida (SANTOS, 2010).

Para a Organizacdo Mundial de Turismo (OMT), “[...] o turismo compreende as
atividades que realizam as pessoas durante suas viagens e estadas em lugares diferentes ao seu
entorno habitual, por um periodo consecutivo inferior a um ano, com finalidade de lazer,
negocios ou outras” (OMT, 2001, p. 38).

Para tanto, é necessario entender a origem dessa atividade no mundo e no Brasil, para que
se possa adentrar na dinamica do turismo enquanto fator de desenvolvimento e posteriormente
no turismo religioso.

Ao se entender a etimologia da palavra turismo, tem-se que a mesma deriva do termo
inglés tourism que, por sua vez, tem origem na palavra francesa tourisme. “O termo provém do
substantivo latino tornus (volta) ou do verbo tornare (voltar). Inicialmente, significava
“movimento circular” e, com o tempo, passou a ser entendido como viagem de recreio, excurséo”
(SOUSA COLANTUONGO, 2015, p. 32).

E dificil definir com preciséo o inicio das atividades do turismo no mundo como um todo.
Alguns pesquisadores acreditam que havia um turismo rudimentar praticado por povos
primitivos ainda na pré-historia.

Existem ainda, registros arqueoldgicos na Caverna de Madasin, nos Pirineus,
identificaram que seus habitantes, hd 13.000 anos, viajavam até o mar e
retornavam. [...] Alguns estudiosos atribuem ainda um dos marcos iniciais do
turismo na Antiguidade a viagem da rainha de Saba, que no século X a.C.
deixou seu palacio a sudoeste da Arabia para fazer uma visita ao Rei Salomao,
em Jerusalém. Mas foi na Grécia Antiga que o Turismo comegou a tomar forma
como atividade econémica. Por volta do século V1l a.C., os eventos desportivos
realizados a cada quatro anos na cidade-estado de Olimpia atraiam nao apenas
atletas como também espectadores (CNC, 2005, p 7).

Outra questdo abordada pelos autores é que a expansdo do Império Romano, além de
estimular o intercdmbio comercial, favoreceu também as viagens de entretenimento, devido os
espetaculos circenses, teatros, lugares termais e locais de lutas com os gladiadores que se oferecia
em Roma. “E importante ressaltar que o desenvolvimento das obras viarias (estradas, pontes,
viadutos e outras) pelos romanos permitiu deslocamentos cada vez mais longos pelos viajantes
europeus” (SOUSA COLANTUONO, 2015, p. 33).
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Destacam-se ainda, dentro desses marcos historicos do inicio do turismo enquanto
atividade,

[...] as peregrinacdes religiosas realizadas pelos romeiros & Roma a partir do
século VI; pelos mulgumanos com destino a Jerusalém e a cidade de Meca nho
século VII e pelos cristdos em direcdo a tumba de Santiago de Compostela,
descoberta no século 1X, na Espanha; todas elas levaram as primeiras formas de
excursdes registradas; as Cruzadas, ocorridas entre os seculos X1 e XIV, que,
pelo lado religioso, visavam a expulsdo dos mulgumanos de Jerusalém e, pelo
lado econémico, objetivavam ndo s6 a expansdo de terras e riquezas pelos
cavaleiros e senhores feudais, bem como a ampliacdo dos mercados pelos
comerciantes; o Renascentismo que floresceu na Europa entre os séculos XIV
e XVI, a fim de promover uma intensa producdo artistica e cientifica, o que
estimulou a nobreza masculina e o clero a realizarem viagens educativas e
culturais para acumularem conhecimentos, aprenderem idiomas e curtirem
aventuras; a expansdo comercial europeia e a disseminagdo do uso da bussola,
entre os séculos XVI e XIX, que promoveram, por um lado, as viagens de
negocios e, por outro lado, o Grand Tour, ou seja, uma modalidade de viagem
gue combinava lazer e instrucdo, difundindo-se entre a elite britanica e,
posteriormente, entre a elite europeia (SOUSA COLANTUONO, 2015, p. 33-
34).

Considerado o pai do turismo moderno por alguns autores, Thomas Cook organizou a
primeira viagem coletiva da histdéria do turismo internacional, em 1841, ao andar 15 milhas e
transportar 578 pessoas, de Loughborough a Leicester, na Inglaterra, para participarem de um
congresso contra o alcoolismo. Em 1845, ele fundou em parceria com o seu filho James, a agéncia
Thomas Cook & Son e escreveu um livro profissional sobre viagens para o uso dos turistas
titulado: Handbook of the trip. Thomas Cook introduziu o conceito de viagem organizada (CNC,
2005; SANTOS, 2010).

Outros autores consideram como pioneiro, Bernardo de Abreu, fundador da Agéncia
Abreu em Portugal, em 1840, em que comercializava passagens de trem e de navio, inclusive
para a America do Sul. Nesta mesma eépoca em que surgia a Agéncia de Viagens Thomas Cook
& Son, surgiu também nos Estados Unidos, a American Express Company, fundada por Henry
Wells (NAKASHIMA; CALVENTE, 2016).

No Brasil, considera-se que o desenvolvimento do turismo foi motivado pela abertura dos
portos as na¢es amigas em 1808, com a chegada da familia real ao pais. A falta de hospedagem
e restaurantes na entdo Coldnia ndo era um grande problema, “apesar de pouquissimos e de suas
precérias condigcdes, os albergues existentes atendiam aos eventuais visitantes de outras
capitanias que ndo tinham prestigio, recomendagdes ou amigos na cidade” (CNC, 2005, p. 18).

Porém, com o aumento da entrada de visitantes no Brasil, “novas hospedarias foram

construidas, restaurantes se tornaram mais apresentaveis, novas rotas de trem foram estabelecidas
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e novos costumes foram assimilados, entre eles, banhar-se em &guas termais ou salgadas e
recorrer-se aos locais de veraneio, a fim de se evitar a proliferacdo de doengas” (SOUSA
COLANTUONO, 2015, p. 35).

Assim, o periodo colonial brasileiro é marcado pela necessidade de povoar o pais,
principalmente o litoral, com o objetivo de se evitar invasdes estrangeiras, além de explorar o
interior do pais, em busca de ouro e de metais preciosos, por meio das expedicGes bandeirantes.

Se, nas mais diversas regides do mundo, o desenvolvimento da atividade turistica passou
a se relacionar ao aparecimento das estancias termais e dos jogos de azar, no Brasil, esse cenario
ndo foi diferente. Cidades como Petrdpolis (RJ), Caxambu (MG), Pogos de Caldas (MG),
Campos do Jorddo (SP), Caldas da Imperatriz (SC) e Santo Amaro (SC) passam a hospedar
turistas, e em 1907, a cidade do Rio de Janeiro foi pioneira ao receber uma excursdo internacional
organizada pela agéncia Thomas Cook & Son.

A partir desse momento, passaram a ser ofertados no pais incentivos fiscais para a
construcdo de hotéis no Rio de Janeiro, entdo capital do Brasil, e nos anos 1930, os estimulos
governamentais também contribuiram para o desenvolvimento da hotelaria e do cassinismo® em
estancias termais (SOUSA COLANTUONO, 2015, p. 36).

Um conjunto de iniciativas e incentivos contribuiu para o desenvolvimento e
profissionalizacdo da area do turismo no Brasil, principalmente pelos incentivos fiscais para a
construcdo de hotéis e de cassinos em estancias termais, o desenvolvimento da aviacdo comercial
brasileira, a criacdo de diversas instituicbes ligadas ao turismo, como o Servi¢co Social do
Comércio (SESC), Servico Nacional de Aprendizagem Comercial (SENAC), Confederacdo
Nacional do Comércio (CNC), Associacdo Brasileira das Agéncias de Viagens (ABAV), a
Comissdo Brasileira de Turismo (COMBRATUR), a concepgdo do Instituto Brasileiro de
Turismo (EMBRATUR) em 1966, a fim de formular, coordenar e executar a Politica Nacional
do Turismo dentre outras, além da regulamentacéo da Lei Geral do Turismo em 2008.

Com isso, o turismo, a partir da ideia de desenvolvimento, apresenta-se como uma
possibilidade para a tomada de consciéncia, dos turistas e das pessoas do lugar, como agentes
sociais, em que os saberes, as formas de pensar e de sentir, os modos de fazer sejam valorizados

por um novo modo de fazer e pensar 0 mesmo.

55 Por meio do Decreto-Lei n® 9.215 de 30 de abril de 1946, pelo General Eurico Gaspar Dutra, e apesar do
crescimento do nimero de cassinos no pais, todos os estabelecimentos (casas, centros, cassinos e termas) que
mantinham os jogos de azar foram fechados, porque eram considerados nocivos a moral e aos bons costumes do
povo brasileiro.
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Desse modo, a atividade turistica pode atingir as perspectivas de quatro agentes
economicos de formas diferentes, ou seja: o turista busca satisfazer as suas
necessidades e desejos por meio de novas experiéncias com o turismo, enquanto
0s prestadores de servigos almejam a obtencéo do lucro financeiro com esse
ramo de atividade. Por sua vez, a comunidade onde se localiza o destino
turistico visa a geracdo de empregos e a promogdo do intercambio cultural, ao
passo que os agentes do governo consideram o turismo como um setor que gera
riqgueza e desenvolvimento para a regido que o compreende (FERREIRA,
2007).

O turismo inclui servicos e produtos criados para satisfazer as necessidades dos turistas,
que compreende tanto a viagem até o destino como as atividades realizadas durante a estada.
Dias e Silveira (2003, p. 7) expdem que a atividade turistica envolve 0 movimento constante de
pessoas, se deslocando de um lugar para o outro e que esses deslocamentos e permanéncias,
“provocam profundas alteragdes econdmicas, politicas, culturais, sociais e ambientais que podem
apresentar aspectos positivos e negativos”.

Dentro do turismo, de maneira geral, existem os segmentos que sdo uma forma de
organizar o turismo para fins de planejamento, gestdo e mercado. Os segmentos turisticos podem
ser estabelecidos a partir dos elementos de identidade da oferta, das caracteristicas e variaveis da
demanda. De acordo com o documento “Segmentagdo do Turismo: Marcos Conceituais”,
publicado pelo Ministério do Turismo em 2006, sdo considerados segmentos do referido setor:
Turismo Social, Ecoturismo, Turismo Cultural, Turismo de Estudos e Intercambio, Turismo de
Esportes, Turismo de Pesca, Turismo Nautico, Turismo de Aventura, Turismo de Sol e Praia,
Turismo de Negdcios e Eventos, Turismo Rural e Turismo de Satde (BRASIL, 2006).

O turismo tem efeito direto e indireto na economia de uma localidade ou regido e que
beneficia ainda os setores ligados indiretamente ao fendmeno turistico. Na regido, qualquer
municipio pode se beneficiar do turismo, mesmo ndo tendo a presenca do turista no municipio.
E essa relagdo se da por meio do fornecimento de bens de consumo, como por exemplo,
artesanato, alimentos, méo de obra, dentre outros (BARBOSA, 2005).

Turismo enquanto possibilidade de desenvolvimento, pela via do
fortalecimento das identidades locais, da participacdo ativa da comunidade
local, da preservacéo da diversidade cultural e ambiental. O eixo que alicerca a
reflexdo pauta-se no fomento do Turismo a partir do didlogo entre poder
publico, agentes locais e a comunidade, estimulando processos enddgenos,
dinamizando a economia local, nunca perdendo de vista seu propoésito: a busca
pela emancipacéo e dignidade humana (PIMENTA; PEREIRA, 2017, p. 12).

Dentre as condicGes indispensaveis para que haja o desenvolvimento do turismo em uma
localidade, com a divulgacao de seus elementos culturais e simbdlicos, deve-se entender que é

pelo “respeito as singularidades inerentes a cada regido e a participagdo da comunidade enquanto
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agente de primeira ordem no desenvolvimento da atividade” (PIMENTA; PEREIRA, 2017, p.
13) que havera essa mudanca.

Para Augustin Talavera (2003), o turismo € constituido como um sistema que engloba
varios processos de interacdo e diversos agentes como a populacao local, turistas, trabalhadores
estrangeiros, empresas, macroempresas € microempresas, sem contar com a gama de lugares
carregados de significados e simbolizagdes.

Dentro desses processos de interacdo promovidos pelo turismo, atores como o poder
publico, associacdes e demais, buscam como forma de preservar a cultura local, promover o
turismo e reforcar um discurso em que

[...] os bens naturais e/ou culturais que ddo coesdo e grandeza a um imaginario
do passado e da tradigdo, esses lugares, foram resgatados, preservados e
guardados desde entdo, ndo tanto por sua funcionalidade para as populacdes
locais, mas pelo mero monumentalismo/conservacionismo, embora para esse
fim seus usos devam ser limitados, seus estilos adornados e suas historias
recriadas (TALAVERA, 2003, p.33) (traducéo nossa).

Ao analisar o turismo, deve-se entender ainda dois aspectos primordiais: o interesse dos
turistas e o interesse do local que recebe os turistas. “O relacionamento entre essas duas partes
produz resultados que levam o local visitado ao desenvolvimento econdmico, a medida que a
localidade se organiza e dinamiza o setor turistico” (BARBOSA, 2005, p. 108).

Uma vez que, assim como explicam Dias e Silveira (2003), “ndo importando o motivo
pelo qual foi realizada a viagem, o turismo inclui servicos e produtos criados para satisfazer as
necessidades dos turistas” (DIAS; SILVEIRA, 2003, p. 13).

Independente da motivacdo da viagem é necessaria a existéncia de equipamentos
turisticos porque s 0s recursos naturais sdo insuficientes para garantir a permanéncia dos
viajantes no destino, como aqueles que viabilizem o deslocamento e assegurem a permanéncia,
por exemplo: hotéis, restaurantes, agéncias, taxi, meios de telecomunicacdo dentre outros. Sao
necessarios que sejam gerados produtos e servigos para atender as expectativas e as necessidades
exigidas pelo setor do turismo.

O turismo, desde esta perspectiva de desenvolvimento, apresenta-se como uma
possibilidade para a tomada de consciéncia, dos turistas e autdctones, como
agentes sociais. [...] O desafio atual esta na ressignificagdo, em um novo pensar
sobre o desenvolvimento, o lugar e o turismo. Novos modelos de
desenvolvimento serdo adotados e 0s aspectos culturais, como forma de ser,
sentir e de viver de um povo no mundo, serdo um dos eixos do desenvolvimento,
pensado para o ser humano, seja este um turista ou autoctone. O turismo, desde
este paradigma é, portanto, uma atividade estimuladora de experiéncias e
vivéncias das capacidades humanas (BRASILEIRO, 2012, p. 95).
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Assim, por ser um produto da sociedade capitalista (RODRIGUES, 2011), a atividade
turistica se desenvolveu principalmente para o consumo de bens culturais.

Barbosa (2005, p. 108) expde que € necessario que haja interesse dos turistas e da
comunidade do lugar, pois

[...] o primeiro procura regides que oferecem atividades que ocupem seu tempo
livre e que atendam a seus interesses. O segundo visa atrair 0s turistas para
ocupar o tempo livre dos mesmos por meio das atracdes que ja possui ou que
pode criar. O relacionamento entre essas duas partes produz resultados que
levam o local visitado ao desenvolvimento econémico, a medida que a
localidade se organiza e dinamiza o setor turistico.
Dentro dessa discussdo sobre o consumo de bens culturais, tem-se o turismo religioso,
que é algo contemporaneo e esté relacionado com as peregrinacdes para centros religiosos. A
medida que essas localidades comecarem a ser divulgadas pelos meios de comunicacéo,
ganharam mais forca e atratividade, embora esses roteiros aos centros religiosos se associem,

primeiramente, ao turismo cultural, como sera apresentado no topico a seguir.

4.2. Turismo Religioso: da peregrinacdo a atividade econémica

Peregrinar é um ato antigo da espécie humana, uma vez que as religides antigas ja
organizavam ritos nos locais das suas divindades, fazendo com que as pessoas se deslocassem
para tal. A peregrinacdo pode ser considerada como romaria (SANCHIS, 2006), uma vez que,
desde os ritos pagdos na Antiguidade, com 0s povos egipcios, romanos, celtas e gregos, que a
peregrinacdo®® esteve presente nessas culturas em certas épocas, principalmente nos solsticios de
inverno e de verao.

No Antigo Egipto, o templo de Osiris atraia muitos peregrinos ai chegados
através do Nilo. Na Grécia Antiga, uma festa em honra de Zeus € celebrada de
4 em 4 anos desde o século VIII a.C. [...] No cristianismo, no século Il
desenvolveram-se as peregrinacdes aos locais da paixdo de Cristo [...]. Apds a
aprovacdo oficial do Cristianismo (Edito de Mildo, 313), a igreja organiza
varios tipos de peregrinacdo a Terra Santa, em funcdo das respetivas
motivacdes. [...] Na Idade Média, crescem as peregrinacdes, a canonizagdo de

56 A historia das peregrinacdes foi, também, favorecida pelo recurso as termas sobretudo em virtude das curas que
Ihe estavam associadas e pelas antigas rotas comerciais, alias, as mais antigas formas de migracdo turistica e
econdmica. Ver mais em LEANDRO, Maria Engracia, LEANDRO, Ana Sofia da Silva, NOGUEIRA, Fernanda.
Peregrinacdes de ontem e de hoje. Entre crencas, turismo religioso e economia. Misericérdia de Braga, n. ° 15,
dezembro 2019, pp. 231-272.
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santos e criam-se varios centros de peregrinacdo em torno dos locais que lhes
sdo dedicados (LEANDRO; LEANDRO; NOGUEIRA, 2019, p. 237).

Com o crescimento das peregrinacdes possibilitou-se uma infraestrutura de estradas,
abrigos e pontes por onde esses peregrinos passavam, inclusive, essas desloca¢des de individuos
e até mesmo grupos favoreciam as trocas de dinheiro, trocas culturais e de bens.

Em Portugal, no século VII, hd um nascimento das romarias portuguesas que

[...] nos mostram um povo que se desloca em diregdo a montes, a florestas, a
rochedos, a fontes — ou as capelas ja ali construidas — venerar as religuias ou as
imagens dos santos, que no seu imaginario podem muito bem confundir-se com
0s seres miticos — deuses ou encantados — (“demonios”, dira o bispo) que as
religiGes antigas, celta ou romana, Ihe tinham ensinado a cultuar. Reproduzindo
até para os santos cristdos os gestos do culto tradicional (SANCHIS, 2006, p.
87).

Logo, “em termos gerais, todas as peregrinagdes se direcionam a um santudrio ou a um
lugar consagrado pela religido oficial ou pela religiosidade popular. Para os peregrinos,
independentemente da configuracdo material e arquitetonica, identifica o fim da jornada”
(MONICO; MACHADO; ALFERES; 2018, p. 205).

Com a globalizagéo, o turismo religioso se tornou um produto comercial e fazer parte das

estratégias do mercado turistico em si, porém bem diferente de como foi no passado.

Aumentando a circulagdo de pessoas, bens, ideias, imagens e dinheiro entre
varios circuitos, mediados por institui¢des de indole religiosa e laicas, abre-se
identicamente o leque das aspiragdes e a vontade de conhecer de perto o
desconhecido proximo ou longinquo, favorecido pela facilidade e rapidez dos
meios de transporte e por uma mais livre circulacdo (LEANDRO; LEANDRO;
NOGUEIRA, 2019, p. 235).

Trazendo a discussdo para a contemporaneidade, Abumanssur (2018, p. 94) acredita que
sO se tornou possivel tratar as peregrinagdes ou romarias como turismo religioso quando ha o
surgimento da classe de trabalhadores e o direito ao lazer, que foi sendo conquistado ao longo
dos anos. “Essa conquista veio crescendo desde a segunda metade do século XIX, até que, no
final do século XX, acreditava-se que estdvamos assistindo ao surgimento de uma sociedade de

lazer, com menos trabalho e mais tempo de 6cio”.

Grosso modo, durante o século XX, numa perspectiva peregrina, observam-se
trés grandes fases: um maior impacto das peregrinagdes durante a primeira
metade deste século; diminuicdo deste embate até cerca de 1980;
posteriormente, uma revivescéncia deste movimento, integrando agora, muitos
elementos novos mais conformes com a modernidade religiosa em curso.
Denota-se, assim, uma importante renovacao das peregrinagdes, a que se juntam
as caminhadas a pé tanto a nivel individual como grupal (LEANDRO;
LEANDRO; NOGUEIRA, 2019, p. 241).
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A partir dos anos 2000, ou seja, nas duas Ultimas décadas, ha um crescimento dos estudos
sobre peregrinacdes relacionadas ao turismo. Sendo que, essas peregrinacfes adquiriram um
estilo mais moderno envolvendo questdes ndo so culturais, como politicas, sociais e econdmicas.

Na década de 1970, convencionou-se chamar essas peregrinagdes de “turismo religioso”.
Naquela época, MacCannel (1973) acreditava que tanto o turista como peregrino buscavam algo
diferente e algo mais fidedigno, enquanto Nelson Graburn (1983) ja caracterizava o0 turismo
como um ritual com processos paralelos, tanto na peregrinacdo ja formalizada quanto no turismo
em si, 0 autor afirmava que esses rituais poderiam ser decodificados como jornadas sagradas.

Apesar de existir um embate entre correntes distintas de autores, seja no cenario
internacional como no nacional, no qual acreditam que peregrina¢do e romaria estdo sendo
confundidas com o turismo religioso, ou seja, ndo sdo turismo religioso, nesta tese, segue-se a
corrente que sim: o turismo religioso é aquele em que as pessoas se deslocam por motivacGes
religiosas das quais estdo compreendidas as romarias, as peregrinacdes e a visitagdo aos espagos
sagrados, festas religiosas, espetaculos e demais atividades religiosas.

A relacdo entre cultura e turismo € indissociavel. Com isso, o turismo religioso surge a
partir de um segmento do turismo cultural, que esta relacionado a motivacdo do turista em
vivenciar o patrimdnio histérico e cultural de um lugar, alem de vivenciar determinados eventos
culturais, preservando esses bens.

Vivenciar implica, essencialmente, em duas formas de rela¢do do turista com a
cultura ou algum aspecto cultural: a primeira refere-se ao conhecimento, aqui
entendido como a busca em aprender e entender o objeto da visitacao; a segunda
corresponde a experiéncias participativas, contemplativas e de entretenimento,
que ocorrem em fung&o do objeto de visitagdo (BRIZOLLA, 2006, p. 14).

Logo, o turismo cultural compreende as atividades turisticas relacionadas a vivéncia do
conjunto de elementos significativos do patriménio historico e cultural e dos eventos culturais,
valorizando e promovendo os bens materiais e imateriais da cultura (BRASIL, 2006).

A motivagdo primordial, em se tratando dos elementos que contribuem para o turismo
religioso, é por razdes religiosas. Contudo, o turismo religioso é um subsegmento do turismo
cultural e “as viagens sdo, em regra, multifuncionais, mesmo quando o fator religioso domina.
Como tal, as motivacdes de ordem religiosa ndo o impedem de desenvolver durante a viagem
outras atividades de consumo turistico” (ALVES, 2014, p. 78).

Dentro do turismo cultural, a utilizagdo turistica dos bens culturais implica na sua
valorizagéo e promogéo, bem como a manutencéo de sua dinamica e permanéncia no tempo. Os

deslocamentos para fins religiosos, misticos ou esotéricos, sdo entendidos como recortes no
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ambito do turismo cultural e podem constituir outros segmentos para fins especificos: turismo
civico, turismo religioso, turismo mistico e esotérico e turismo étnico (BRIZOLLA, 2006).
Gisbert Rinschede (1992, p. 652) explica que, atualmente, o turismo religioso esta
intimamente ligado ao turismo cultural e de férias. Geralmente, para quem participa de viagens
e peregrinagBes organizadas, ha um dia planejado na programacéo, para que 0S peregrinos
também possam fazer excursfes pela area ao redor da festa, santuario ou local de visitagdo
religiosa.
O desenvolvimento das praticas religiosas € um importante fator na
determinacdo de locais com potencial turistico. Nesse sentido, o Brasil, onde a
fé catolica é predominante, possui um nimero bastante significativo de locais
religiosos que atraem viajantes de todo tipo: peregrinos, romeiros, pessoas
atraidas pela cultura do espaco religioso, etc. (DIAS; SILVEIRA, 2003, p. 15).
Para diversos autores, a pratica do turismo religioso ndo pode ser balizada apenas como
0 ato de viajar, mas sim, por todo um complexo de valores e crencas inerentes de cada individuo
(TERZIDOUA; SCARLES; SAUNDERS, 2018; PRAZERES; CARVALHO, 2015), sem contar
com os locais onde ocorrem as festividades religiosas, que sdo também patrimonios e tém se
transformado em elemento de atracdo turistica (FORGA; VALIENTE, 2018; BARBOSA, 2005),
e ainda, as transformacdes dessas manifestagdes religiosas e alteragdo dos modos de vivéncia da
fé (PRAZERES; CARVALHO, 2015; LOPES, 2014).

A crescente e diversificada mobilidade contemporanea das pessoas em busca
de lugares apraziveis para descanso e diversdo, para conhecimento e auto-
conhecimento, e mesmo trabalho, esta longe daqueles deslocamentos turisticos
iniciais em busca de idealizag6es idilicas ou utopicas (LOPES; PEREIRA,
2017, p. 48).

Associadas as transformacBes ocorridas na segunda metade do século XX, com a
melhoria das estradas de rodagem e a popularizacdo dos automoveis, as viagens aos santuarios
passaram a ser vistas como excursdes religiosas. O carater secular dessas atividades esvaziou o
poder organizacional das entidades eclesiasticas oficiais, possibilitando que empresas turisticas
ocupassem essa funcdo nas viagens, restringindo a agdo Pastoral da Igreja no espagco dos
santuarios. Com isso, as antigas peregrinacdes e romarias se transformaram em turismo religioso.
E a diferenca fundamental entre as peregrina¢fes ou romarias e turismo religioso, segundo Steil
(2003), esta no grau de imersdo e externalidade que cada uma dessas atividades pode
proporcionar. As peregrinagdes e romarias caracterizam-se por uma imersao no sagrado, e o
turismo religioso caracteriza-se por uma externalidade do olhar (MAIQO, 2004, p.55).

Giumbelli (2018, p. 32, traducdo nossa) aponta que existem diferentes entendimentos que

incidem sobre a ideia de turismo religioso, em que
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[...] a dimens&o religiosa é acompanhada por elementos ecoldgicos e culturais,
formando um conjunto enquadrado pela ideia de turismo, para a qual o
argumento econémico é fundamental. [...] Embora as referéncias oficiais sobre
“turismo religioso” se enderecem quase sempre a sitios e eventos catolicos, ele
é apresentado como uma modalidade do “turismo cultural”.

O turismo religioso é uma viagem em que a fé € o motivo principal, mas que pode traduzir

motivos culturais em conhecer outras manifestacées religiosas (DIAS; SILVEIRA, 2003).

Diante das transformacgdes que, em muitos casos, tornaram dificil separar o que
é religioso e o que é turistico no plano dos destinos, das tecnologias de
deslocamento, das motivagdes, somos tentados a desistir de produzir distingGes.
Por outro lado, € facil constatar como essas categorias — religido e turismo — sao
parte dos discursos de agentes que experienciam ou buscam interferir nas
caracteristicas de destinos, deslocamentos e motivacfes. Parece entdo que a
tarefa esta em estabelecer uma perspectiva a partir da qual essas categorias — e
outras — em suas relagdes variadas sdo produzidas e agenciadas (GIUMBELLI,
2018, p. 28)(tradugdo nossa).

Para Lopes e Pereira (2017, p. 49), “os diferentes destinos turisticos ndo se distinguem

somente pelos servicos e estruturas de lazer que proporcionam, sendo que o fazem pela

diferenciagdo que projetam de uma paisagem turistica, como um lugar singular a ser habitado”.

Esse ganho de escala do turismo religioso é coisa recente no desenvolvimento
do mercado turistico nacional. Até o inicio dos anos 2000, ndo havia agéncia de
viagens especializada nesse nicho comercial. As poucas agéncias que vendiam
pacotes com formatacdo religiosa tinham como destino, quase que
exclusivamente, a Terra Santa ou Roma. O grau de especializagdo das agéncias
surge a medida que pastores e outros lideres religiosos percebem que 0s
membros de suas igrejas sdo clientes potenciais com perspectivas de bom
retorno financeiro para si e para agéncias (ABUMANSSUR, 2018, p. 95).

Ainda nesse sentido, Abumanssur (2018, p. 95) critica o mercado especializado quando

se trata de pacotes de turismo religioso para os destinos nacionais, o qual ainda é carente de

investimentos.

O turismo religioso interno € considerado turismo de pobre, pois é muito
comum que as caravanas e romarias sejam organizadas de forma esponténea
pelos proprios romeiros ou pelas pardquias. Nesse sentido, muitas das
peregrinacOes e romarias que acontecem no Brasil s6 ndo sdo turismo religioso
por falta de interesse econdbmico dos operadores do mercado turistico.

O turismo brasileiro apresenta, a cada ano, nimeros mais expressivos em relagdo ao

segmento religioso. O turismo religioso movimenta um ndmero cada vez maior de peregrinos

pelo pais. No ano de 2019, estima-se que 20 milhdes de brasileiros tenham viajado no Brasil

motivados pela fé, movimentando cerca de R$ 15 bilhGes na economia brasileira, aquecendo

atividades do comeércio e servicos com a geracdo de emprego e renda. Ainda de acordo com
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Ministério do Turismo (BRASIL, 2015c), o calendario nacional de eventos conta com 513 festas
religiosas cadastradas no site do 6rgao.

No Brasil, os grandes santuarios surgiram em torno da devocdo popular e foram sendo
assumidos pelas congregacdes religiosas a partir do século XIX.

Aparecida é reconhecida como centro devocional principalmente no Centro-Sul
do Brasil. Sua influéncia é mais forte no tridangulo S&o Paulo, Rio de Janeiro,
Minas Gerais, porém, nas demais regides, esse santuario disputa com outros a
hegemonia sobre as almas dos devotos: Bom Jesus da Lapa, Nossa Senhora da
Conceicdo da Praia ou o Senhor do Bonfim, na Bahia; Padre Cicero, no
Nordeste; e, no Norte, a Nossa Senhora de Nazaré, em Belém. A geografia
religiosa do Brasil ndo coincide com a geografia politica e econémica
(ABUMANSSUR, 2018, 101).

A Igreja Catdlica por meio da Pastoral do Turismo (Pastur)®’, organismo vinculado a
Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB) e criada desde 1969, desenvolve acdes e
parcerias diretamente com os atores do setor turistico nacional. A Pastur forma grupos de turismo
religioso, motivando as visitas aos santuarios com intuito de promover o desenvolvimento do
turismo religioso nos diversos locais de romaria. Nessa conjuntura, destaca-se o uso da midia na
divulgacdo de roteiros, seja na forma de acdes publicitarias ou redes sociais de grande alcance e
repercussao.

Entretanto, na maior parte das localidades, a infraestrutura para receber os visitantes ainda
é precéaria e ndo atende as necessidades dos turistas. Nos locais onde existem santuarios ou
ocorrem manifestacdes religiosas hd pouca compreensao do potencial econémico de visitagdes
periodicas. “Os romeiros ndo se pdem em marcha em resposta aos apelos feitos pelos guardides
do Santuério. Eles obedecem, antes, ao calendario das devogdes de seus locais de origem. Os
maiores numeros de romeiros ocorrem a Aparecida em maio, outubro e dezembro”
(ABUMANSSUR, 2018, p. 101). Assim como ocorre em Natividade, nosso objeto de estudo, no
qual os romeiros e devotos se deslocam até a cidade nos momentos de devogéo e conforme o
calendario do mesmo.

Com relagdo ao aspecto organizacional, autores tentam organizar o turismo religioso
subdividindo-o em trés tipos, sendo: romaria, peregrinagdo e peniténcia.

[...] por romaria entende-se o deslocamento de livre vontade a lugares sagrados
e sem pretensfes de recompensas materiais ou espirituais; a peregrinagédo
compreende os deslocamentos a lugares sagrados objetivando o pagamento de
promessas anteriormente feitas a espiritos bem-aventurados e, por dltimo, a
peniténcia, ou a viagem de reparacdo, que compreende os deslocamentos a

57 Acdo pastoral da Igreja no Brasil ou simplesmente pastoral é a acdo da Igreja Catdlica no mundo ou o conjunto
de atividades pelas quais a Igreja realiza a sua missao de continuar a a¢do de Jesus Cristo junto a diferentes grupos
e realidades.
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lugares sagrados, cujo objetivo é redimir-se dos seus pecados em uma viagem
de arrependimento (JALUSKA; JUNQUEIRA, 2012, p. 340).

Stausberg (2011) citado por Giumbelli (2018) expde que as categorizagdes que incidem
sobre o terreno do turismo religioso sdo complexas. N&o é a estrutura turistica que determinara
0 modo como os Vviajantes se identificam, porque em alguns casos, o0 individuo ndo quer se
identificar como peregrino, mesmo que esteja fazendo o papel de um, e em outros casos, 0S
viajantes se auto titulam peregrinos pela motivacdo da viagem, mas ndo fazem a peregrinacao.

Apesar de o turista ser considerado o “grande estrangeiro, porque ele ndo faz parte do
mesmo ciclo de motivacdes que mobiliza o peregrino e a comunidade” (ALVES, 2014, p. 86),

[...] o turista religioso, este apresenta semelhancas com os peregrinos, pois
ambos compartilham uma crenca religiosa e gastam a maior parte do tempo no
espaco religioso objeto da visitagdo. Por outro lado, parecem-se mais com 0s
verdadeiros turistas, sendo a motivacao religiosa um pretexto para a realizacéo
da viagem, aproveitando-a para visitar outros lugares de interesse cultural e
recreativo (DIAS; SILVEIRA, 2003, p. 23).

Dias e Silveira (2003, p. 29) expdem que sdo utilizados seis atributos para classificar os
atrativos turisticos e religiosos, podendo ser analisados para verificar a area de destino, o objetivo
final e a motivagédo da viagem.

Tabela 1 - Classificacdo dos atrativos turisticos e religiosos.

Santuarios de

peregrinacio Locais de valor espiritual e com datas devocionais especiais;

Locais com grande significado histérico-cultural, que podem ser

Espacos religiosos . ~ . L
pag g considerados como atracgdes turistico-religiosas;

Encontros e

" Seminarios, eventos de carater religioso;
celebracdes

Festas e
Comemoracg6es em
dias especificos

Com eventos dedicados a determinados simbolos de fé, calendarios
litirgicos ou manifestac6es de devocdo popular;

Espetéculos
artisticos de cunho Como encenacao de eventos religiosos;
religioso

Caminhadas de significado espiritual, pré-organizadas em um itinerario

Roteiros de Fé turistico- religioso.

Fonte: Adaptado de DIAS; SILVEIRA (2003).

O turismo religioso também pode ser diferenciado de acordo com os critérios de tempo
de permanéncia: de curto prazo (sem pernoite) ou de longo prazo (com pernoite de pelo menos
um dia). O turismo religioso de curta duracao ¢ caracterizado por distancias curtas e o “objetivo
desse turismo € ir a um centro religioso com area de captacdo local, regional ou suprarregional
(locais de peregrinacdo) ou participar de uma celebracdo religiosa, uma conferéncia religiosa ou
uma reunido da igreja” (RINSCHEDE, 1992, p. 57).
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J& o turismo religioso de longo prazo envolve visitas aos centros religiosos ou santuarios

religiosos por varios dias ou semanas. N&ao se limita apenas a visitagédo de locais de peregrinacao,

como também inclui a visita de outros centros religiosos (RINSCHEDE, 1992).

Giumbelli (2018, p. 26) ressalta que “o religioso ja ndo € suficiente ou pertinente para

estipular o destino de uma peregrinacéo. [...] As noc¢des de sagrado e de espiritual precisariam

ser adotadas para dar conta dessas transformagdes”. Essa categorizagdo ¢ apresentada pelo autor

como uma ideia de “turistificacdo” que ¢ apreendida como recurso.

E ainda,

[...] lugares religiosos que sdo transformados — com ou sem a colaboracéo de
autoridades religiosas — em destinagdes turisticas. Museus dedicados a religido
ou mantidos por instituicdes religiosas sdo cotejados por parques tematicos nos
quais a religido torna-se o foco. Espetaculos cujo tema é a religido fazem parte
da programacdo cultural de algumas cidades. H& muitos exemplos de como
turismo e peregrina¢do podem se misturar, Como no caso de pessoas que viajam
de volta a seus locais de origem (diaspora tourism) (GIUMBELLI, 2018, p.
25)(tradugdo nossa).

Timothy e Olsen (2006) citados por Giumbelli (2018), questionam a pertinéncia das

motivacdes como critério para distinguir o peregrino do turista.

Muitas pessoas viajam para uma variedade cada vez maior de locais sagrados
[...] porque tém interesse educacional em aprender mais sobre a historia de um
local ou entender uma fé religiosa especifica e sua cultura e crencgas, em vez de
serem motivadas apenas pela busca de prazeres ou crescimento espiritual. [...]
Assim, falamos de tipos de turistas e ndo se uma motivacao € mais importante
gue outra na definicdo de um turista. Desta perspectiva, entdo, um "peregrino"
é um turista (turista religioso) motivado por fatores espirituais ou religiosos
(GIUMBELLLI, 2018, p. 26) (traducéo nossa).

Assim como esclarece Steil (2003) citado por Alves (2014, p. 87), em que n&o se pode

demarcar uma linha divisoria entre turistas e peregrinos, uma vez que, dada a complexidade do

fendmeno, existe "uma miscelanea de atos religiosos e turisticos praticados pela mesma pessoa,

de modo que se toma muito dificil saber se estamos diante de um turista ou de um romeiro”.

Condicionar a compreenséo do fenémeno do turismo religioso ao entendimento
da motivacdo das viagens € reduzi-lo excessivamente. As motivagdes se
transformam durante e, principalmente, depois da viagem, ndo se configurando
como estaticas, mas advindas da funcdo de estimulos externos, que se
diversificam e se misturam as multiplicidades das experiéncias. E nessa
temporalidade que os estudos do turismo religioso devem se adentrar, vendo-os
como fendmeno de interacdo (ALVES, 2014, p. 88).

O turismo religioso também se destaca na area econémica, uma vez que 0S peregrinos e

turistas consomem bens e servicos. E ainda, faz com que surjam atividades paralelas as atividades

religiosas, como comércio ambulante e outros atrativos de diversdo. Rinschede (1992) comenta
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que o desenvolvimento econémico das cidades que sdo destinos de peregrinos esta ligado ao
crescimento do fluxo de turistas atraidos pela religiosidade. “Para as necessidades dos peregrinos,
varios ramos econdmicos se estabelecem, como em todos os locais turisticos, além das diversas
instalagdes religiosas” (RINSCHEDE, 1992, p.64).

O centro religioso geralmente esta em um local aberto onde os peregrinos podiam se
reunir e, com isso, varios outros estabelecimentos v&o se instalando ao redor desse centro. Esses
estabelecimentos cercam o lugar sagrado que, inicialmente, estavam livres de atividades
comerciais. S&0 exemplos: mosteiros, hospitais, lojas de souvenirs, agéncias de viagens,
estacionamentos e demais.

Para Millan, Pérez e Martinez (2016) existe a necessidade de tracar planos estratégicos
eficazes para promover a atividade turistica em destinos religiosos, resultando no
desenvolvimento econémico das regides. E que o desenvolvimento e o interesse dos meios de
comunicagdo em lugares ou eventos religiosos, bem como o papel dindmico e coordenado das
diferentes autoridades, tanto seculares como eclesiésticas, tem um peso importante nesse carater
do desenvolvimento do turismo.

Animados pelo mercado de consumo, seja de bens materiais ou imateriais, 0s
peregrinos e 0s turistas se encontram num mesmo espago em que o lazer, cada
vez mais integrado com 0s meios de comunicagdo, os tornam consumidores a
serem explorados por um mercado turistico em desenvolvimento. O momento
da festa é o da geracdo de emprego e renda, da sustentac&o do local, do ritual
religioso, do discurso politico e também do grupo de forrd, da comida, das
compras de produtos religiosos e artesanais, dos shows com bandas regionais e
da danga. Os comerciantes da cidade voltam-se para a organiza¢do do evento,
assim como outras instituicGes também o fazem, contando com a participagdo
da comunidade. Por sua vez, as empresas turisticas procuram investir em
propagandas, incentivar e associar as viagens com as datas dos espetaculos
(ALVES, 2014, p. 88-89).

Logo, muitos agentes interagem formando um campo concorrencial, a partir das 1dgicas
de permutas (Bajoit, 2006) que foram apresentadas no Capitulo 2 desta tese, e que envolvem o0s
prestadores de servico, transporte, hospedagem e tantas outras atividades que fazem parte da
cadeia do turismo, além de érgdos publicos e o terceiro setor.

Para Barreto (2007, p. 9), “o fendbmeno turistico atinge, de alguma forma, também aqueles
que ndo o praticam. O que em economia se denomina “efeito multiplicador do turismo”, que
consiste em um modelo teorico de distribuicdo da renda turistica de um pais entre os diferentes
setores de sua economia”.

Em Natividade, cidade localizada na regido turistica das Serras Gerais no Tocantins, por

sua cultura e patriménio pode oferecer/atrair desenvolvimento local por meio do turismo
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religioso, tanto para a regido e para quem participa de suas festividades. A cidade possui duas
grandes festas religiosas que envolvem e relinem peregrinos/romeiros, comunidade e turistas,
como vem se apresentando ao longo deste trabalho.

Assim como acontece em Natividade, Rinschede (1992, p. 61) explica que

O turismo religioso est4 vinculado a uma certa sazonalidade, mesmo quando
alguns locais religiosos podem ser visitados durante todo o ano. Fatores
influentes importantes sdo cerimonias religiosas e dias de comemoracao, bem
como a localizagdo climatica do local de peregrinacdo e o calendario de trabalho
da populacdo rural. Cerimonias religiosas e dias de comemoragéo certamente
desempenham um papel importante, se ndo o papel decisivo na énfase sazonal
do turismo de peregrinacéo.

A partir desses apontamentos iniciais acerca do turismo e seu papel como vetor do
desenvolvimento local, analisa-se a seguir, como o estado do Tocantins vislumbra o turismo em
seu territério e como, por meio das politicas de regionalizacdo do Ministério do Turismo, tem
atuado até entdo.

4.3. Tocantins: sua histéria e o desenvolvimento regional

Antes de adentar na questdo do turismo de uma forma geral e do turismo religioso no
Tocantins é necessario que, a partir das discussbes acerca de desenvolvimento regional,
desenvolvimento enddgeno e as logicas de acdo social, entenda-se o processo historico e de
desenvolvimento no estado, principalmente pelo seu desmembramento do estado de Goids, por
dentre os motivos, apresentar caracteristicas sociais, culturais e econémicas dispares, para entdo
poder identificar as potencialidades dessa regido.

O inicio da ocupacéo do norte de Goias se deu exclusivamente pela descoberta de minas
de ouro no século XVIII, sendo o primeiro passo para o processo de formacdo econémica e do
povoamento da regido. Devido essa exploragéo, a regido foi aos poucos inserida no contexto da
economia colonial brasileira, s6 que o grande vazio territorial, a dificuldade de abastecimento e
a grande mobilidade para disposicdo de méo-de-obra na extracdo do ouro, fez com que essa
atividade logo entrasse em decadéncia. Concomitantemente, desenvolvia-se a lavoura de
subsisténcia e a pecuéria extensiva (OLIVEIRA, 2019).

Palacin e Moraes (1989) citado por Oliveira (2019, p. 71) afirmam que a descoberta de

ouro em Goias impulsionou o povoamento da regido
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[...] trés zonas distintas no seu imenso territorio: uma no centro-sul, com arraiais
a caminho de S&o Paulo ou nas suas proximidades (Vila Boa); a segunda na
“regido do Tocantins”, no alto Tocantins, considerada a regido de maior
densidade mineira; e, por fim, a terceira zona, o verdadeiro norte da capitania
(estado do Tocantins), abrangendo extensa regido entre o rio Tocantins e 0
sertdo da Bahia (Arraias, Sdo Félix, Cavalcante, Natividade e Porto Real).

As discussdes sobre a separacao entre o sul e o norte de Goiés sdo antigas e do periodo
colonial, sendo essa separagcdo distinguida pelas lutas politicas acerca de um ideal de
desenvolvimento. O Tocantins so foi desmembrado do estado de Goids em 5 de outubro de 1988,
por meio da Assembleia Constituinte, no artigo 13, que tratou das disposi¢des transitorias da
Constituicdo Federal e criou o estado do Tocantins, sendo assim, um dos mais novos estados
brasileiros, instalado em 1° de janeiro de 1989.

O novo estado passou a integrar a regido Norte, bem como a Amazonia Legal®®. O
Tocantins possui area de 277.423,630 km?, participa com 7% em relacdo a area da regido Norte
(3.869.637) e 3,3% do territorio nacional; a capital do estado € Palmas. Limita-se ao norte com
0 Maranh@o e o Pard; ao sul com Goiés; ao leste com o Maranhdo, o Piaui e a Bahia; e ao oeste
com o Para e o Mato Grosso. O estado possui 139 municipios (IBGE, 2010).

O Tocantins possui duas mesorregides: Ocidental e Oriental, além de oito microrregides
conforme a divisdo do estado adotada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE),
sendo elas: Araguaina, Bico do Papagaio, Gurupi, Miracema do Tocantins, Rio Formoso,
Diandpolis, Jalapdo e Porto Nacional. No Censo Demografico do IBGE em 2010, a populagéo
do Tocantins foi contabilizada em 1.383.445 habitantes, sendo que a estimativa para 2020 seria
de 1.590.248 mil pessoas.

Ainda com base no Censo Demogréfico do IBGE (2010), a densidade demografica é de
4,98 hab./km2 e a composicdo demogréafica é 79% urbana e 31% rural. O rendimento médio real
habitual do trabalho principal das pessoas (14 anos ou mais de idade), ocupadas na semana de
referéncia em trabalhos formais, é de R$ 2.210,00. Com relagéo ao indice de Desenvolvimento
Humano (IDH), o Tocantins apresenta o valor de 0,699, estando na 142 posicdo em comparagao
com os outros estados do Brasil.

Para o pesquisador Nilton Oliveira (2019, p. 8), a diviséo territorial que ocorreu no norte

de Goias foi produto da ampliagdo espacial das atividades econdmicas. “Este novo territorio,

58 Territorio criado pela lei 1.806 de 06 de janeiro de 1953, com o objetivo de promover e planejar o
desenvolvimento da regido Norte do pais por meio de incentivos ficais. A Amazonia Legal inclui os estados
do Amazonas, Roraima, Rondénia, Para, Amap4, Acre, Tocantins, Mato Grosso e parte significativa do Maranhao.
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Tocantins, se formou e se expandiu seguindo o modo de producéo capitalista de exploracédo, o
que refletiu diretamente nos movimentos migratérios de capitais e de pessoas”.

Ja Parente (2003) acredita que a regido norte de Goias, hoje o Tocantins, é resultado
historico particular do processo de desenvolvimento capitalista brasileiro, bem como da expanséo
da fronteira agricola na Amazonia, que ndo é um espaco isolado, como também parte integrante
e interdependente da economia capitalista.

As atividades econémicas no entdo norte de Goias tiveram maior impulso a partir das
décadas de 1950 e 1960, principalmente com a construcdo de grandes rodovias federais, entre
elas a Belém-Brasilia (BR 153) que corta o estado de Norte a Sul.

E, é nesse periodo também, que ocorreu a constru¢do de Brasilia. O conjunto de
investimentos na infraestrutura da regido “motivou o avango da fronteira agricola, alterou a
estrutura socioecondmica da regido e impds novas relagdes com o Sudeste, integrando assim, o
norte de Goiés ao centro hegemonico — Sao Paulo” (OLIVEIRA, 2019, p. 8).

Com a criagdo do Tocantins, poucas transformacbes socioecondmicas ocorreram na
década de 1990, pois o estado ainda estava se consolidando, principalmente com relacdo aos
investimentos em infraestrutura basica e instalacdo dos seus poderes Executivo, Judiciario e
Legislativo, assim como no restante do estado, contudo com menor intensidade do que na recém-
criada capital, Palmas.

A criacdo do estado do Tocantins, em 1988, validou um projeto de autonomia que
expressava as necessidades econémicas e politico-administrativas daquela época, como também
trouxe consigo 0s anseios de outras geragdes e seus projetos inconclusos.

Marca essa trajetoria, 0s movimentos separatistas desde 1821, momento em que, em
algumas Provincias do Brasil os ideais liberais influenciavam os movimentos de independéncia
nacional, passando pelos anos 1940, 1950 e 1960 do século XX, com diversas acles e
movimentos nos municipios do entdo Norte de Goiés. E com isso, 0 movimento que inicia em
1984 e segue ate 1988, quando o Tocantins foi desmembrado do estado de Goias em 5 de outubro
de 1988, tendo sua criagdo e configuragdo outorgadas por meio da Constituicdo Federal.

O discurso utilizado para essa separacgéo territorial era de evidenciar as dificuldades
socioecondmicas do Norte de Goias, além de mostrar que existiam potencialidades que poderiam
ser exploradas com o novo Estado. “Atribui-se esse contraste regional ao desprezo politico-
administrativo da representacdo do poder em Goias, fator que preponderou e prepondera na
construgéo do discurso autonomista do Tocantins ao longo de sua trajetoria” (CAVALCANTE,
2003, p.13).
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A ideia de pertencimento ao Norte Goiano e ndo ao Estado de Goias, reforgou o
discurso®® separatista, em que a diferenca regional, a discriminagdo e o abandono politico-
administrativos foram assimilados pelos habitantes. Jornais da época, discursos politicos dentre
outros destacavam e nomeavam toda essa regido como o “Norte Goiano”.

Logo, os tragos culturais atribuidos a identidade de ser do Norte Goiano devem ser
reconhecidos como tragos regionais que convergem para a propria constituicao desse estado, que
foram repassados de geracdo para geracao, seja pela influéncia familiar ou pelo proprio processo
de colonizacdo dessa regiéo.

Nesse processo de instalagdo do estado e seus instrumentos, no decorrer das décadas de
1990 e 2000, foi por meio da acao estatal que ocorreram novos investimentos, como ferrovia,
hidrelétrica e suporte financeiro a instalagdo do estado do Tocantins, além de investimentos no
setor do agronegécio e a sua colaboracdo para inser¢do do estado no mercado nacional e
internacional.

E a partir do periodo de 2000 a 2010, que quase todos os setores de atividades no
Tocantins aumentaram sua participacdo na economia, refletindo em uma maior urbanizagéo do
estado. A populacdo teve crescimento médio de 22,5% nesse periodo, e em relacdo ao Produto
Interno Bruto (P1B) foi o estado que mais cresceu no acumulado entre 2002 e 2010, com 74,2%
em termos absolutos (IBGE, 2012).

Porém, ha de se mencionar que as atividades se concentraram espacial e
setorialmente em apenas trés cidades: Palmas, Araguaina e Gurupi. Em 2010,
administracdo publica, comércio e servigo representaram 80% do total de
empregos gerados no Tocantins. Esses setores juntos somavam quase 75% do
PIB do estado (OLIVEIRA, 2019, p. 155).

O desenvolvimento no Tocantins, em suas primeiras décadas enguanto novo estado foi (e
ainda é) mais intenso nas cidades as margens da BR-153, principalmente aquelas que centralizam
diversas atividades aglomerativas, pessoas e negécios na base de polo diversificado, como € o
caso de Araguaina, Colinas do Tocantins, Paraiso do Tocantins, Guarai e Gurupi. Apesar de ndo
estar as margens da BR-153, Palmas entra nesse desenvolvimento por ser capital do estado e ter
atraido pessoas, negacios e investimentos.

Oliveira (2019) explica que o cenario que se tem hoje é um transbordamento dessas
atividades aglomerativas para cidades mais proximas dos polos regionais de base econémica e

redugdo dos municipios considerados retardatarios, conforme demonstrou o indice de

59 para saber mais sobre a criacdo do estado do Tocantins ler CAVALCANTE, Maria do Espirito Santo Rosa. O
discurso autonomista do Tocantins. Goiénia: Ed. da UCG, 2003.
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Desenvolvimento Regional (IDR) no periodo de 2000 a 2010. E, com relagdo a concentracdo dos
melhores IDR, “estdo concentrados no corredor da BR-153 (Belém-Brasilia), onde acontece a
dindmica econémica. Os municipios polos acabam irradiando o processo de desenvolvimento
para os municipios intermediarios, estes, por sua vez, para os retardatirios” (OLIVEIRA;
PIFFER; STRASSBURG, 2019, p. 15).

O indice de Desenvolvimento Regional (IDR) do estado do Tocantins foi construido a
partir dos indicadores sociais e econémicos e representa o grau de desenvolvimento dos
municipios tocantinenses. O IDR € classificado em trés categorias que representam o estagio de
desenvolvimento dos municipios, sendo eles: Municipios Polos - IDR de 1,0 a 0,1 - apresentam
uma dindmica na sua base produtiva com potencial de crescimento e de consumo; 0s Municipios
Intermediarios - IDR de 0,099 a 0,050 -, apresentam uma estrutura econémica e social em
crescimento, ndo obstante sua dindmica seja inferior a dos municipios polos, pois conseguem
atrair recursos e renda dos municipios retardatarios; e, Municipios Retardatarios - IDR abaixo de
0,050 -, ndo apresentaram nenhuma capacidade de implementar um processo de crescimento e
desenvolvimento econdémico, uma vez que ndo conseguem reter ou atrair recursos de forma a
assegurar as condi¢cdes minimas de um processo de desenvolvimento regional.

A partir de 2010, ainda segundo Oliveira, Piffer e Strassburg (2019), verificou-se uma
melhora sensivel do IDR dos municipios no Tocantins. Os municipios considerados polos
passaram a ser 16 em todo o estado, 0s municipios intermediarios contabilizam 82,
correspondendo a 59% do total do Estado. Ja os classificados como retardatarios contabilizam
41 municipios.

Alguns municipios no Tocantins ainda ndo descobriram o caminho para 0 seu processo
de desenvolvimento, como é o caso das regides do Bico do Papagaio, do Jalapdo e da
microrregido de Diandpolis.

Trazendo o foco para a regido sudeste do Tocantins e de acordo com Oliveira e Piffer
(2016), as principais atividades econdmicas sdo prestacdo de servigos, comercio, construcéo
civil, criagdo de gado e o cultivo de soja ou milho. Na regido sudeste, destaca-se 0 municipio de
Diandpolis como polo, o Unico entre os 20 municipios que compdem essa microrregido. Os
municipios intermediarios, que sdo aqueles que apresentam uma estrutura econdémica e social em
crescimento, inferior a do municipio polo, entretanto conseguem atrair recursos e renda dos
municipios menos desenvolvidos, sdo Arraias, Taguatinga, Natividade, Almas, Combinado,
Novo Alegre, Pindorama do Tocantins e Conceigéo do Tocantins.
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No entanto, como identificar o potencial de uma regido? Para identificar as
potencialidades de uma regido é necessario identificar os setores que, ao estarem mobilizados,
geram o maior beneficio por unidade de custo, dividido em trés posicGes: em primeiro lugar,
capacidade da regido em dar inicio e sustentar os processos de autonomia material e bem-estar
crescentes dos agentes produtivos locais e de seus dependentes; em segundo lugar, 0s recursos
que existem (naturais, infraestrutura, capital humano, capital social dentre outros) se encontram
subutilizados ou mal utilizados e apresentam custos de oportunidade nulo ou reduzido; e, por
fim, em terceira posicao, “determinagdo de ‘potencial regional’ diz respeito a especificidade da
divisdo regional do trabalho vis-a-vis a divisdo internacional do trabalho” (PAIVA, 2004).

Paiva (2004) acrescenta que a especializacdo regional é uma indicacdo basilar do
potencial de uma regido e o poder publico tem o papel indutor de fomentar o setor produtivo, o
comeércio e os servicos. E que, as instituicdes e as organizacdes devem atuar em conjunto na
elaboracdo de planos estratégicos para as regides, profissionalizando os agentes publicos,
investindo em qualificacdo e em educacéo.

Existem niveis de planejamento que vao desde politicas gerais, com diretrizes
para um territério especifico (geralmente uma nagéo), até projetos especificos.
Essas politicas gerais devem ser da responsabilidade de 6rgdos publicos do
governo que considerem tanto os interesses dos empresarios turisticos e das
comunidades de acolhimento (naturalizacdo incluida) e os cofres publicos,
quanto o bem-estar dos préprios turistas (BARRETTO, 2007, p. 13).

Com isso, o poder publico vem buscando alternativas para a regido sudeste do Tocantins
por meio das suas potencialidades naturais, histdricas e culturais, voltando suas estratégias quase

que exclusivamente para o turismo cultural e o0 ecoturismo com apoio de paraestatais.

4.4. Serras Gerais e o turismo em Natividade — TO

O Tocantins possui em seu territdrio, atrativos naturais como cachoeiras, rios, desertos e
serras, 0 que tem despertado o interesse de turistas ao passar dos anos, principalmente apos a
divulgacdo massiva na midia das belezas naturais, que passou a instigar a populacdo a vir
conhecer o estado.

Entre os anos de 2018 e 2019, devido o processo politico que passou o estado do
Tocantins, com a cassag¢do do Governador Marcelo Miranda, a elei¢do suplementar para um novo

governador (com sete meses de mandato), e ainda, a reeleicdo do suplementar, no caso o
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Governador Mauro Carlesse, fez com que as politicas publicas e a¢Oes estratégicas para diversas
areas estivessem em stand-by.

Em 2019, a entdo Secretaria de Desenvolvimento Econémico, Ciéncia, Tecnologia,
Turismo e Cultura do Estado do Tocantins (SEDEN) foi desmembrada em quatro autarquias por
setor, sendo elas: Agéncia de Tecnologia da Informacédo (ATI); Agéncia do Desenvolvimento do
Turismo, Cultura e Economia Criativa (ADETUC); Agéncia de Fomento; e Fundacdo de Amparo
a Pesquisa (FAPT).

Ja em fevereiro de 2021, periodo apds eleicBes municipais e a retomada da economia, por
boa parte dos governantes, devido os protocolos sanitarios da pandemia de Covid-19, o
Governador Mauro Carlesse realiza mais uma reforma no seu quadro de gestores. Na Agéncia
do Desenvolvimento do Turismo, Cultura e Economia Criativa (ADETUC), Tom Lyra deixou o
cargo de presidente e a fungdo passou a ser ocupada pelo ex-prefeito da cidade de Pedro Afonso,
Jairo Soares Mariano, que liderava também a Associacdo Tocantinense de Municipios até o fim
de 2020.

Com essas constantes mudanca de gestdo, o desenvolvimento dos setores de turismo,
cultura e a economia criativa ficaram sob responsabilidade da Agéncia do Desenvolvimento do
Turismo, Cultura e Economia Criativa (ADETUC). No que tange ao turismo, em seu site
institucional, a ADETUC reforca as caracteristicas naturais do Tocantins como atrativos para o
turismo.

O Tocantins redne atrativos para todos 0s segmentos turisticos: uma natureza
com rios, cachoeiras, lagos, praias, serras, canions, cavernas, grande
diversidade de fauna e flora; rica cultura com influéncia ainda preservada de
povos tradicionais; culinaria que valoriza produtos locais e a tradi¢do dos povos
gue aqui se desenvolveram; arquitetura antiga e moderna; artesanato que
destaca culturas ancestrais; e as festividades e tradi¢des influenciadas pela fé do
seu povo (ADETUC, 2019).

E mais,

No centro do planalto central e banhado, em toda sua extensdo, pelos rios
Araguaia e Tocantins, o Estado abriga ambientes naturais de grande
importancia socioambiental, como a llha do Bananal, maior ilha fluvial do
mundo; o Jalapdo, conhecido como o “deserto das aguas” por abrigar ambiente
tipico de savana, mas com grande riqueza hidrica; e o Cantdo, que ¢ 0 maior
ecotono do planeta. Ainda, Palmas, a mais nova capital do Pais, possui uma
arquitetura moderna e é considerada a cidade das oportunidades e da qualidade
de vida. Embora o Cerrado seja a vegetagdo predominante, € possivel encontrar
ainda éareas de Floresta Amazbnica e areas com caracteristica
pantaneira (ADETUC, 2019).
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S0 as caracteristicas naturais ou as modificadas (no caso de Palmas, a capital) que sdo
divulgadas como as principais potencialidades do Tocantins como atracGes turisticas.

Sobre as a¢des do Ministério do Turismo e o Programa de Regionalizacdo do Turismo —
Roteiros do Brasil, o objetivo é descentralizar e regionalizar as politicas publicas buscando
resultados socioecondmicos do territdrio.

Desse modo, o Programa de Regionalizacdo do Turismo - Roteiros do Brasil
consiste em uma estratégia geopolitica de compartimentar espagos para
trabalha-los em por¢bes menores, com o alcance de objetivos em curto, médio
e longo prazo. Pensar em uma regido implica identificar processos que
possibilitem reativar pequenas economias, dinamizar a comunidade local,
mediante o aproveitamento de seus recursos, estimular e diversificar o
crescimento econémico, e melhorar a qualidade de vida das populacdes
residentes, tal qual os pressupostos do desenvolvimento social e humano
destacados anteriormente (OLIVEIRA, 2016, p. 92).

O Ministério do Turismo (MTur) adotou uma nova metodologia para categorizar 0s
municipios brasileiros®®. A partir de quatro variaveis de desempenho econdmico: nimero de
empregos, de estabelecimentos formais no setor de hospedagem, estimativas de fluxo de turistas
domésticos e internacionais, categorizando assim os 3.345 municipios do Mapa do Turismo
Brasileiro de A até E (BRASIL, 2015a).

Ainda segundo informac6es do Ministério do Turismo, a categorizag¢do € um instrumento
previsto como uma estratégia de implementacdo do Programa de Regionalizacdo do Turismo e
permite tomar decisdes mais acertadas e implementar politicas que respeitem as peculiaridades
dos municipios brasileiros.

A partir desse programa de regionalizacdo, no Tocantins, sete regides turisticas foram
identificadas de acordo com suas caracteristicas geograficas e de atracGes turisticas. As regides
foram definidas em Serras e Lago, que inclui a capital, Palmas; Encantos do Jalapdo; Praias e
Lagos do Cantdo; Bico do Papagaio; llha do Bananal; Serras Gerais e Vale dos Grandes Rios.

Segundo informagdes do site da ADETUC (2019), a formacéo de regides turisticas, pela
integracdo de municipios, mostrou-se a melhor forma de incluir no processo de desenvolvimento
0s municipios que ficavam a margem da implementacdo de politicas publicas. Por meio do
desenvolvimento regional, esses municipios poderiam se beneficiar de alguma forma da

atividade turistica.

60 pela Portaria n° 144, de 27 de agosto de 2015, que estabelece a categorizacdo dos municipios pertencentes as
regides turisticas do Mapa do Turismo Brasileiro.
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Existem dois programas de incentivo ao desenvolvimento do turismo no Tocantins: o
Programa de Desenvolvimento do Turismo (PRODETUR) e o Programa de Desenvolvimento
Regional, Integrado e Sustentavel (PDRIS).

O PRODETUR, criado pelo Governo Federal no @mbito do Ministério do Turismo, busca
organizar intervengdes publicas para o desenvolvimento da atividade turistica, por meio de agdes
voltadas para o planejamento de regides turisticas, com vistas a obtencdo de crédito de
financiamento externo. Nele, a prioridade serd dotar de infraestrutura e de equipamentos as
regides turisticas, neste caso, s6 nos polos de Palmas, Jalapdo e Cantdo para promover a
qualificacdo na prestacdo dos servicos turisticos, apoiar a producdo associada ao turismo,
estruturar a oferta e dar qualidade aos produtos além de, fomentar projetos de base comunitaria
e aumentar a geracdo de renda das comunidades locais com minimos impactos ambientais.

Ainda pelo PRODETUR, foram autorizados US$ 120 milhdes, sendo US$ 72 milhdes
financiados pelo Banco de Desenvolvimento da América Latina (CAF) e US$ 48 milhdes de
contrapartida do Governo do Estado do Tocantins.

Ja o Programa de Desenvolvimento Regional, Integrado e Sustentavel (PDRIS) beneficia
72 municipios contribuindo para a melhoria da competitividade e integracdo regional,
promovendo a inclusdo social e a sustentabilidade ambiental. Fomenta ainda, a eficicia do
transporte rodoviario e dos servicos publicos em apoio ao desenvolvimento integrado e
territorialmente equilibrado do Estado.

O Programa de Desenvolvimento Regional, Integrado e Sustentavel (PDRIS) dispde de
US$ 300 milhGes de financiamento do Banco Mundial e US$ 75 milhdes de contrapartida do
Governo do Estado. Pelo Programa, ja foram elaborados projetos de turismo de base comunitaria
no Polo do Jalapéo e de Arvorismo no Polo do Cantéo, além de outras agdes em tramitacdo como
a elaboracdo de Politica Estadual de Turismo, Elaboracdo de Plano de Desenvolvimento
Integrado e Sustentavel e Planos de marketing nos demais polos turisticos do Estado.

No Plano Plurianual (PPA)®! de 2020 a 2023, publicado no Diario Oficial do Estado do
Tocantins (DOE) n° 5.789, no dia 16 de fevereiro de 2020, o PPA tem a pretensdao de aumentar
o fluxo turistico da regido das Serras Gerais na taxa de 6% no ano de 2021, 8% em 2022 e 12%
no ano de 2023.

61 0 PPA 2020-2023 6 instrumento de planejamento governamental que estabelece as diretrizes, os objetivos e as
metas da administracdo publica estadual para as despesas de capital, custeio e outros delas decorrentes, e para as
relativas aos programas de duragdo continuada.

155



Em 2019, apds as turbuléncias politicas ocorridas no Tocantins, iniciou-se a elaboracao
do Plano de Desenvolvimento Integrado do Turismo Sustentavel (PDITS), que € o instrumento
de planejamento do turismo em uma area geografica selecionada, que tem por objetivo principal
orientar o crescimento do setor em bases sustentaveis em curto, medio e longo prazo,
estabelecendo as bases para a definicdo de acgdes, as prioridades e a tomada de decisdo
(ADETUC, 2019).

O PDITS € o instrumento técnico de gestdo, coordenacdo e conducdo das decisbes da
politica turistica e de apoio ao setor privado, de modo a dirigir seus investimentos e melhorar a
capacidade empresarial e 0 acesso ao mercado turistico.

Assim, o Plano de Desenvolvimento Integrado do Turismo Sustentavel (PDITS) foi
criado pelo Governo Federal no ambito do Ministério do Turismo e busca organizar intervengdes
publicas para o desenvolvimento da atividade turistica, por meio de a¢fes voltadas para o
planejamento de regides turisticas, no &mbito do Programa de Desenvolvimento do Turismo
(PRODETUR), com vistas a obtengdo de crédito de financiamento externo.

Considerando-se os multiplos agentes publicos e privados no desenvolvimento das
atividades turisticas, e ainda o necessario envolvimento de grupos sociais, os PDITS devem
orientar as autoridades governamentais quanto aos ajustes no marco legal e institucional
necessarios para facilitar o pleno desenvolvimento do turismo nas éreas prioritarias e quanto aos
investimentos que devem ser efetivados, além de oferecer informacdes especificas para promover
investimentos da iniciativa privada em empreendimentos e produtos turisticos que aproveitem os
atrativos dessas areas e de conscientizar as comunidades locais sobre o papel do turismo como
indutor do desenvolvimento econémico, gerador de novas oportunidades de trabalho e emprego
e melhoria da qualidade de vida.

Por intermédio desse plano, a ADETUC atua junto aos agentes publicos, privados e
grupos sociais no desenvolvimento das atividades turisticas. Na teoria, 0 PDITS deve orientar o
poder publico com relacdo a regulacéo da atividade e quanto as politicas publicas para o setor
nessas regides, para facilitar o pleno desenvolvimento do turismo nas areas estabelecidas como
prioritarias (ADETUC, 2019).

O PDITS das Serras Gerais foi iniciado em outubro de 2017, em conjunto com 0s
planos das regides turisticas da Ilha do Bananal, Bico do Papagaio e Vale dos Grandes Rios
(OLIVEIRA, 2017) e finalizado em agosto de 2019. O documento foi disponibilizado pela
Superintendéncia de Turismo da Adetuc para esta tese, porém o mesmo plano ainda ndo foi

disponibilizado ou publicado nas paginas do 6rgdo ou mesmo no Diario Oficial do Estado. O
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consarcio que realizou o trabalho foi formado pelas empresas Sociedade Portuguesa de Inovagéo
(SPI), THR Innovative Tourism Advisors, Oikos, com filial em Palmas, e a T4 Consultoria.

Outro programa, paralelo aos realizados por iniciativa do governo do Tocantins, é o
Investe Turismo, que também pretende identificar oportunidades de negdcios, politicas publicas
e outras ferramentas oferecidas pelo programa para potencializar o desenvolvimento da atividade
turistica local. No estado, a rota ¢é dividida em duas regides turisticas: Encantos do Jalap&o, que
compreende as cidades de Mateiros, Ponte Alta do Tocantins e Sdo Félix do Tocantins; e Serras
e Lagos, que contempla a capital, Palmas. O Programa Investe Turismo é resultado de uma
parceria do Sebrae Nacional, Ministério do Turismo e Embratur e prevé investimentos de cerca
de R$ 200 milhdes em todo o pais (ASN/TO, 2019).

Percebe-se que o0s principais programas de investimento do Tocantins e demais
instituicdes para o turismo, sejam eles com ou sem financiamento estrangeiro ou federal estdo
direcionados prioritariamente, para as regides de Palmas, Jalapéo e Cantéo. E as demais regides?
Quando serdo lembradas pelas politicas de desenvolvimento?

Dentro da categoriza¢do dos municipios pelo Ministério do Turismo, 0 Tocantins possuli
42 cidades agrupadas nas categorias de A até E. Palmas, assim como todas as capitais brasileiras,
ficou na categoria A, que representa 0s municipios com maior fluxo turistico e maior nimero de
empregos e estabelecimentos no setor de hospedagem. Outros cinco municipios do estado foram
inseridos nessa categorizacdo, sendo que Araguaina estd na categoria B e as cidades de
Diandpolis, Gurupi, Paraiso do Tocantins e Porto Nacional na categoria C. As demais 36 cidades
foram categorizadas como D e E. O conjunto de municipios dos grupos D e E retnem
caracteristicas de apoio as cidades geradoras de fluxo turistico. Muitas vezes sdo aquelas que
fornecem mao-de-obra ou insumos necessarios para atendimento aos turistas (BRASIL, 2019).

As Serras Gerais, uma das sete regifes turisticas do Tocantins, conforme o Programa de
Regionaliza¢do do Turismo do Ministério do Turismo esté localizada entre 0os municipios de
Aurora do Tocantins e Taguatinga, que fazem parte da maior cadeia de serras do Brasil e, além
das maravilhas naturais, guardam tradi¢des, arquitetura colonial, histéria e cultura como as
Cavalhadas, a Romaria do Senhor do Bonfim e a Festa do Divino Espirito Santo, entre outras
festas folcldricas e religiosas herdadas do colonialismo e da era do ciclo do ouro, como em
Natividade (TURISMO TOCANTINS, 2019).

Em toda a regido, o ecoturismo é propiciado por uma profuséo de rios, canyons,
cachoeiras e cavernas como em Dianopolis, municipio que também guarda
tradices ancestrais dos povos quilombolas. Outro municipio da regido é Peixe,
que de maio a outubro oferece praias de agua doce a margem do rio Tocantins.
Em meio a fauna, a flora e outras belezas naturais, o0 visitante pode apreciar
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também os centros historicos de Natividade, Diandpolis e Arraias, que em suas
ruas estreitas e muros de pedra construidos por escravos guardam memorias da
histéria do Tocantins (TURISMO TOCANTINS, 2019).

Com isso, a regido das Serras Gerais esta localizada no sudeste do Tocantins e é formada
por 22 municipios, em que a concentracdo das atividades turisticas ocorre em 9 cidades, sendo
elas: Almas, Arraias, Aurora do Tocantins, Diandpolis, Lavandeira, Natividade, Pindorama, Rio
da Conceicdo e Taguatinga. Os municipios que estdo na regido das Serras Gerais estdo
classificados, em sua maioria, na categoria D, sendo eles: Almas, Arraias, Pindorama, Rio da
Conceigdo, Taguatinga. A cidade de Aurora do Tocantins esta classificada como E. Natividade,
esta na categoria D (BRASIL, 2015b).

No Portal do Governo do Tocantins, sitiado no endereco http://turismo.to.gov.br, que tem
como objetivo divulgar os atrativos turisticos no estado, as categorizacdes estao subdivididas nas
areas de Artesanato e Cultura, Ecoturismo e Aventura, Negdcios e Eventos, Gastronomia de
Negdcios, Sol e Praia, Esporte e Nautica e Pesca Esportiva. Ndo ha categorizacdo para visitacdo
voltada ao Turismo Religioso, caracteristica essa que é pouco mencionada nos materiais
promocionais do turismo no Tocantins. Outro espaco que ha divulgacao das festas religiosas de
Natividade é na Rodoviéria de Palmas, com banners nas colunas em que estdo os boxes dos
onibus. No aeroporto da capital, apenas fotos do Jalapao e Palmas.

Como Natividade esta na regido das Serras Gerais e, no préprio Portal do governo do
Tocantins € apresentada como a cidade que se destaca pela sua charmosa arquitetura colonial,
festas religiosas, folclore e gastronomia, porém ndo ha um aprofundamento e destaque para as
festas religiosas realizadas no municipio. A cidade estd presente nos pacotes turisticos das
agéncias de viagens, bem como possui legislacdo propria sobre a regulamentacdo da atividade
turistica com a Lei do Voucher Unico®?.

Nos roteiros das agéncias, disponibilizados em sites na internet, Natividade integra os
pacotes como vivéncia cultural por meio da capoeira, danga suca, confeccdo de biscoitos amor-
perfeito, além de passeio pelo Centro Historico. Nao ha diferenca no roteiro na época das festas
religiosas da cidade.

Como inserir o turismo religioso nesse projeto de desenvolvimento do turismo para a regido
de Natividade? Seria este 0 momento de ampliar o olhar do turista, ndo s6 para o ecoturismo ou

turismo cultural, como também para o turismo religioso?

62 Decreto-Lei 064 de 21 de dezembro de 2016 - Lei do Voucher Unico em Natividade que regulamenta os passeios
turisticos da cidade por meio dos passaportes de visitacao.
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Em abril de 2019, a ADETUC realizou um seminario com os representantes dos municipios
que integram a regido das Serras Gerais, com 0 tema “Serras Gerais: caminhos a serem
percorridos”. Foram apresentadas as demandas dos municipios e a apresentacao do portfolio da
regido. A reunido também serviu para elaboracdo de um inventario de toda a estrutura turistica
dos municipios de Arraias, Almas, Aurora, Dianopolis, Lavandeira, Rio da Conceigdo,
Natividade e Taguatinga (MACHADO, 2019).

Na pauta, também serdo discutidos assuntos relacionados ao diagnostico da
infraestrutura considerando acesso, comunicacdo (telefonia e internet), Centro
de Apoio ao Turista (CAT), secretaria municipal e seu aporte técnico e
estrutural, modelo de governanca, saneamento, seguranca; atualizar a promocéao
do Estado incluindo Serras Gerais no site, folheteria, videos e todos os demais
veiculos de distribuicdo da imagem do turismo de Tocantins; viabilizagdo da
presenca das Serras Gerais nas feiras contando com crachas de expositores para
gue possam ter acesso a rodadas de negocios e outras articulacdes; valorizar a
imagem das Serras Gerais nas plotagens de stands promocionais; fomentar os
registros no Cadastro de Prestadores de Servicos Turisticos (Cadastur); apoiar
o fortalecimento do forum regional e a participagdo da regido no forum estadual;
sinalizag&o turistica, dentre outros (MACHADO, 2019).

Outro evento que abordou também o potencial turistico da regido das Serras Gerais e
envolveu as entidades publicas, foi realizado em Dianopolis, no més de junho de 2019,
promovido pela Universidade Federal do Tocantins (UFT) por meio do Programa UFT Social,
que foi lancado em 2018 e visa aproximar a universidade e suas solu¢des para 0s municipios, de
modo a fomentar o potencial de cada um e também atender demandas basicas nas areas de saude,
formacédo de professores, saneamento basico, implantacdo de planta genérica de valores e plano
diretor (LIMA, 2019).

Em setembro de 2019, o SEBRAE Tocantins, com apoio do Governo do Tocantins,
Ministério do Turismo, Prefeitura de Natividade, Associacdo Tocantinense de Turismo
Receptivo (ATTR) e Associacdo de Turismo das Serras Gerais (Assegtur), realizou em
Natividade o Forum “Efeitos do Turismo no Desenvolvimento Regional - Serras Gerais”, com 0
objetivo de debater o turismo pela ética do desenvolvimento regional, do associativismo, do
cooperativismo e das oportunidades de crédito e financiamentos.

No evento, a Agéncia do Desenvolvimento do Turismo, Cultura e Economia Criativa
(ADETUC) apresentou os projetos da pasta voltados ao fomento da pesca esportiva e do turismo
de observacdo de aves. Especialmente sobre as Serras Gerais, foi enfatizada a acessibilidade da
regido, porém os projetos precisavam oferecer sustentabilidade social, ambiental e econémica.

Ja o Ministério do Turismo exp0s que a regido tem que se estruturar, qualificar e divulgar os
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destinos para que o proprio povo seja beneficiado com qualidade de vida e geracdo de renda
(FONTES, 2019).

Nesse mesmo evento ainda, 0 SEBRAE expds que a regido tem todas as condicdes de
crescer por intermédio do turismo, que é o setor da economia que mais vai se desenvolver nos
préximos anos e que os produtos estdo formatados, agora era preciso comercializar. Os produtos
apresentados pelo Sebrae como “formatados” em Natividade sdo o Biscoito Amor-Perfeito e 0
Grupo de Suca Tia Benvida. No entanto, ndo se discutiu sobre o turismo religioso.

Para a cidade de Natividade, além dos atrativos naturais como cachoeiras, cavernas e rios,
had o turismo cultural, devido a preservacdo da sua arquitetura colonial, tombada como
patrimonio, e ainda o turismo de experiéncia por meio do projeto Vida de Natividade®®, adotado
pela fabrica de biscoitos Tia Naninha e pelo grupo de danca de Suca Tia Benvinda.

O turismo religioso apresenta caracteristicas que coincidem com o turismo cultural como
exposto no topico anterior. Para Dias e Silveira (2003, p. 17), “devido a visita que ocorre num
entorno considerado como patrimonio cultural, os eventos religiosos constituem-se em
expressdes culturais de determinados grupos sociais ou expressam uma realidade historico-
cultural expressiva e representativa de determinada regido”.

Seria entdo, por meio do turismo religioso, que os atores que agenciam o patriménio e o
turismo poderiam encontrar alternativas para tornar Natividade ndo apenas um destino de
ecoturismo e turismo cultural, como também um destino religioso? Ou ainda, a religido tem forca
de atracdo para se unir aos agenciamentos patrimoniais e turisticos ou ela somente os replica?

Assim, cabe questionar se esse fluxo de turistas é na verdade de
peregrinos/romeiros, crentes convictos ou simplesmente mais alguns
consumidores de um produto turistico aberto a um novo consumidor de espagos
e lugares com um significado para além do mero lazer (MILLAN; PEREZ;
MARTINEZ, 2016, p. 86) (traducio nossa).

Pensar o turismo apenas sob o aspecto econdmico e comercial pode levar a um
empobrecimento, por ser este compreendido como um fenébmeno mais complexo do que simples
negocio ou produto, ja que este envolve tanto as pessoas que realizam as viagens quanto as que
recebem os viajantes e, portanto, o encontro entre diferentes culturas, sendo vivenciado dentro
de contextos historicos, politicos e sociais (SOUZA, 2010).

Embora ainda muitos consideram que as motivacoes religiosas ndo tém nada de
turistico, quando comparadas com outros propdsitos de viagens, na realidade, o
viajante pode ter um envolvimento grande com o sagrado, mas continua a
necessitar de descanso, alimentar-se e desfrutar de momentos de calma e

63 vida de Natividade é um roteiro turistico de vivéncia, em que, o turista visita pontos histéricos e culturais da
cidade, e em alguns lugares ha interacdo com os costumes locais: dancas, culinaria etc.
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relaxamento, pois sua condigdo humana assim o exige. E, ao provocar essa
demanda, usufrui dos mesmos equipamentos necessarios para o atendimento do
viajante que o faz com fins culturais, por exemplo (DIAS; SILVEIRA, 2003, p.
15).
Em Natividade, as festas movimentam a economia local (muitas vezes na informalidade),
0 turismo e toda uma cadeia de servigos que acaba por reunir diversas pessoas nos dias que as
antecedem, como por exemplo, nas comemoracdes do dia do Senhor do Bonfim, que retne
milhares de visitantes que utilizam hotéis, pousadas, restaurantes e comércio local de forma geral.

Esse conjunto de atividades econdmicas sustentado pelo que convencionamos
denominar inddstria do turismo, sé existe de forma significativa em funcdo da
atividade turistica. Desse modo, o conjunto de locais e atividades religiosas —
santudrios, eventos, caminhadas, romarias etc. que provoca o deslocamento de
pessoas, quando estas permanecem no local mais de 24 horas, deve ser
considerado como atrativo turistico e o fenémeno deve ser considerado como
tipo particular de turismo, o religioso (DIAS; SILVEIRA, 2003, p. 15).
Irving et al (2005), citado por Lopes e Pereira (2017, p. 58) explicam que

[...] a efetiva participagdo das comunidades locais no processo de planejamento
e gestdo da atividade turistica parece, portanto, essencial, pois a populacéo local
é conhecedora e vivencia a sua realidade imediata, sendo capaz de identificar
problemas e necessidades, avaliar alternativas, desenvolver estratégias para
protecdo e/ou valorizacdo do patriménio natural e cultural e buscar solugdes
para os problemas identificados, sugerindo caminhos que levem a melhoria da
gualidade de vida, ao fortalecimento da cultura local e ao bem-estar social.
Para o desenvolvimento do turismo religioso em Natividade, a atuacdo de diversas
entidades e acbes direcionadas como o estado com as politicas publicas, os 6rgdos nédo
governamentais com treinamentos e cursos, a associacdo com a mobilizacdo da comunidade e a
iniciativa privada com o investimento sdo necessarios, como é apontado por Moreira e Porta
(2008, online), em que o “desenvolvimento da economia da cultura exige mecanismos
diversificados de fomento, diferentes da politica de fomento via leis de incentivo fiscal”.
Correlacionando as a¢des necessarias por parte dos atores sociais para o desenvolvimento
do turismo religioso, e retomando a teoria da ac¢éo social apresentada por Guy Bajoit (2006), em
que o individuo assume compromissos para consigo mesmo e

[...] a “ideia” que ele tem de si mesmo nao é imutavel, mas dindmica, em
constante evolucéo, em readaptacdo permanente. [...] aqueles que ocupam a
mesma posi¢do numa relagdo social participam da mesma identidade coletiva
(BAJOIT, 2006, p. 233).
Partindo dessas motivacdes, as agdes desenvolvidas por diversos atores contribuem para
o fomento do turismo religioso em Natividade, principalmente por parte da comunidade local,

que pode desenvolver agcOes e projetos por meio de suas associa¢Oes, que alem de cuidar do
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patrimonio e cultura local, sdo locais de preservacdo, disseminacdo de informagdo, construgéo
da histéria e memoria do lugar.

Um dos principais atores nesse processo em Natividade € a Associacdo Comunitaria
Cultural de Natividade (Asccuna)®*, que possui uma forte atuacdo na organizacgdo das festas
tradicionais de Natividade e na preservacao de manifestagdes folcloricas (musica, danca e teatro),
além de ser uma referéncia como fonte de informacdes sobre 0 municipio. Outra acdo da Asccuna
é a confeccdo do Calendario de Eventos®® de Natividade, uma referéncia para turistas,
pesquisadores, imprensa, Orgdos e entidades, enquanto divulgadora de informagGes sobre a
cidade e suas manifestacGes culturais na internet.

Em agosto de 2014, uma iniciativa por parte do Servico Nacional de Aprendizagem Rural
(Senar) e Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (Sebrae) no Tocantins
resultou em um “Diagnéstico da Romaria do Senhor do Bonfim”, que tinha como objetivo
fomentar o turismo religioso no municipio de Natividade, por meio de uma acdo educativa
voltada ao setor comercial da cidade. Na época, foram realizados cursos, oficinas, palestras e
consultorias especificamente para sanar as necessidades encontradas nessa analise, visando
aprimorar e impulsionar o setor turistico na regido (FAET RURAL, 2014).

Sabe-se que as festas religiosas em Natividade promovem uma grande concentragédo de
pessoas que se organizam todos 0s anos para manter essas tradi¢fes, fazendo com que essas
festividades se tornem uma caracteristica local, ou seja, reforcando e/ou reconhecendo ali uma
identidade do lugar.

Para esse diagnostico da Romaria do Senhor do Bonfim, uma das maiores festas religiosas
do Tocantins, como apresentado anteriormente nesta tese, foram entrevistadas 345 pessoas para
identificar o perfil de turistas e 105 comerciantes para diagnostico do perfil de pequenos
negocios. Dados do relatério mostram que, na Romaria do Bonfim, que acontece na primeira
quinzena de agosto, a maioria dos romeiros sdo turistas (52%), vem acompanhados de suas

familias (60%), se desloca em veiculo proprio (57%), pernoita na cidade (63%) entre 2 e 4 dias,

64 A Associacdo Comunitaria Cultural de Natividade (Asccuna) foi criada em 1992 com o objetivo de colaborar
com a preservacdo do patrimdnio cultural de Natividade, por meio da implantacdo de projetos e acBes. Presidida
atualmente pela sua fundadora, a economista Simone Camelo de Araljo, que também é especialista em
Cooperativismo, a Asccuna possui dentre essas acdes e projetos: a compilagdo de dados sobre 0 municipio em uma
apostila que é utilizada nas bibliotecas e pelos professores em salas de aula das escolas do municipio, além de acervo
bibliografico sobre o municipio disponibilizado ao puablico na biblioteca municipal e na sede da entidade;
implantacdo de projetos de resgate e preservacgao de técnicas tradicionais na comunidade como trabalhos manuais
(vagonite, hardanger e ponto de cruz), confeccdo de joias artesanais em ouro e prata (criacdo e manutencdo da
Ourivesaria Mestre Juvenal), confeccdo de bolos, biscoitos e licores tipicos, confeccdo de tambores da suga, entre
outros.

65 Calendario disponivel no site http://joiasdenatividade.com.br.
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se hospeda em casa de amigos ou parentes (37%) ou em acampamentos (34%), apenas 7% ficam
hospedados em hotéis ou pousadas.

Sobre a motivacgdo da viagem, 37% relataram que estariam pagando promessa e, desses,
74% receberam um milagre. A principal reclamacdo do publico no perfil de turistas estava
relacionada a infraestrutura da festa, sendo que 50% dos entrevistados consideram os banheiros
e a limpeza do evento como ruins.

Além dos festejos religiosos, a romaria reline comerciantes de diversas partes do pais que
aproveitam a concentracdo de fiéis para vender roupas, sapatos, artesanatos, artigos religiosos e
alimentos. Outro dado relevante desse relatério, acerca do turismo religioso para a Romaria do
Senhor do Bonfim, é que 49% dos comerciantes nao residem no Tocantins e 51% dos
entrevistados ndo compram suas mercadorias no estado, 0 que gera preocupacdo quanto a
movimentacdo da economia. Os comerciantes também se queixaram quanto a infraestrutura da
festa, como as acomodacGes, limpeza e banheiros, porém a principal queixa (80%) é quanto as
taxas que sdo pagas para utilizacdo do espago da Romaria para o comércio que variam de
R$ 30,00 a R$ 800,00.

A avaliacdo da infraestrutura basica e turistica de Natividade, na visdo dos turistas e
excursionistas, na comunidade do Bonfim, foi que o meio de hospedagem no local esta entre
regular e ruim (67%), os restaurantes disponiveis estdo entre regular e ruim (75%), 0 posto
médico disponivel esté regular para 42% dos entrevistados e o transporte intermunicipal até o
local da festa esta entre regular e ruim para 62% dos visitantes. A recomendacdo final do
diagndstico foi “seguir o modelo de Trindade (GO)” (SEBRAE, 2013).

Por esse diagnostico, nota-se que a regido e suas festas atraem pessoas e movimentam a
economia local, mas ndo ha estrutura adequada e satisfatoria, nem para os turistas e nem para 0s
comerciantes que ali estdo. Algumas politicas pensadas nos ultimos trés anos por parte do
governo do estado para o turismo na regido das Serras Gerais, ndo incluem a Romaria do Bonfim
(sequer ¢é citada), como é o caso do PDITS que sera analisado no préoximo capitulo.

E, em Natividade ndo ha como seguir um modelo e apenas aplica-lo, como se fosse a
solugéo para o desenvolvimento da regido e para o fomento do turismo religioso. E, que

[...] animados pelo mercado de consumo, seja de bens materiais ou imateriais,
0S peregrinos e 0s turistas se encontram num mesmo espago em que o lazer,
cada vez mais integrado com o0s meios de comunicagdo, 0s tornam
consumidores a serem explorados por um mercado turistico em
desenvolvimento. O momento da festa é o da geragdo de emprego e renda, da
sustentacgdo do local, do ritual religioso, do discurso politico e também do grupo
de forrd, da comida, das compras de produtos religiosos e artesanais, dos shows
com bandas regionais e da danca. Os comerciantes da cidade voltam-se para a
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organizagdo do evento, assim como outras instituicbes também o fazem,
contando com a participacao da comunidade. Por sua vez, as empresas turisticas
procuram investir em propagandas, incentivar e associar as viagens com as
datas dos espetaculos (ALVES, 2014, p. 88-89).

Todos que participam das festas religiosas atuam como atores sociais, seja por motivos
religiosos ou ndo, compartilhando as decisGes e estabelecendo as relacdes sociais necessarias
para o desenvolvimento local.

No proximo capitulo serdo analisadas, conforme exposto na metodologia desta pesquisa,
as entrevistas com os atores sociais que agenciam o turismo na cidade e as festas religiosas, 0s
questionarios aplicados para a comunidade interna e externa de Natividade, dos visitantes da
Festa do Divino Espirito Santo e da Romaria do Bonfim, além de confrontar os dados coletados
a partir dos planos, projetos e politicas que ja foram estabelecidos pelos atores exdgenos,

principalmente o governo do Tocantins.
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5. FESTAS RELIGIOSAS, AGENCIAMENTOS E O TURISMO RELIGIOSO

Como ja exposto, esta tese tem como objetivo investigar as principais festas religiosas da
cidade de Natividade, neste caso a Festa do Divino Espirito Santo e a Romaria do Senhor do
Bonfim, de forma a reconhecer e analisar como se estabelece a relacdo entre desenvolvimento
local e turismo religioso, por meio do agenciamento de seus atores em torno de uma identidade
religiosa e cultural que é atribuida a cidade.

As festas religiosas na cidade promovem uma grande concentracdo de pessoas que se
organizam todos os anos para manter essas tradi¢cdes, fazendo com que essas festividades se
tornem uma caracteristica local, ou seja, reforcando e/ou reconhecendo ali uma identidade do
lugar.

Entende-se que Natividade segue esse modelo de expresséo cultural por meio de suas
festas populares e vive em torno de suas principais festividades religiosas durante seis meses do
ano, de forma sequencial a partir de marco e/ou abril, iniciando com a festa do Divino Espirito
Santo e, logo depois, em agosto, com a Romaria do Senhor do Bonfim. Nos Ultimos anos, esses
eventos contam com apoio da Igreja e do poder puablico em ag¢Bes pontuais como seguranga.

Como problema desta tese, questiona-se como a realiza¢do da Festa do Divino Espirito
Santo e a Romaria do Senhor do Bonfim — as quais sdo representativas da religiosidade da
populacdo catolica local -, podem se tornar referenciais para o desenvolvimento local por meio
do turismo religioso?

Neste capitulo, pretende-se analisar os dados coletados na pesquisa correlacionando-0s
com o referencial tedrico, com o intuito de responder o questionamento supracitado e referendar
(ou n&o) as hipoteses levantadas no inicio deste trabalho, sendo elas: a) para que Natividade seja
reconhecida como destino turistico religioso, necessita-se que exista 0 compromisso de todos 0s
atores envolvidos nesse processo, sendo eles: comunidade, poder pablico e empreséarios; b) ndo
havendo elementos locais para impulsionar o desenvolvimento local, a insercdo de Natividade
em um circuito ja estabelecido, seria um elemento impulsionador, como é o caso do projeto de
incentivo turistico para a regido das Serras Gerais, porém com viés religioso e cultural; e, ¢) a
identidade religiosa atribuida & Natividade demarca um conjunto de préaticas e manifestacdes que
podem orientar um modelo de desenvolvimento local, no qual as festas adquirem centralidade.

Logo, este capitulo esta subdividido em seis partes: 1) analise dos agenciamentos locais

por meio dos atores sociais que atuam na cidade; 2) as politicas publicas que foram planejadas
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para a regido de Natividade e a anélise desse instrumento conforme os dados levantados; 3) a
analise, a partir das respostas dos 120 questionarios aplicados de forma online, sobre a estrutura,
impressdes sobre as festas religiosas e sobre Natividade; 4) relata como esta sendo a festa do
Divino Espirito Santo, seus principais ritos e como as celebragdes ocorreram em meio a
pandemia; 5) analise também da Romaria do Senhor do Bonfim, suas caracteristicas, estrutura e
publico também com a incidéncia da pandemia; e, 6) a avaliacdo dos atores sociais com relagédo
a possibilidade do turismo religioso em Natividade.

As festas religiosas de Natividade envolvem muitas pessoas, séo ricas de significado e de
fé. As pessoas sao motivadas a estarem no local, independentemente da estrutura e/ servigos
oferecidos durante essa estada, pois quando se fala de religiosidade, adentra-se em um territorio
tdo particular e misterioso do ser humano que € a fé.

Com isso, Raymond Williams (1979) reforca que s6 se pode entender uma cultura
dominante e efetiva, a partir do momento em que se entende o processo social e as relagdes
sociais que dela derivam. Em Natividade, os atores estdo organizados por meio de uma logica de
compromissos identitarios (BAJOIT, 2006), que se faz necessaria para entender os projetos que
estdo sendo trabalhados na cidade, sendo o maior questionamento sobre o turismo religioso:
Quem esta organizando? Quais sdo os atores que estdo envolvidos? Ha disputas nesse contexto?
Quais sdo essas disputas? Essas disputas se fazem em torno desses projetos para 0 turismo
religioso ou ndo?

Ainda relembrando Bajoit (2006), os individuos tentam gerir as tensdes existenciais
vividas dentro das suas identidades coletivas, uma vez que nem todos adotam a mesma légica do
sujeito, nem todos possuem 0 mesmo compromisso com determinado projeto e nem todos se
comprometerdo nas mesmas ldgicas identitarias necessarias para o desenvolvimento da cidade.

Sera a partir desses questionamentos que serdo analisados os dados desta tese e ainda,
compreender como ocorre a participacdo dos atores sociais nos processos de decisao acerca das
politicas desenvolvidas para o municipio, no que tange o desenvolvimento local, e o
agenciamento desses atores acerca dos projetos que estdo sendo estabelecidos na area do turismo
em Natividade.

Sobre esses compromissos, a Associagdo Comunitaria Cultural de Natividade (Asccuna),
vém atuando desde a década de 1990, sob a iniciativa da economista e nativitana, Simone Camelo
Araljo em parceria com a comunidade. Em entrevista ao Jornal do Tocantins, na comemoragao
dos 25 anos da Associacdo, Simone Camelo de Aradjo explica sua motivacdo a frente da

organizacéo e destaca que a Asccuna sempre esta em busca da historia e da cultura de Natividade,
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e que a Associacdo realizou nos ultimos anos o resgate de projetos que d&o identidade para a
comunidade, que também abraca a causa e é beneficiada com geracao de renda e a preservacao
das memorias e das tradi¢Ges (SOARES, 2017).

Percebi que Natividade precisava ter uma entidade, e que varias pessoas faziam
acles, e que ter uma instituicdo seria um respaldo junto as politicas pablicas.
[...] Logo que criamos, cobramos a presenca de um escritério do Iphan no
Tocantins e chamamos o0 6rgdo para Natividade por ser, na época, a Unica cidade
tombada no Estado. Foi feita entdo a parceria e funcionaram juntos a sede da
associacdo e do Iphan. [...]. Mas o processo de resgate, manutencdo e
transmissdo desse saber historico ndo é algo facil. Natividade tem uma
caracteristica que torna dificil e facil ao mesmo tempo. Tudo é cultura, tudo é
patrimdnio. Vocé lidar com um festejo ndo é algo comum, existe todo um rito
que deve ser seguido. E uma responsabilidade muito grande para a entidade e
temos procurado levar o reconhecimento da comunidade (SOARES, 2017).
Essa constante busca de objetivacdo de propositos, exposta na motivacdo da fundadora
da Associacdo, guarda uma correlacdo com a construcdo da identidade. Nessa construcéo,
segundo Bajoit (2006)

[...] os compromissos que o individuo assume para consigo mesmo, e, portanto,
a “ideia” ou a “imagem” que ele tem da sua identidade, nunca sao
completamente (in)conscientes nem (in)voluntarias. [...] a “ideia” que ele tem
de si mesmo ndo é imutavel, mas dindmica, em constante evolucdo, em
readaptacdo permanente. [...] aqueles que ocupam a mesma posi¢do numa
relacdo social participam da mesma identidade coletiva (BAJOIT, 2006, p.233).

Para Bajoit (2006, p. 235), a propria construcdo da identidade projeta compromissos e
planos de acdo que estabelecem quadros de interacdo, nos quais permutas e vinculos modelam
as logicas de acdo. Porém, nem todos os atores que estdo vivenciando essas légicas e com
projetos na cidade, atuam dessa forma, como sera analisado neste capitulo.

Acredita-se que serd por meio das festas religiosas de Natividade que o turismo religioso
encontrard seu caminho, porém, sé a partir das acdes dos atores envolvidos (externos e locais),
da visibilidade dos seus atrativos e da regulacdo para a construcdo de um modelo de
desenvolvimento local. “A sociedade é altamente beneficiada com a geragéo de empregos tanto
nas empresas que atendem diretamente os turistas, quanto nas demais empresas associadas a
cadeia produtiva do turismo” (BARRETTO, 2007, p. 15).

Para tanto, precisa-se entender o turismo religioso e suas caracteristicas, para entdo
conseguir orientar um modelo de desenvolvimento local, com base nas a¢des de todos os atores
sociais, para que no final as festas religiosas de Natividade possam ser a centralidade desse

modelo de desenvolvimento.
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As escolhas dos critérios de sistematizagdo dos dados ocorreram dentro de um conjunto
de detalhes, informacdes repassadas, didlogos, analise dos comportamentos, dos espagos, dos
posicionamentos pessoais e engquanto representantes de instituicdes, além de comunicacgdes que
auxiliaram para que se pudesse entender e compreender 0s agenciamentos em torno das festas
religiosas e consequentemente o desenvolvimento do turismo religioso para Natividade.

Para Barreto (2007, p. 10), “analisados segundo o modelo econdmico, 0s componentes
do turismo sdo, por um lado, os turistas, os consumidores que constituem a demanda; de outro,
os criadores dos atrativos turisticos e o préprio atrativo que compde, junto com os prestadores de
servigo, a oferta”. E, pensando nesse turismo, analisa-se agora sobre como estd o turismo na
cidade de Natividade e quem sdo as pessoas e empresas que tomam frente desse setor e como

tem ocorrido o agenciamento dele.

5.1. Agenciamentos locais e o turismo em Natividade

O turismo tem efeito direto e indireto na economia de uma localidade ou regido, que
beneficia ainda os setores ligados indiretamente ao fenébmeno turistico. E, analisando 0s
agenciamentos em torno das festas religiosas de Natividade, sendo que ndo se tratara de sujeitos
ou instituicBes, mas sim reconhecer 0s projetos e quem sdo 0s atores que estao envolvidos nesses
projetos. Além da identificacdo desses agenciamentos em torno do projeto de turismo religioso,
para a cidade de Natividade, € fundamental para entender 0s processos que ocorreram ou ocorrem
no municipio. Sendo ainda, que esses agenciamentos podem ser individuais, em grupos ou por
associagoes.

O intuito de compreender e identificar como o turismo religioso esta sendo implantado
em Natividade, configurando-se como mais uma alternativa de renda e emprego para a
comunidade e forma de promover o desenvolvimento local, com isso, pretende-se compreender
em torno de quais projetos os atores sociais enddgenos estdo envolvidos.

Com os agenciamentos em torno dos patrimonios e a memoria como algo fundamental
dentro de uma sociedade, a cultura passou a ser vista como uma area que deve ser investida.
Como exp6s George Yudice (2004), a cultura como mercadoria é diferente da cultura como
recurso, pois € a partir da vivéncia e do histérico cultural que se sustenta a cultura como recurso,

sendo ela torna-se apenas mercadoria. A cultura tem o poder de construir relagdes, memorias e
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tradicGes, assim como afirma Clifford Geertz (2008) que a cultura € criadora e recriadora de
comportamentos.

Para entender os agenciamentos, precisa-se compreender como esta sendo trabalhado o
turismo pelos atores sociais e principais, como estdo sendo trabalhados os projetos em torno
desse turismo em Natividade. Segundo o fotografo e guia de turismo regional, nacional e
Ameérica do Sul, Flavio Pereira de Sousa, mais conhecido como Flavio Cavalera, que atua ha
mais de 10 anos na cidade nesse setor:

Natividade sempre teve um fluxo de turismo razodvel, mas a maior parte de
turistas sdo estudantes de universidade, escola particular e estadual que visita a
cidade, as outras restantes sdo de agéncias de turismo gque passam bastante por
aqui para ir para o Jalapdo, e acabam passando por Natividade, seja por causa
de restaurante, hotel ou para fazer algum atrativo (SOUSA, 2021, informacao
verbal)®e,

De acordo com o folheto abaixo que foi distribuido pelo SEBRAE com 0s passeios
turisticos da regido das Serras Gerais, em Natividade operam trés agéncias, que estdo autorizadas
a realizarem o roteiro de Turismo de Experiéncia na cidade, sao elas: Agéncia Paraiso, Agéncia
Serra Geral e Cavalera Turismo. Ainda nesse produto de divulgacao dos atrativos da cidade, ha
o0 destaque para a fabrica de biscoitos Amor-Perfeito e o passeio Vida de Natividade, ambos
produtos formatados como turismo de experiéncia.

Figura 18 - Folheto com os atrativos de Turismo de Exp
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% Entrevista concedida por SOUSA, Flavio Pereira de. Entrevista 1X. [abr. 2021]. Entrevistador: Poliana Macedo
de Sousa. Palmas, 2021. 1 arquivo .mp3 (18 min). A entrevista na integra encontra-se transcrita no Apéndice |
desta tese.
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Pelo Cadastro de Prestadores de Servigos Turisticos (Cadastur)®’, a partir de 2019 foram
cadastrados mais guias e agéncias que atendem na cidade, porém apenas duas agéncias
retornaram 0 contato e concederam entrevista formal sobre o turismo na cidade. Segundo o
proprietario e guia da Agéncia Ledo do Cerrado, Jorge Suarte, em conversa informal pelo
WhatsApp, atualmente em Natividade atuam trés agéncias e sdo trés guias de turismo: a Agéncia
Serra Geral, a Agéncia Ledo do Serrado e a Nativas Tour, e que alguns guias estdo cadastrados,
mas ndo atuam mais, porém continuam cadastrados no Portal.

A Agéncia Serra Geral € a mais antiga de Natividade ofertando passeios turisticos na
cidade e regido, inclusive com boa divulgacdo na cidade, principalmente na distribuicdo de
panfletos com os atrativos nos mais diversos estabelecimentos do municipio, porém néo constava
mais no cadastro do governo federal. Uma das possibilidades é que como o cadastro tem prazo
de validade, é necessario a sua atualizacdo, provavelmente os prestadores ndo renovaram esses
cadastros junto ao Ministério do Turismo. A Agéncia Serra Geral ndo retornou as cinco tentativas
de entrevista sobre o seu trabalho na cidade.

Figura 19 - Folders com oferta de passeios em Nativida
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Fonte: Agéncia Serra Geral, 2018.
Logo, os dados apresentados pelo sistema Cadastur nao refletem com exatidao a realidade

do local. Em Natividade existem muitas empresas que ndo se encontram registradas no Cadastur.
Uma das possibilidades do reduzido interesse dos empresarios locais do setor turistico na sua
inscricdo naquele cadastro pode ser derivada do pouco conhecimento relativo as vantagens de

que estes poderiam usufruir se estivessem inscritos.

67 0 Cadastro de Prestadores de Servigos Turisticos (Cadastur), do Ministério do Turismo, é o cadastro de pessoas
fisicas e juridicas que atuam no setor turistico.
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Hoje, em Natividade, encontram-se registrados no Cadastur apenas cinco das sete

unidades hoteleiras existentes. No total, a cidade possui 125 unidades habitacionais e 265 leitos:

=  Vereda's Hotel: com 28 unidades habitacionais e 72 leitos

= Hotel Nova Esperanga: com 19 unidades habitacionais e 25 leitos

= Pousada do Cesar: com 14 unidades habitacionais e 30 leitos

= Hotel July: com 13 unidades habitacionais e 16 leitos

=  Pousada dos Sertdes: com 14 unidades habitacionais e 30 leitos

=  Hotel Serra Geral: com 24 unidades habitacionais e 56 leitos

= Pousada das Nagdes: com 13 unidades habitacionais e 36 leitos

Em pesquisa realizada no dia 9 de abril de 2021, no site do Cadastur, Natividade possuia

cadastrados: o Amor Perfeito Tia Naninha na atividade de Restaurante, Agroenergia como

prestador da atividade de empreendimento de lazer, o prestador Flavio Cavalera como Unico guia

de turismo e quatro agéncias de turismo: Flavio Cavalera Turismo e Fotografia, Haine Maranhéo,

Ledo do Cerrado Ecoturismo e Nativas Tour.

O valor médio dos passeios em Natividade custa entre R$ 150,00 a R$ 200,00 por pessoa,

dependendo do passeio na cidade e a variacao de dias. Sobre o potencial da cidade para o turismo,

Flavio explica que:

Natividade ela tem um potencial turistico muito grande e um dos mais
procurados ali é a parte do Centro Historico, onde tem seus casardes em estilo
colonial da época dos bandeirantes, da pecuéria, do ouro e isso chama muita
atencdo dos turistas. E além dos casardes, tem as pracas que ndo sao historicas,
mas fazem parte do conjunto arquitetdnico e chamam muita ateng&o as igrejas,
com diferentes tipos de estruturas e fachadas. As ruinas da Igreja N. S. Roséario
dos Pretos é o cartdo postal de Natividade e do estado, assim como a Igreja Sdo
Benedito, a Matriz que faz parte do Centro Historico, o Amor perfeito da Tia
Naninha, que é 0 mais famoso, que os turistas procuram bastante. Além do
Centro Historico, os casardes, o detalhe interessante sdo as janelas e trelicas
diferentes e o detalhe das fachadas, detalhamentos das informacfes e casas
coladas umas nas outras. A gente tem também a Dona Romana, que é uma parte
mistica que é bem procurada, uma das mais procuradas de Natividade, onde o0s
turistas visitam. As trilhas na cidade antiga de S&o Luiz e as cachoeiras do
Paraiso, que também sdo bem procuradas, alem das trilhas na Serra de
Natividade, a caminho ali dos Pocbes e o Po¢o dos Moinhos, esses locais 0s
turistas procuram bastante porque é natureza, é lugar mais tranquilo. A cidade
de S&o Luiz foi onde comegou a primeira cidade, tem ruinas e a cidade € toda
rodeada com aguas, a Serra de Natividade e a Serra dos Olhos D’agua. Entéo,
procuram bastante essas localidades. O valor médio é R$ 150,00 a R$ 200,00
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por pessoa e depende do passeio na cidade e a variagédo de dias (SOUSA, 2021,
informagao verbal)®,

Ainda analisando o estado atual do turismo de uma forma geral em Natividade, em 2016,
foi implantando o voucher Gnico em Natividade por meio do Decreto-Lei 064 de 21/12/2006,
que dispds também sobre a regulamentacao da atividade turistica na cidade. Com esse dispositivo
legal, também foram regulamentados os passeios turisticos da cidade, por meio de passaportes
de visitacéo.

O voucher unico é de uso obrigatorio dos turistas nos locais de visitagdo da cidade e sao
emitidos gratuitamente pela Secretaria Municipal de Financas de Natividade. O preenchimento
do voucher é de responsabilidade das agéncias de turismo e servem ainda como um instrumento
que dard maior precisdo sobre o fluxo de turistas nos atrativos do municipio, que deve ainda
especificar o valor cobrado por atracdo, traslado, o valor da diaria do guia e os servicos da
agéncia.

Este documento garante entdo a prestacdo de um servigo direto ao turista, cuja venda pode
ter sido intermediada por agéncia e/ou operadora, pressupondo que cada membro integrante da
rede de prestacdo de servicos, honrard seu compromisso implicito. A experiéncia funciona no
municipio de Bonito (MS)® desde 1995 e ajuda a gerir a atividade turistica do municipio com
utilizacdo obrigatdria na visitagdo dos atrativos turisticos. Assim, o estabelecimento do VVoucher
Unico no turismo de Bonito estimulou a formacdo de uma rede, na medida em que todos os
prestadores de servigos turisticos sejam de hotelaria, agenciamento, transporte, guias e donos de
atrativos vincularam seus trabalhos ao fluxo de turistas obtidos a partir da emissao deste.

Assim, a institucionalizagcdo do voucher Unico, por parte do poder publico
municipal, na busca de uma tarefa de organizar a atividade turistica, catalisou
de maneira geral, o sentimento coletivo de bem utilizar 0s seus recursos
naturais, estabelecendo padrdes exploratérios de atrativos — capacidade de carga
estimada para a frequéncia de turistas a serem observados pelo trade,
estabeleceu a justiga fiscal — tributando todos os atores da atividade, agregando
todo o desempenho da atividade turistica na emissdo deste documento
(VIEIRA, 2013, p. 16).

8 Entrevista concedida por SOUSA, Flavio Pereira de. Entrevista 1X. [abr. 2021]. Entrevistador: Poliana Macedo
de Sousa. Palmas, 2021. 1 arquivo .mp3 (18 min). A entrevista na integra encontra-se transcrita no Apéndice |
desta tese.

% Por iniciativa prépria um empresario natural de Bonito (MS), Antonio Carlos Silveira Soares (T6) um dos
pioneiros do turismo, desenhou e criou 0 modelo do “Voucher tinico” utilizado até 15 de janeiro de 2003. O modelo
do Voucher Unico atual foi implantado a partir de 15 de janeiro de 2003, impresso pela Prefeitura Municipal, sendo
distribuido e controlado pela Central do Imposto sobre Servigos de Qualquer Natureza — Central do ISSQN. A
entrega de Voucher também, como era anteriormente, esta condicionada a entrega dos anteriores preenchidos, bem
como o devido recolhimento do ISS devido (VIEIRA, 2013).
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Em Natividade, pelo que foi estabelecido em lei, os proprietarios dos atrativos s&o
obrigados a exigir o voucher unico, que se torna o documento arrecadador de ISSQN, no valor
de 4% seja do atrativo turistico, do agenciamento receptivo local e/ou do condutor de turismo
local. Os residentes ou nativos de Natividade séo isentos de pagar o voucher unico.

Outro ponto da Lei do Voucher Unico é a obrigatoriedade de que as agéncias de turismo
receptivo deverdo ser instaladas para a atividade fim em Natividade e que essas agencias devem
fornecer, por meio do Conselho Municipal de Turismo (COMTUR), informac®es estatisticas do
fluxo turistico decorrentes do preenchimento do voucher Unico.

Percebe-se que h&d uma rixa no trade turistico local, pela disputa de acesso aos pontos
turisticos e recolhimento do voucher estabelecido pelo municipio. Para o entdo presidente da
Associacdo Tocantinense de Turismo Receptivo (ATTR) e proprietario da agéncia Livre
Expedi¢des de Palmas (TO), Fernando Torres, ndo concorda com a cobranca de voucher Unico
em Natividade. Para ele, 0 municipio ndo tem gestdo na area do turismo e uma das agéncias
locais impede o crescimento do turismo no local.

O turismo em Natividade tem em uma péssima gestdo municipal sua maior
dificuldade para o crescimento, comparado com outros atrativos na regido,
Natividade recebe um nimero muito pequeno. [...] Natividade ndo vai pra frente
pelos ‘z6io’ grande da Fulana™. L& é dificil justamente por essa pessoa dona do
hotel, dona de um restaurante, ela quer monopolizar tudo. Eu mesmo deixei de
ir com escola pra la por isso. Ela retalhou a dona Naninha do biscoito. Triste a
situacdo. Era dona da Unica agéncia que tinha 4. [...] Eu mesmo, a gente faz
turismo educacional nas escolas, para sair de Palmas, a gente faz o seguro de
viagem, dai eu saia daqui com as criangas para passar um dia e ela me cobrava
na faixa de R$ 35 por aluno 14, que seria mais um seguro durante o dia la e o
guia, para vocé ter uma ideia. [...] e hoje Natividade t& morrendo,
principalmente com as empresas de Palmas por causa desse posicionamento
dela a frente dessa gestdo municipal de querer monopolizar as coisas e quando
eu fui com as criancas, ela queria que eu tomasse café no restaurante dela,
almocgasse com ela e fizesse tudo com ela. [...] A gente tem um grande problema
porque a gente é guia regional do estado, entdo quando a gente ia, ela queria
cobrar que a gente contratasse um guia, um guia ndo, um condutor, né? E fora
as vezes que discutia com ela, pois t& errado, a gente é guia regional, é guia do
estado e a gente fez o curso para Natividade também, e ndo tem ldgica a gente
chegar aqui e contratar um condutor. E ela falava que aqui se vocés quiserem
entrar na igreja vao ter que me contratar porque sendo ela vai ficar fechada. E
t4 tudo bem, a gente visitava por fora. E acabou perdendo um monte de espaco
por isso, a maioria das empresas acabou tirando Natividade do roteiro por causa
dela, por causa dessa postura dela (TORRES, 2020, informacédo verbal)™ .

0 Retiramos o nome da pessoa mencionada.

L Entrevista concedida por TORRES, Fernando. Entrevista XXI. [set. 2020]. Entrevistador: Poliana Macedo de
Sousa. Palmas, 2020. 1 arquivo .mp3 (3 min). A entrevista na integra encontra-se transcrita no Apéndice V desta
tese.
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Porém, os atores ligados ao agenciamento do turismo na cidade apoiam o voucher Gnico
e reforcam que esse instrumento auxilia 0 municipio na arrecadacdo. Para Verdnica Tavares de
Albuquerqgue, professora da rede basica de Ensino Fundamental I, atual presidente do Conselho
Municipal de Turismo (COMTUR) e coordenadora do projeto Grupo de Suga - Tia Benvinda, a
Lei do Voucher Unico valoriza a classe que trabalha com o turismo na cidade.

Pra mim o voucher Unico ele veio para somar, para dar oportunidade para as
pessoas capacitadas na cidade, para valorizar as pessoas que buscam e precisam
de oportunidade na cidade. A lei do voucher Gnico ndo exclui ninguém de fora,
mas ela valoriza as pessoas da cidade, o guia de turismo ele pode vir de fora,
mas ele chega na cidade e precisa ter e contratar também o condutor local, que
é estudado e capacitado, que teve formag6es para falar com propriedade sobre
a cidade. As agéncias de turismo também sdo capacitadas, entdo € toda uma
cadeia, eu acho muito importante isso, além de ter o seguro de vida para o0s
turistas, além de ter o imposto arrecadado para a prefeitura que vai fazer a
manutencdo dos atrativos turisticos e tudo isso t& ali 0, pra somar, né?
(ALBUQUERQUE, 2021, informacé&o verbal)’.

Ainda para a presidente do COMTUR, falta melhor divulgacédo do que seja 0 Voucher e
sua importancia para protecdo dos profissionais que trabalham com turismo e ainda, visa o
crescimento e enriquecimento das regides que utilizaram o voucher.

Precisa se ter uma divulgacdo melhor da lei do voucher Gnico, precisa ter uma
explanacdo e um entendimento melhor sobre ela, para que ela de fato seja vista
por tantas outras de fora como algo positivo. Tanto é que Natividade foi uma
das primeiras cidades a implantar o voucher Unico no estado do Tocantins e
hoje ja temos outras cidades implantando isso aqui, principalmente aqui nas
Serras Gerais, eu ja estou sabendo que tem outras cidades que também estdo
colocando o voucher Gnico. E, em varios lugares do Brasil que tem essa lei, 0
turismo sé cresceu, s6 favoreceu, sO enriqueceu a cidade e a regido
(ALBUQUERQUE, 2021, informagé&o verbal)”™.

Para a presidente de honra da Associacdo Comunitaria Cultural de Natividade (Asccuna),
Simone Camelo de Aradjo, a lei do voucher precisa de algumas adequacdes, pois foi publicada
de modo muito rapido e sem o debate necessario. A lei foi publicada no final da gestdo do entéo
prefeito Albany Nunes Cerqueira (2013-2016) e ndo houve um trabalho de divulgacéo e

conscientizacgdo para implantagdo da mesma.

Olha, essa questdo do Voucher na época, eu alertei algumas questfes. Por
exemplo, é importante que tenha pessoas, porque se tivesse com politicas
publicas, como te falei, se tivessem todos participando, a cidade estava muito
mais preparada para implantar a Lei do Voucher Unico. Mas a gestio passada,

72 Entrevista concedida por ALBUQUERQUE, Verbnica Tavares de. Entrevista XI. [mar. 2021]. Entrevistador:
Poliana Macedo de Sousa. Natividade, 2021. 1 arquivo .mp3 (12 min). A entrevista na integra encontra-se transcrita
no Apéndice L desta tese.
73 Entrevista concedida por ALBUQUERQUE, Verdnica Tavares de. Entrevista XI. [mar. 2021]. Entrevistador:
Poliana Macedo de Sousa. Natividade, 2021. 1 arquivo .mp3 (12 min). A entrevista na integra encontra-se transcrita
no Apéndice L desta tese.
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no final da gestéo passada, foi implantada a lei, mas a gestdo seguinte ndo deu
continuidade. Entdo o qué que acontece? Antes para o funcionamento do
Voucher Unico, precisa da participacéo efetiva do poder publico junto com os
empresarios. Informacg&o, de ter o museu abrindo, de ter instalando os outros
espagos que estavam previstos, de ter o Centro de Apoio ao Turista. Entéo
assim, isso ndo foi feito. Entdo, o qué que acontece, se vocé chega, tem o
Voucher, ai tem que ter uma empresa local, ai a empresa local s6 tem uma, o
poder publico diz que ndo ‘vai’ abrir o museu e ai para vocé visitar tinha que
ficar com a chave, entendeu? Para levar a pessoa no final de semana tinha que
ficar com a chave para poder abrir. A empresa que tinha que tomar conta. Entéo,
0 poder publico ndo assumiu. Ai, na area cultural, essa gestdo foi um retrocesso
enorme, ndo acompanhou a evolugdo que a gente tava. E eu sempre falo: o
cavalo passou arreado um bocado de vez. Passou arreado, varias vezes e perdeu
a oportunidade. [...] Entdo assim, teria que ter mais empresas, teria que ter mais
pessoas treinadas, para poder funcionar direitinho. Para que va o dinheiro para
0 Fundo, para que tenha aplicagdo no Fundo, para que tenha um Conselho
atuante. O qué que aconteceu com o poder publico? Eles paralisaram os
Conselhos. Entfo, n6s estamos em uma briga danada. T4 inerte (ARAUJO,
2020, informagdo verbal)™.

Percebe-se que a lei do voucher unico foi publicada, implantada, porém pouco divulgada
e difundida dentro do trade turistico de Natividade. Para Flavio Cavalera, a Lei do Voucher Unico
foi positiva para os guias da cidade, pois vai proporcionar renda para as pessoas do municipio,
arrecadar, preservar o patrimonio e até certo controle do turismo no local.

Foi a melhor coisa que aconteceu para a cidade porque isso assegurou tanto para
agéncias, guias, atrativos na cidade com informagdes corretas, porque
chegavam na cidade condutores e agéncias de fora e apresentavam Natividade
de qualquer jeito e de qualquer forma, com outras histérias que ndo eram
verdadeiras e ndo tinham fundamento. E, com o voucher, ndo sé além de
assegurar essas informagoes, ele d& um respaldo maior para quem mora na
cidade, igual guia e agéncia ali ele vai desenvolver uma renda maior para a
cidade, porque a agéncia que vinha de fora ndo contratava guia e com a lei do
voucher, minha opinido é que foi a melhor coisa que aconteceu porque
obrigatoriamente agéncias, grupos de escolas, pesquisadores teriam que ter uma
agéncia, um guia, formando um pacote, nesse pacote fechando com seguro
obrigatério, com acesso aos atrativos e isso foi muito bom porque tava um
turismo descontrolado e iam de qualquer jeito, eles falavam de Natividade de
qualquer forma. E a utilizagdo desse voucher foi uma proposta que foi
desenvolvida com toda a sociedade local, dono de comércio, restaurantes, guias,
agéncias para também controlar o acesso ao Centro Historico e com a gente,
guia, no Centro Historico com até 20 pessoas, nas trilhas sdo até 10 pessoas e
também desenvolver o seguro que a gente nao fazia e os pacotes sdo fechados
com as agéncias. Tem muitas coisas a melhorar, mas isso com a lei do voucher
fortaleceu muito a economia local, a mdo de obra, os servigos e fortaleceu
também as informacdes turisticas porque a pessoa de Natividade, ela passa as
informacGes certas e concretas e a lei do voucher também é uma parte que o
poder publico toma conta, esse dinheiro ele volta para a cidade para investir em
placas, sinalizacdo, acesso e também uma forma de organizar a atividade

74 Entrevista concedida por ARAUJO, Simone Camelo de. Entrevista XV. [out. 2021]. Entrevistador: Poliana
Macedo de Sousa. Natividade, 2020. 1 arquivo.mp3 (66 min). A entrevista na integra encontra-se no Apéndice P
desta tese.
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turistica, capacidade de carga, estimativa de quantos turistas e frequéncia de
turistas em cada atrativo. Entdo, isso foi muito bom (SOUSA, 2021, informagéo
verbal)™.

Quando o local é utilizado como ferramenta do desenvolvimento enddgeno, assunto
exposto nos capitulos anteriores por Vasquéz Barbero (2007), Martinelli e Joyal (2004) e Nunes
e Karnopp (2015) em que a comunidade podera resolver os desafios que surgirem, com respostas
produtivas e adequada, atendendo as necessidades dos mesmos. Tem-se que as acOes
desenvolvidas por diversos atores sao fundamentais para o fomento do turismo, inclusive para o
religioso em Natividade e, principalmente, pela comunidade local.

Neste caso, Natividade tem se destacado com as associagdes, como € o caso da ja citada
Associacdo Comunitaria Cultural de Natividade (Asccuna), que desenvolve acbes e projetos
relacionados ao patrimonio e cultura locais, como base de informacéo e de construcédo da histéria
e memoria do lugar; a Associacdo de Desenvolvimento do Turismo Sustentavel e Producdo
Associada (Assegtur), que com um ano de fundacdo, tem organizado o trade turistico nos
municipios que integram a regido das Serras Gerais, incluindo Natividade; e, a Associacao
Comercial e Industrial de Natividade (ACINAT) que retomou suas atividades e tem defendido
0s interesses dos comerciantes locais.

Fernanda Taind, presidente da Associacdo de Desenvolvimento do Turismo Sustentavel
e Producdo Associada (Assegtur) e uma das sdcias na Agéncia Seriema Turismo, explica que a
associacdo iniciou a partir dos Comités de Turismo de cada cidade da regido das Serras Gerais e
que vem cobrando do poder publico, mais atuacdo com politicas publicas para a regido.

A gente comegou com comités, quando o Sebrae comegou 0s projetos, ele criou
comités de turismo em cada cidade. Esses comités evoluiram para conselho
municipal e ai nés viramos Conselho Municipal de Turismo e dai, desses
conselhos, é que surgiu a Assegtur (CASTRO, 2020, informacéo verbal)?®.

Pela ACINAT, Manoel Salvador, presidente da associagdo e proprietario de uma farmécia
em Natividade, explicou que a associacdo ficou sem representacdo por mais de dez anos e em
2018, retomaram as atividades com ele na presidéncia para 0 mandato de dois anos. Devido a

pandemia, Manoel continuava a frente da Associacdo Comercial e Industrial de Natividade até

S Entrevista concedida por SOUSA, Flavio Pereira de. Entrevista 1X. [abr. 2021]. Entrevistador: Poliana Macedo
de Sousa. Palmas, 2021. 1 arquivo .mp3 (18 min). A entrevista na integra encontra-se transcrita no Apéndice |
desta tese.

76 Entrevista concedida por CASTRO, Fernanda Taind Alves de Lima. Entrevista X. [ago. 2020]. Entrevistador:
Poliana Macedo de Sousa, Diandpolis, 2020. 1 arquivo .mp3 (51 min). A entrevista na integra encontra-se transcrita
no Apéndice J desta tese.
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que pudessem ser realizadas novas elei¢cdes, mas afirma que tem cobrado do poder pablico de
todas as esferas mais investimentos e manutencéo na cidade.

A associacdo comercial sempre cobra do poder publico e das autoridades essa
guestdo. Uma cidade turistica ndo pode pecar nesse aspecto: limpeza,
iluminacéo e seguranga. Na questdo de seguranca, nos estdvamos para perder a
delegacia, fizemos uma contribuicdo de todos os membros e conseguimos que
fizéssemos que funcionasse a delegacia, mudou de prédio, reformou o prédio.
Foi uma acdo da associagdo para que nds ndo perdéssemos a delegacia. E esses
trés pontos sdo fundamentais: a iluminacdo, a seguranga e a limpeza. N&o
adianta o turista chegar aqui e ser assaltado. Nao adianta o turista chegar aqui e
achar a cidade cheia de lixo, ndo adianta o turista chegar aqui e achar a cidade
escura. Entdo, nos temos bons atrativos, Natividade tem um povo acolhedor,
nos precisamos desse turismo, n6s temos uma cidade diferenciada das outras
cidades que traz esse turista para ca e temos que aproveitar esse potencial. E o
poder publico é o carro-chefe disso ai. A parte empresarial tem feito por onde,
porgue nds temos bons hotéis, bons restaurantes, boas farmacias, bons postos
de gasolina. E outra coisa que atrai boa parte do comércio é que aqui é tranquilo,
mas a questdo do poder publico ta um pouco a desejar para a melhoria da cidade.
E isso a gente tem questionado e é assim, um trabalho de toda a sociedade, € a
cobranga. E com certeza 0 turismo precisa passar por essas coisas ai: a
seguranca, uma iluminacdo boa, uma boa hotelaria e uma boa gastronomia
(MOURA, 2020, informacé&o verbal)’’.

Com relagdo a seguranga na cidade, uma Acdo Civil Publica (ACP) proposta pela
Promotoria de Justica de Natividade, iniciando o tramite na Justica em 2016, em que relatava a
ineficiéncia dos servicos da delegacia em razéo da falta de estrutura de pessoal e fisica. Segundo
a acdo, a populacdo estava desamparada inclusive quanto aos registros de ocorréncia, e as
diligéncias policiais requeridas pelo Ministério Publico do Tocantins (MPTO) estavam
comprometidas, 0 que ocasionava, muitas vezes, a revogacao da prisdo preventiva de réu devido
ao excesso de prazo para a conclusdo de inquéritos policiais.

Em junho de 2021, a Justica julgou procedente o pedido de cumprimento de sentenca
requerido pelo Ministério Publico do Tocantins e determinou que, no prazo de 30 dias, o estado
do Tocantins promovesse a lotacdo de escrivées de policia, agentes de policia, delegado titular e
delegado substituto, bem como disponibilizasse mobiliario e equipamentos suficientes e
adequados para a Delegacia de Policia de Natividade (PRIMEIRA PAGINA, 2021).

Apos reunides realizadas com a comunidade e toda a rede de atores que envolviam o
turismo na regido das Serras Gerais, principalmente, a partir das capacitagdes ofertadas pelo

Sebrae e as consultorias do 6rgdo em alguns comércios de Natividade, além de toda a divulgacao

7 Entrevista concedida por MOURA, Manoel Salvador. Entrevista VIII. [set. 2020]. Entrevistador: Poliana
Macedo de Sousa. Natividade, 2020. 1 arquivo .mp3 (32 min). A entrevista na integra encontra-se transcrita no
Apéndice H desta tese.
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na midia, a cidade comegou a mudar o cenario e receber muitas visitas para uso do pacote/roteiro

“Vida de Natividade”.

No6s em Natividade, nds percebemos um turismo muito vindo de Brasilia — Alto
Paraiso, Natividade — Jalapdo, aqui tava servindo, as pessoas vinham e
acabavam dormindo aqui. Chegava final de tarde [...] e um monte de carros,
daqueles assim, carros tracados, jipes, motos. Entdo assim, Natividade tava no
auge. Isso em 2019, no ano passado. Tava assim, crescendo. Com isso, foi
criado dentro desse das Serras Gerais, um roteiro chamado Vida de Natividade
[...] Entdo, Natividade representa a cidade histérica, que tem o patriménio
arquitetdbnico para mostrar, nas demais, 0s atrativos sdo de ecoturismo.
Natividade se viu um lugar onde a pessoa chega, vai ficar um final de tarde,
caminhar, dormir por aqui, para ir para outros atrativos da regido. Relaxa, vai
fazer uma caminhada, vai comer um biscoito, vai tomar uma cerveja na praga,
entendeu? Entdo, Natividade tem uma estrutura e isso estava decolando,
crescendo. Quando veio a pandemia foi um susto porque a gente, nos fizemos
um roteiro e ai entrou varios parceiros, entra o Sebrae e ha todo um movimento
de pessoas ligadas a area de turismo, tem a questdo do restaurante, a questéo do
hotel (ARAUJO, 2020, informagao verbal)™.

Antes da pandemia, o turismo vinha crescendo na regido e de acordo com o Técnico em

Turismo, guia regional e nacional, além de presidente da Associacdo dos Profissionais de

Turismo (APROTUR), Jodo Marcelo Sanches, na questdo do ecoturismo, a regido das Serras

Gerais sera bastante procurada e ja esta sendo, apesar de haver pouca divulgacéo.

Eu tive la recentemente fazendo um levantamento dos atrativos locais 14 para
comecar a operar la e na realidade, as Serras Gerais hoje vai ser 0 novo destino
do turismo de aventura, de natureza do estado do Tocantins. E olha so, os
ambientalistas, 0os amantes da natureza, cada vez mais eles querem visitar
lugares inexplorados. Ali em Goias, na Chapada dos Veadeiros, ja € um lugar
bem (inaudivel) e tem o Jalapdo. O refligio agora vai ser Serras Gerais. Hoje
Serras Gerais ta mais caro que o Jalapdo, inclusive varios famosos estdo vindo
visitar a gente. [...] L& nas Serras Gerais, agora era para td o boom, mais ai veio
esse problema da pandemia (SANCHES, 2020, informagéo verbal)™.

Com relacdo ao turismo religioso, para Jodo Marcelo, ele sempre esteve presente em

Natividade, mas precisa de melhorias, principalmente na parte da infraestrutura.

Na realidade, eu considero Natividade, que € o berco cultural do nosso estado,
e 0 Unico destino de turismo religioso forte no nosso estado. [...] Antes faltava
estrutura de hotel, mas ja deu uma melhorada. E eu acredito que tenha até outros
projetos para melhorar mais. Temos hotel 14, a comida € boa, a histéria é boa, é
do século passado, traz e muitos devoto. Entdo, Natividade é a cidade do
turismo religioso no estado (SANCHES, 2020, informagéo verbal)®.

78 Entrevista concedida por ARAUJO, Simone Camelo de. Entrevista XV. [out. 2021]. Entrevistador: Poliana
Macedo de Sousa. Natividade, 2020. 1 arquivo.mp3 (66 min). A entrevista na integra encontra-se no Apéndice P

desta tese.

9 Entrevista concedida por SANCHES, Jodo Marcelo. Entrevista XV1. [ ago. 2020]. Entrevistador: Poliana Macedo
de Sousa. Palmas, 2020. 1 arquivo .mp3 (27 min). A entrevista na integra encontra-se no Apéndice Q desta tese.
8 Entrevista concedida por SANCHES, Jodo Marcelo. Entrevista X V1. [ ago. 2020]. Entrevistador: Poliana Macedo
de Sousa. Palmas, 2020. 1 arquivo .mp3 (27 min). A entrevista na integra encontra-se no Apéndice Q desta tese.

178



De acordo com o Analista Técnico do Sebrae/Dianopolis e Gestor do Projeto de Turismo
nas Serras Gerais desde o final do ano de 2016, Anténio Louca Cursino, que € da regido, natural
de Parand e ha 13 anos trabalha na institui¢cdo, Natividade foi um dos primeiros municipios da
regido da Serras Gerais que recebeu o incentivo do Sebrae por meio de projetos e consultorias
para o desenvolvimento do turismo na regido, seja ele cultural, histérico ou religioso.

Natividade ¢ um dos municipios que a gente iniciou o desenvolvimento do
turismo 14 ha mais tempo. Por si s6 a cidade ja tinha um movimento turistico
com relagdo a questdo histdrico e cultural, cultura e religioso também envolve
ai nesse processo. [...] E o nome do produto. E tem também a capoeira! Ai o
turista tem a oportunidade, ele comeca a assistir a suca, mas ele ndo so assiste,
ele participa um pouquinho, ele aprende a tocar o tambor, ele aprende ali dangar.
Da mesma forma, a capoeira também, jogada a capoeira com ele no meio da rua
ali e ele participa. Tem a visitagdo ao museu, que é a antiga cadeia, e tem a
visitagdo de todo o Centro Historico, mostrando a questdo das casas coloniais e
a visitacdo na Igreja, nas Ruinas. E na verdade, a suga, dentro do produto Vida
de Natividade, ela é dangada dentro das Ruinas 1a. E é bem legal todo esse
procedimento. E, comidas tipicas, e é feita 14 uma vivéncia |4 dentro da Tia
Naninha, a gente também produziu com eles |4, uma oportunidade do turista
vivenciar a manipulacdo do Amor-perfeito. Entdo, no turismo de experiéncia, o
turista vai 14, ajuda a amassar o bolo, vé as fornalhas e como é feito tudo e
depois ele vai tomar um café, o café colonial. E tem todo esse trabalho ai
(CURSINO, 2020, informagdo verbal)®.

A partir das a¢Ges provocadas pelo turismo, como a regulacdo dos atrativos e incentivos
aos atores, ha esse agenciamento da cultura em prol de um desenvolvimento local por meio
turismo religioso e também do cultural/histérico. Com isso, o estabelecimento do roteiro Vida
de Natividade foi um ganho para o municipio e para as pessoas que trabalham com o turismo.

Fernanda Taid, presidente da Assegtur, ressalta o trabalho do Sebrae e da Universidade
Federal do Tocantins (UFT) na regido. E destaca que

Olha, o Sebrae... Nao existiria nada disso aqui que estamos falando se ndo fosse
0 Sebrae. O Sebrae foi o grande incentivador desde o comeco e depois as
pessoas abragaram a causa. Ai essa corda ficou mais firme, mais resistente. A
UFT recentemente tem feito um trabalho espetacular, a UFT de Arraias [...] que
tem dado um apoio muito grande em relacdo a documentacdo, estruturacdo e
até nessa parte de mediagdo entre as pessoas para fortalecimento do trade,
porque nds somos nove municipios, e ai é complicado de vocé manter esse
dialogo nos nove municipios, entdo a gente precisa de bastante ajuda
(CASTRO, 2020, informacéo verbal)?2.

81 Entrevista concedida por CURSINO, Ant6nio Louca. Entrevista XVII. [ago. 2020]. Entrevistador: Poliana
Macedo de Sousa. Diandpolis, 2020. 1 arquivo .mp3 (43 min). A entrevista na integra encontra-se transcrita no
Apéndice R desta tese.

82 Entrevista concedida por CASTRO, Fernanda Taind Alves de Lima. Entrevista X. [ago. 2020]. Entrevistador:
Poliana Macedo de Sousa, Diandpolis, 2020. 1 arquivo .mp3 (51 min). A entrevista na integra encontra-se transcrita
no Apéndice J desta tese.
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Para a presidente da Asccuna, Simone Camelo, os projetos em torno da cidade fizeram
com que algumas pessoas despertassem para essa renda que pode ser obtida pelo turismo.

Agora é 0 seguinte, 0 que a gente percebe é que a economia criativa de
Natividade, ela cresceu bastante, com as atividades com o turismo, o qué, por
exemplo? Vamos pegar 0 exemplo das mascaras, a pessoa que faz a bandeira
do Divino, que faz os bordados, bordados fazendo nas mascaras. Aqui na
cidade, tava o povo usando a do Divino. Dai, eu tenho vérias. As pessoas, 0 qué
ela faz, estdo vestindo a cidade. Entdo assim, a confeccdo de produtos
mostrando essa devocao ao Senhor do Bonfim, isso tudo fez com que crescesse,
por exemplo, os meninos da suca, confeccionando tamborzinho e eles estavam
vendendo isso. Ai, vocé tem que criar esses caminhos para criar renda. Certo?
Vocé dé essa opgdo, o turismo faz isso, faz com que aquela pessoa que participe,
ela faca algum produto que vai ser atrativo e as pessoas comprem. Vocé
percebeu a variedade que tem de produtos: camisetas, pano de prato?
(ARAUJO, 2020, informagao verbal)®.

Percebe-se que a partir dos projetos para turismo em Natividade, e principalmente, o
turismo de experiéncia com a formatagdo do roteiro “Vida de Natividade”, a comunidade que
ainda ndo participava, comeca a se interessar e encontrar maneiras de entrar nesse nicho turistico.

A segmentacdo é entendida como uma forma de organizar o turismo para fins de
planejamento, gestdo e mercado. Os segmentos turisticos podem ser estabelecidos a partir dos
elementos de identidade da oferta e também das caracteristicas e variaveis da demanda. E é a
partir da oferta, que a segmentacao define tipos de turismo cuja identidade pode ser conferida
pela existéncia de atividades, praticas e tradi¢cGes, como € o caso de Natividade.

Segundo Brizolla (2006, p. 3), os produtos e roteiros turisticos, de modo geral, sdo
definidos com base na oferta e na demanda, de forma que possa caracterizar segmentos ou tipos
de turismo especificos. Logo, sdo essas caracteristicas que os segmentos ofertam que determinam
0 roteiro e ddo base para que sejam estruturados os produtos.

A gente compreende que o potencial aqui do Sudeste, aqui € muito seca essa
regido aqui, chove pouco, porém tem muita agua que brota do solo, além do
agronegocio também que é algo que mantem a economia nessa regido. Entdo
vamos dizer assim, que o enfoque econdmico aqui da regido é o agro e a gente
compreendeu que essa pegada do turismo também seria algo legal aqui
(CURSINO, 2020, informagéo verbal)®.

8 Entrevista concedida por ARAUJO, Simone Camelo de. Entrevista XV. [out. 2021]. Entrevistador: Poliana
Macedo de Sousa. Natividade, 2020. 1 arquivo.mp3 (66 min). A entrevista na integra encontra-se no Apéndice P
desta tese.

8 Entrevista concedida por CURSINO, Antonio Loucga. Entrevista XVII. [ago. 2020]. Entrevistador: Poliana
Macedo de Sousa. Diandpolis, 2020. 1 arquivo .mp3 (43 min). A entrevista na integra encontra-se transcrita no
Apéndice R desta tese.
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Do roteiro “Vida de Natividade”, Simone Camelo foi contratada pelo Sebrae para fazer a
capacitacdo dos condutores e dos guias locais. O curso ja foi ministrado para trés turmas e de
acordo com o gestor do projeto, Antdnio Cursino, 0 mesmo curso ja estava em fase de
estruturacao para ser ministrado para todos os professores de Natividade. “Um curso da historia
veridica de Natividade, porque cada um acaba contando para o outro, ai tem muito causo, tem
muita coisa que ndo existe” (CURSINO, 2020, informagdo verbal)°.

Simone explica também, que com o inicio dos trabalhos no trade turistico em Natividade
e a venda dos pacotes Vida de Natividade, a cidade ficou movimentada e as pessoas envolvidas
com 0s projetos.

Ent&o esse roteiro, Vida de Natividade, eu fiz a capacitagdo dos condutores, ai
ja contratada pelo Sebrae, para fazer. E eu ja tenho até um roteiro descritivo.
Entdo Natividade tava assim. E nds temos essa capacidade de ter mais um dia a
mais aqui, de ficar para dormir em Natividade, para continuar o roteiro e e isso
estava envolvendo 0s meninos, os jovens da capoeira, 0s jovens da suca, que
foi criado um grupo de Sucia, que saiu de dentro da escola, foi criado que é o
Grupo de Suga Tia Benvinda, que estava mais disponivel que o outro grupo,
gue era um pessoal mais de idade, um trabalhando e outro morando na zona
rural, tinha mais dificuldade. Entdo, com a criagdo desse grupo novo, que nds
da Associagdo apadrinhamos também, incentivando essa questdo do jovem ta
repassando o saber. Entdo assim, foi muito importante isso, ai veio a pandemia
e cortou e ai a gente ficou com esse sentimento do levantar do voo e ter que
quietar (ARAUJO, 2020, informagao verbal)®.

Para entender o roteiro, durante a producdo de dados foi realizada uma caminhada
simulando o percurso que os turistas fazem pelo Centro Histdrico. Logo, o visitante que vem do
sul e segue as placas indicativas chega ao local e ja encontra com as Ruinas da Igreja de N. S.
Rosario dos Pretos, avista a loja Divino Artesanato, logo na esquina para entrada no Largo da
Matriz N.S. da Natividade, a igreja em si e logo abaixo, com sua fachada colonial em vermelho
e branco, a loja de biscoitos Amor-Perfeito.

Quem ja visita Natividade, ja sabe o roteiro a seguir, como também ¢é instruido nos locais
que param para comer ou fotografar: “onde devem ir mais, para conhecer mais”. Um dos locais
mais procurados e conhecidos de Natividade é a loja do biscoito Amor-Perfeito que é patriménio
do estado e bastante conhecido no Tocantins e regido, fazendo com que, quem passe ou avise

que vai até Natividade, seja o encarregado de trazer alguns pacotes dessa iguaria.

8 Entrevista concedida por CURSINO, Anténio Louca. Entrevista XVII. [ago. 2020]. Entrevistador: Poliana
Macedo de Sousa. Diandpolis, 2020. 1 arquivo .mp3 (43 min). A entrevista na integra encontra-se transcrita no
Apéndice R desta tese.

8 Entrevista concedida por ARAUJO, Simone Camelo de. Entrevista XV. [out. 2021]. Entrevistador: Poliana
Macedo de Sousa. Natividade, 2020. 1 arquivo.mp3 (66 min). A entrevista na integra encontra-se no Apéndice P
desta tese.
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Durante as festas religiosas do municipio de Natividade eles enchem os olhos e
alegram o paladar. O biscoito amor perfeito é conhecido por derreter na boca e
atrai consumidores de toda a regifo. E preciso leite de coco, polvilho, manteiga
de leite, acucar e as boleiras de Natividade. O segredo da massa e o ponto do
formato desse biscoito € um conhecimento raro. O tempo de producao € muito
longo, as mulheres que o produzem sdo poucas. Com o objetivo de
profissionalizar essas boleiras, estimulando-as a olhar essa tradicdo como fonte
geradora de renda, o Sebrae no Estado, por meio do Projeto 'Empreender —
Sudeste', desenvolveu uma agdo para dar consultorias a esse publico (LOPES,
2009).

A fébrica participou em 2009 do Projeto 'Empreender — Sudeste’, com cursos e consultoria
do Sebrae na area de seguranca alimentar para desenvolvimento da tabela nutricional, elaboracéo
do manual de boas praticas de fabricacdo, criacdo de logomarca, rotulos para os produtos e
oferecidas consultorias de controles gerenciais.

Antes disso, algo mais “rudimentar” desse nicho de turismo vendido pelo Sebrae ja era
realizado pelos proprietarios no local. Em 2005, na época dos Seminarios promovidos pela
Universidade Federal do Tocantins (UFT), ndo se pagava para ter acesso a cozinha, as fornalhas
e até mesmo petiscar alguns biscoitos que haviam “passado do ponto” ou que acabavam de sair
do forno. Hoje, essa sensacdo de intimidade com o local é paga. Toda aquela atencdo fazia com
que se levasse pelo menos um ou dois pacotes para casa, algo em torno de R$ 5,00 (cinco reais)
cada pacote. Alguns estudantes, na sua grande maioria, ndo levavam os produtos, apenas a

experiéncia e muitas fotos. Na época, questionados sobre essa sensagdo de “chegar, comer e ndo

comprar”, os proprietarios diziam que “era assim mesmo”’.

Fonte: Autora (2019)

Com isso, saindo da loja do biscoito Amor-Perfeito, o turista segue pelo Centro Histdrico,
que vai se expandindo logo atras da Igreja Matriz, com suas casas coladas umas nas outras, cada
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qual com sua caracteristica, além de pracas silenciosas e com bancos que convidam para sentar
e admirar o som dos passaros, 0 balanco do vento nas arvores e admirar a vista da Serra.

Seguindo pelas calcadas, passa-se pelo Museu da cidade que era a antiga cadeia publica,
chegando ao restaurante Casardo e por ali almocando. No mais, o cenério é convidativo para
muitas fotos. Caso alongue mais 0 passeio, 0 visitante ainda passa pela igreja de Sdo Benedito e
nas casas de ourivesarias no seu entorno, onde podem encontrar algum ourives fabricando uma
peca de ouro em filigrana.

Antes ndo tinham essas apresentacGes culturais da suga e ela foi desenvolvida
para esse projeto. Entdo, sdo mais pessoas ganhando dinheiro. Tudo foi o
Sebrae, esse projeto. E quando eu falo nds, é o Sebrae, a comunidade, sdo 0s
comités. Porque em cada cidade foi criado um comité de turismo e ai nos
trabalhdvamos todos juntos. Dai os consultores do Sebrae vieram e falaram que
“olha, isso aqui tem potencial”. Nos fomos aprendendo ¢ tudo que acontecia na
outra cidade, nés estivamos acompanhando de perto e participando de todo o
processo, tanto é que hoje, n6s temos a expertise de até formatar produtos. E ja
sdo 6 anos que o projeto existe (Vida de Natividade) e a gente ta aprendendo e
fazendo formagdes e cursos, sdo muitas horas de trabalho. E ai formatou o grupo
da suca, Tia Benvinda, que quem coordena é a professora Verénica, muito bom
o trabalho deles, que ja se desdobrou para o artesanato também, além do grupo
de apresentagdo cultural, eles também fazem artesanato. E, por exemplo, o
Amor Perfeito, eles tinham uma forma de receber o turista 14, mas depois que
foi formatado o produto mesmo, as agéncias conseguem levar 14 o turista e tem
uma outra recepgdo, agora tem o café colonial, tem tudo o que o turista pode
fazer, o que ndo pode, tem toda uma formatagdo. O ourives também, sempre
recebeu visitacdo, mas hoje eles foram capacitados para receber o turista e como
fazer, tem toda essa questdo (CASTRO, 2020, informagéo verbal)®’.

De quem chega pelo norte, ja encontra a Igreja Espirito Santo a esquerda e avenida dupla
que leva até o Centro Histdrico, o prédio da prefeitura e suas ruas de bloquetes hexagonais. Placas
indicativas que € um lugar histérico e turistico comecam nessa regido. Logo atras da prefeitura
fica o Largo da Igreja Sdo Benedito, geralmente os micro-6nibus que fazem as linhas
intermunicipais passam na frente dessa igreja. Dali, o visitante faz o roteiro inverso e finaliza sua
visita nas Ruinas ou no Largo da Igreja Matriz.

Da primeira impressdo que se tem da cidade é que Natividade é bastante parada e quieta,
principalmente o Centro Histdrico. O som dos passaros e vez ou outra a passagem de um carro
ou pedestre, quebra o siléncio do lugar. No periodo da noite, o lugar € mais movimentado,
principalmente na Praga Leopoldo Bulhdes, onde estdo o restaurante Casardo, o restaurante

Bistr6 e a sorveteria da franquia Frutos do Cerrado.

87 Entrevista concedida por CASTRO, Fernanda Taind Alves de Lima. Entrevista X. [ago. 2020]. Entrevistador:
Poliana Macedo de Sousa, Diandpolis, 2020. 1 arquivo .mp3 (51 min). A entrevista na integra encontra-se transcrita
no Apéndice J desta tese.
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Essa representagdo dos modos de vida correlaciona com o que Bourdieu (2009) estabelece
como habitus, com recorte no que tange a reproducdo do modo de vida, o qual recebe influéncias
externas e faz com que os individuos mudem sua percep¢do de como enxergam a vida e suas
relacfes sociais, com o que Yudice (2004) chama de campo de forgas performéticas. Logo, a
comunidade demonstra a sua cultura, declara a sua identidade (AGIER, 2001), enquanto pratica
de identificacdo (BAJOIT, 2006).

Os atores sociais “estabelecem estratégias e ativismos que buscam superar as normas
totalizadoras, fundamentando-se no uso da cultura como recurso, 0 que gera possibilidades de
interpretagdo de suas proprias necessidades” (LOPES, 2009, p. 335). E, serd no interior desse
campo de forcas performaticas que os atores descontroem um modelo hegemdnico e seguem
agenciando sua autonomia e legitimidade, trazendo significacdo aos seus discursos e atos.

Eu vejo um crescimento eficiente do turismo aqui na cidade, quando eu cheguei
aqui aquele Centro Histérico sempre foi muito lindo, mas ele era pouco
utilizado, hoje vocé chega naquele centro e vocé tem opgdes da culinaria
nativitana para vocé estd participando, tem o aconchego dos espacos dos
casardes, hoje vocé consegue entrar em um casardo e consegue conhecer a
estrutura e fazer uma boa refeigdo nesses lugares. Entdo, comecou a ser bastante
utilizado esses espacos historicos para receber a populacdo que vem de fora, as
festas cada vez mais encantadoras e sim, eu ndo conhecia nada do tipo e pra
mim a cada ano se renova e fica mais bonito, mais glamoroso, eu ndo sei me
expressar em palavras a beleza que é esses festejos. Sou muito suspeita para
falar sobre isso (ALBUQUERQUE, 2021, informacéo verbal)®.

Durante as visitas de campo realizadas nos meses junho, agosto e dezembro de 2019,
além de outubro de 2020, conversando com 0s comerciantes, percebe-se uma inquietacdo e
desanimo com a prefeitura, uma vez que aos finais de semana, quando se da o maior fluxo de
visitantes, 0 Museu e a loja de artesanatos ficam fechados, pois como séo servidores publicos
que ficam no local, os mesmos nédo trabalham aos finais de semana. E, durante a pesquisa de
campo, encontrava-se muitas pessoas que perguntavam pela loja e onde poderiam comprar

alguma lembranca do lugar.

8 Entrevista concedida por ALBUQUERQUE, Verbnica Tavares de. Entrevista XI. [mar. 2021]. Entrevistador:
Poliana Macedo de Sousa. Natividade, 2021. 1 arquivo .mp3 (12 min). A entrevista na integra encontra-se transcrita
no Apéndice L desta tese.
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Figura 21 - Loja Divino Artesanato mantida pela prefeitura com produtos de artesaos locais.

Artesanato
NATIVIDADE-TO

,  RECEBEMOS PEDIDOS POR ENCOMENDAS
E TAMBEM TEMOS UMA GRANDE VARIEDADE A PRONTA ENTREGA

LINDAS PECAS ARTESANAIS FEITAS A MAO

VENHA CONHECER NOSSO TRABALHO

MAIS INFORMACOES: (63) 99216-4349
A ENDERECO: PRACA DA MATRIZ ( AO LADO DA IGREJA MATRIZ)

Fonte: Prefeitura de Natividade (2020); Autora (2019).
Com isso, tanto a loja de biscoitos Amor-Perfeito e o restaurante Casardo, além da loja

de conveniéncia do Posto de Combustivel que fica as margens beira da BR-010 dentro do
perimetro urbano de Natividade, comegaram a vender “lembrancinhas” como imagens do Divino
Espirito Santo, biscoitos, licores artesanais, enxoval de cozinha com dizeres bordados
“Lembranca de Natividade-TO” e imagem das Ruinas de N.S. Roséario dos Pretos, biojoias com

capim dourado, crochés e imagens de santos.

Fonte: @tiabenvinda (Instagram)

Além das miniaturas das igrejas histéricas da cidade esculpidas em casca de cajazeiras
pelos alunos do projeto Grupo de Suca Tia Benvinda. Essas miniaturas tambem fazem alusdo a
danca Suga, o0 objeto de trabalho do grupo que integra o roteiro Vida de Natividade que é ofertado
pelas agéncias de turismo da cidade. O Grupo também comecou a produzir canecas, porta canetas
e imas de geladeira para a venda nos restaurantes e pontos turisticos de Natividade.
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Figura 23 - Canecas produzidas pelo Grupo Tia Benvinda com imagens de Natividade.
‘] \

Fonte: Verbnica Albuguerque (2021)

A partir desse contexto e trazendo para a discussdo sobre turismo religioso, percebe-se
que ha um reforco da imagem do Divino Espirito Santo e do patriménio da cidade, como acontece
com as igrejas. O turismo gira em torno do patriménio cultural que a cidade possui como as
igrejas e a festa do Divino Espirito Santo.

Na época da Romaria do Senhor do Bonfim, o movimento ¢ diferente, as pessoas se
hospedam e utilizam os servigos do trade turistico de Natividade, mas também néo deixam de
visitar a cidade e seus locais historicos. O que traz para a discussdo os estudos de Comaroff e
Comaroff (2009) sobre conceito de comodificacdo da cultura e a busca por uma autenticidade da
identidade cultural, em que a incorporacéo da identidade e comodificacdo da cultura faz com que
diversos grupos se reinventem a partir da reflexividade sobre suas etnicidades e sobre a
comercializa¢do dessas.

A mencéo ao perfil religioso da cidade estd nos monumentos, nas miniaturas esculpidas
e vendidas no comércio, no artesanato local, no nome da loja de artesanato, nas fitas do Senhor
do Bonfim de Natividade ou na camiseta que leva a imagem do santo.

Quando ativos intangiveis, como a expressdo cultural, os lugares, as paisagens,
as historias, as tradicdes, 0s rituais e as artes sdo apropriados por “outros”,
colocados em formato de mercadoria — miniaturizados, padronizados e
precificados — entende-se que existe uma comodificacdo da cultura. Nas tltimas
décadas, observa-se uma intensa reconfiguracdo espacial de lugares e uma
ressignificacdo identitaria de comunidades tradicionais, fatos que alteram as
dindmicas sociais e sdo tributados a acBes de interesse econémico e politico
(BECK; CUNHA, 2017, p. 140).
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Integrando os projetos de vivéncia cultural em Natividade, agenciados e formatados a
partir da consultoria do Sebrae, como o grupo Tia Benvinda, que danca Suca junto aos visitantes,

Verobnica, coordenadora do projeto explica que

[...] em Natividade, o turismo, o0s atrativos estdo prontos para receber,
infelizmente por causa da pandemia ndo tem conseguido desenvolver, mas para
voceé ter ideia, esse turismo de experiéncia € uma coisa muito linda, € uma
imersdo, é a pessoa chegar e sentir a vida do povo simples daqui, conhecer a
culinaria, conhecer a cultura, colocar a mdo na massa mesmo, sabe? Voce vai
ali no amor perfeito da Tia Naninha e vocé pega a massa e molda o biscoito,
coloca no forno artesanal e em seguida vocé experimenta 0 que vOcé mesmo
fez, é viver para sentir na pele a experiéncia daquilo ali. Vocé vem para uma
roda de capoeira, e vai la fazer o gingado, da forma mais simples possivel, mas
vocé faz o gingado, vocé danca uma suca, vocé roda uma saia, vocé faz um
batuque (ALBUQUERQUE, 2021, informagdo verbal)®°.

Toda essa experiéncia do roteiro pode despertar o turista para retornar a cidade nos

momentos das festas religiosas ou indicar a experiéncia para um amigo, colega e familiar.

Para os habitantes nativos de regiGes situadas fora do circuito turistico de massa,
a cultura significa uma ligacdo aos costumes ancestrais [...] Para os turistas, esta
cultura comodificada é vendida em pacotes turisticos, a partir do valor ligado a
autenticidade: o turista ¢ convencido a “comprar” e vivenciar as emocoes
tradicionais dos povos nativos (BECK; CUNHA, 2017, p. 140).

Apesar de todo esse roteiro e investimento no turismo de experiéncia, Natividade ndo
possui Centro de Atendimento ao Turista (CAT) e também ndo possui inventario turistico. O
Centro de Apoio ao Turista possui area (proxima a Igreja do Espirito Santo), projeto e recurso,
porém ainda ndo saiu do papel. A ex-assessora de Cultura da Prefeitura de Natividade, Vitoria
Pinto de Cerqueira, informou que todos os Conselhos também estiveram paralisados e sem se
reunir. “A cultura ficou ai uns 5 a 6 anos, cinco anos praticamente parado. Quatro anos ela
estacionou mesmo. O Conselho Municipal ndo funcionou, o Conselho Municipal de Cultura e
foram vérias coisas que ndo deu andamento nesses ultimos quatro anos” (CERQUEIRA, 2021,
informaco verbal)® .

Essa falta de politicas pablicas voltadas para o turismo desmotiva os que vivem no lugar,
pode ser sentida nas conversas informais com donos dos restaurantes na cidade, artesaos e demais

comerciantes que vivem do turismo em Natividade.

8 Entrevista concedida por ALBUQUERQUE, Verbnica Tavares de. Entrevista XI. [mar. 2021]. Entrevistador:
Poliana Macedo de Sousa. Natividade, 2021. 1 arquivo .mp3 (12 min). A entrevista na integra encontra-se transcrita
no Apéndice L desta tese.

% Entrevista concedida por CERQUEIRA, Vitéria Pinto de. Entrevista XXII. [abr. 2021]. Entrevistador: Poliana
Macedo de Sousa. Natividade, 2021. 1 arquivo .mp3 (45 min). A entrevista na integra encontra-se transcrita no
Apéndice X desta tese.
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Para Hagen (1974, p. 30), o processo de mudanca é demorado, tanto na l6gica quanto na
realidade historica e que, entende-se que 0 processo de mudancga inicia no individuo e nos
compromissos que ele assume consigo mesmo e com 0 meio em que vive. O que nos remete,
mais uma vez, aos estudos de Bajoit (2006) e as I6gicas de acao.

O diédlogo com Bajoit (2006) e Camaroff e Camaroff (2009) auxiliam no entendimento
de aspectos mais atualizados das tradicdes, em certos momentos, adaptadas a modernizacéo.
Porém, em alguns desses momentos ha os atores que seguram a tradi¢do para que ela nao se
atualize.

Com relacdo a atuacdo do poder publico, na cidade ndo havia até 2020, uma Secretaria
de Turismo. Esta foi implantada na gestéo atual, como uma Diretoria de Cultura e Turismo. Essa
situacdo ndo é diferente de outros lugares, como apresentou Pimenta (2014) sobre 0 municipio
de Pirangucu (MG) em que analisou as estratégias populares de geracéo de renda, por meio de
grupos de artesdos presentes nas cidades de Maria da Fe, Pirangugu e Alfenas, todas localizadas
no sul de Minas Gerais, e que deixava desestimulados 0s associados, pois ndo havia incentivo a
formacdo de uma rede de turismo relacionando artesanato local. Para o autor, e o que reforca
essa ideia para o caso de Natividade, ¢ que “¢ importante que se pense na possibilidade de
construcdo de canais de comunicacgdo entre poder publico e setor privado, também, para fomentar
didlogo com esses movimentos organizados, na perspectiva de constituir caminhos para geracao
de politicas publicas inclusivas” (PIMENTA, 2014, n. p).

Durante a pesquisa de campo e nas diversas visitas a cidade, bem como nas entrevistas
dos atores sociais de Natividade e regido, o fato que chamou atencéo é que a Prefeitura Municipal
ndo “existe” no campo da cultura e do turismo. H4 um hiato de acdes que 0S entrevistados
relatam, e ndo sé da gestdo passada (2017-2020), como também da gestdo anterior (2013-2016).

Um exemplo é que ainda durante a pesquisa de campo, antes da pandemia, no dia 15 de
agosto de 2019, a sensacdo de andar no Centro Historico de Natividade, era de andar com medo
e no escuro. O unico local do Centro Historico que estava iluminado e transparecia seguranca era
na Praca Leopoldo Bulhdes, no restaurante Casardo. Antes disso, no dia 9 de junho de 2019, um
Domingo de Pentecostes, acontecia a Festa do Imperador do Divino, muitas pessoas de outras
cidades estavam no local, ndo havia nenhum atrativo turistico publico (Museu e Loja de
Artesanato) aberto. Os unicos locais em que o turista conseguia comer, comprar algo e descansar
eram o restaurante Casaréo e a loja de biscoitos Amor-Perfeito.

A partir das reclamacdes das associacdes e comunidade, a gestdo atual da Prefeitura

Municipal de Natividade esta contratando, por meio de edital, uma empresa que preste assessoria
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e consultoria na area de patriménio, cultura e meio ambiente. Segundo a Diretora de Cultura e
Turismo, M6nica Bianchi®?, dentre os 31 pontos que atuara, o vencedor do edital devera: realizar
oficinas, acompanhar o Programa Monumenta e no Fundo Municipal de Preservacdo do
Patrimonio Cultural (FUPPAC); Disponibilizar o Calendario Anual Cultural de Natividade
contextualizado e com registro fotografico; Participar de reuniGes técnicas com instituicbes
governamentais e paraestatais. E ainda, assessorar na recuperacao da Sinalizacdo Histdrica nos
espacos e imoveis publicos revitalizados pelo Programa Monumenta, com textualizacdo e
definicBes de tipos; Assessorar nas atividades do Museu Historico de Natividade e em
celebragbes municipais; Criar e auxiliar a secretaria municipal no cadastro de artistas, arteséos e
outras pessoas envolvidas com a area cultural e de turismo em Natividade; Colaborar com a
reorganizacdo dos Conselhos Municipais de Turismo, do Meio Ambiente e do Conselho Curador
do FUPPAC; Viabilizar/articular apoio municipal aos projetos das maiores festividades do
municipio (Reis, Divino, So Jodo, Romaria Senhor do Bonfim, Padroeira N. Sra. da Natividade,
N. Sra. da Conceicdo); Participar das discussfes/elaboracdo de projetos na area de cultura,
turismo, meio ambiente e de economia criativa; além do atendimento a jornalistas e imprensa em
geral em assuntos que tratam da historia e cultura de Natividade.
Ou seja, contratardo uma empresa para fazer o trabalho de uma Secretaria de Cultura.

No momento em que assumi a Secretaria de Cultura e Turismo, ndo encontrei
nada em relacdo a pasta, nada foi entregue. N&o obtive quaisquer informag6es
sobre tal pasta, ndo obtive informacGes necessarias para dar continuidade aos
trabalhos, tampouco existia um computador com informagdes. O turismo em
Natividade estava totalmente parado, sem agdes para a populacdo local e
turistica. Nossa principal dificuldade é em relagdo ao cumprimento da Lei do
Voucher. Tendo em vista a ndo aceitagdo por alguns empresarios e
guias/condutores. Enfatizar a Lei do VVoucher, para que todos 0s empresarios
do ramo turistico cumpram com seu dever, para que o Municipio consiga
angariar mais recursos e reinvestir no crescimento continuo do Turismo; Criar
um site proprio para o Turismo, onde o turista encontrara todas as informagdes
necessarias sobre os meios de hospedagens, restaurantes, bares, atrativos,
entretenimento, meio de locomocao, entre outros; Criar a Casa do Artesdo, sera
uma loja onde o turista poderd comprar lembrancas e artesanatos locais;
Incentivar os proprietarios de atrativos que ainda ndo sdo utilizados para o
Turismo, para que eles iniciem no ramo e ajudem a desenvolver o Municipio;E,
futuramente, buscar sempre a participacdo do SEBRAE, um importante aliado
para 0 crescimento Turistico Nativitano (BIANCHI, 2021, informacédo
verbal)®.

%1 Entrevista concedida por BIANCHI, Monica Rodrigues Lima Malakowsky. Entrevista Il. [mar. 2021]
Entrevistador: Poliana Macedo de Sousa. Natividade, 2021. 1 mensagem eletrénica. A entrevista na integra
encontra-se transcrita no Apéndice B desta tese.
92 Entrevista concedida por BIANCHI, Mo6nica Rodrigues Lima Malakowsky. Entrevista Il. [mar. 2021]
Entrevistador: Poliana Macedo de Sousa. Natividade, 2021. 1 mensagem eletrénica. A entrevista na integra
encontra-se transcrita no Apéndice B desta tese.
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Tentou-se entrevistar o Secretario de Cultura da gestdo 2017-2020, mas em nenhum dos
numeros de telefone conseguiu-se éxito. Porém, em entrevista realizada no dia 10 de abril de
2021, a ex-assessora de cultura na gestdo passada (2017/2020) da Prefeitura Municipal, Vitoria
Pinto de Cerqueira, explicou que entrou na pasta da Cultura em meados de 2019, permanecendo
14 meses no cargo, que apresentou para a entdo prefeita Martinha Rodrigues, um projeto de
revitalizacdo da Casa de Cultura Amalia Hermano Teixeira, local que funciona também a
Biblioteca Municipal Mestre Zacarias Nunes. Esse mesmo projeto ja tinha sido apresentado na
gestdo municipal 2013-2016.

Entdo na gestdo de 2009-2015, eu apresentei um projeto, mas ele ndo interessou
muito. E eu guardei para mim, quando foi em 2019, eu conversei com a prefeita,
porque ali ficou abandonado quase cinco anos, ja estava abandonado o prédio e
ai eu conversei com ela, se ela poderia me dar essa oportunidade de estar
revitalizando, dando vida a essa casa, a esse prédio que estava abandonado. E
foi onde ela me colocou |4, aceitou a ideia e me colocou como assessora de
cultura, mas o meu objetivo era s6 fazer a revitalizacdo da Casa Amédlia. E
mediante isso foi que eu entrei para a pasta de cultura de Natividade
(CERQUEIRA, 2021, informacéo verbal)®,

Uma das poucas a¢Oes durante quatro anos de gestédo foi a revitalizacdo da Casa de
Cultura que esta em fase de finalizacdo, com previsdo para término no primeiro semestre de
2021. Na época, sem colaboradores para auxiliar na reforma e limpeza do local, Vitéria firmou
parceria com a Cadeia Municipal.

E durante esses cinco meses eu também tive que fazer a limpeza do ambiente,
gue estava realmente muito deteriorado com cupins e a gente, e assim, na Casa
de Cultura era eu e eu mesma, ndo tinha auxiliar de servigos gerais e isso foi
muito dificil. Ai eu consegui ajuda com uma parceria com os reeducandos da
cadeia publica do municipio para fazer essa limpeza pesada. E durante esses
cinco meses, nods fizemos isso (CERQUEIRA, 2021, informagcao verbal)®.

Segundo Vitoria, o Secretéario de Cultura ndo residia em Natividade e a area da cultura
ficou estagnada. “De 2017 até 2020, o que avancou foi a questao de turismo no municipio porque
0S proprios comerciantes tocavam s6, mas ha muito tempo, a gente tem dificuldade com os
gestores municipais com apoio para a cultura, principalmente para os prédios municipais”

(CERQUEIRA, 2021, informagao verbal)®.

% Entrevista concedida por CERQUEIRA, Vitéria Pinto de. Entrevista XXI11. [abr. 2021]. Entrevistador: Poliana
Macedo de Sousa. Natividade, 2021. 1 arquivo .mp3 (45 min). A entrevista na integra encontra-se transcrita no
Apéndice X desta tese.
% Entrevista concedida por CERQUEIRA, Vitéria Pinto de. Entrevista XXI1. [abr. 2021]. Entrevistador: Poliana
Macedo de Sousa. Natividade, 2021. 1 arquivo .mp3 (45 min). A entrevista na integra encontra-se transcrita no
Apéndice X desta tese.
% Entrevista concedida por CERQUEIRA, Vitéria Pinto de. Entrevista XXI1. [abr. 2021]. Entrevistador: Poliana
Macedo de Sousa. Natividade, 2021. 1 arquivo .mp3 (45 min). A entrevista na integra encontra-se transcrita no
Apéndice X desta tese.
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Figura 24 - Casag

e Cultura de Natividade sendo reformada na atual gestdo (2021-2024).

Iniciandoa'reforma da C: esao.
Prefeitura Municipal de Natividade e
Secretaria de Cultura.e Turismo.

Fonte: Secretaria de Cultura de Natividade (2021)

A atual Diretora de Cultura e Turismo também ndo é de Natividade. Segundo Vitoria

Cerqueira, ex-assessora de cultura, ela se sente cobrada pela comunidade por ter feito parte da

gestdo anterior, mas ela se defende e diz que s6 estava responsavel por um produto: a Casa de

Cultura.

S6 que assim, uma coisa que eu fico chateada, eu falei pra ele, falei para Simone
e falo pra vocé, é que eu ndo concordo com o Secretario de Cultura ser de outra
cidade, ndo concordo. Porque a cultura nossa tem uma raiz, e a raiz vem de
muito tempo, ndo é sé chegar, pesquisar, € sentir e ter amor. E na nossa cidade,
tem muitas pessoas que podem estar a frente da cultura, né? Porque um
Secretario de Cultura, ele precisa pelo menos conhecer as pessoas daqui € nao
conhece. Na gestdo passada tive grande dificuldade com essa pessoa também,
gue veio para ser Secretario de Cultura, que veio de 14 [...] E eu tive grande
dificuldade, por isso que ndo foi concluida a revitalizagdo da Casa de Cultura,
porque ele queria fazer de um jeito e eu sabia que aquilo ndo era assim. Até
entdo, ele foi embora e até hoje poucas pessoas sabem que ele passou por la.
Entdo era eu que as pessoas sabem que estive la, mas ninguém sabia que eu
estava la s6 por um produto, né? E acham que era pelo todo (CERQUEIRA,
2021, informacdo verbal)®.

Essa rixa entre o gestor da cultura, ser ou néo ser de Natividade, é notoria nas entrevistas

realizadas durante a producdo de dados. Muitos pontuam que com a nova gestao a area da cultura

pode melhorar. Ainda sobre a gestdo da cultura no municipio, em conversas informais e

entrevistas, os empresarios e a comunidade como um todo, reclamavam de como a cidade estava

abandonada com relacdo a manutencéo dos espacos turisticos.

% Entrevista concedida por CERQUEIRA, Vitéria Pinto de. Entrevista XXI1. [abr. 2021]. Entrevistador: Poliana
Macedo de Sousa. Natividade, 2021. 1 arquivo .mp3 (45 min). A entrevista na integra encontra-se transcrita no

Apéndice X desta tese.

191



Com isso, € necesséario que politicas sejam implantadas como incentivo tanto pelo poder
publico municipal ou estadual, e que escutem a comunidade, para que nenhum projeto surja e
seja implantado “de cima para baixo”, uma vez que, no turismo ha a interagao de maltiplos atores,
que se relacionam em diversos graus de interdependéncia.

Para Carmenizia Cardoso da Silva, guia local em Natividade, € preciso conhecer para
pertencer e valorizar. A guia nasceu e cresceu em Natividade, mas passou muitos anos fora da
cidade e depois que retornou comecou a trabalhar com o turismo.

E, a gente vé de certa forma a cidade evoluindo, mas eu percebo que ela vem
evoluindo ndo pelo investimento dos gestores, percebo que ela evolui pelo
espirito empreendedor que o nativitano tem, sabe?. A maioria das pessoas que
eu vejo que se deram bem aqui, foram pessoas que conseguiram abrir um
negocio e conseguiram prosperar. A gente tem muito desse espirito
empreendedor em Natividade, vocé anda nas casas, antigamente a maioria das
mulheres de baixa renda, elas sempre iam trabalhar de empregada doméstica, e
hoje em dia néo, a gente tem visto esse quadro mudar. Existem pessoas que
dizem que € por causa de Bolsa Familia ou isso aqui, mas ndo &, existem muitas
pessoas que sdo empreendedoras. Tem muita mulher que t& fazendo salgado,
fazendo doce, fazendo bolo, t&4 vendendo lingerie, que faz uma unha, que faz
uma sobrancelha, que faz um monte de coisa. Entdo assim, isso melhora a
situacdo da pessoa tanto econdmica como social. Sem falar que, essa mulher
que consegue despertar esse espirito empreendedor, ela acaba tendo mais tempo
para sua familia, mais tempo para os filhos, melhora a vida como um todo
(SILVA, 2021, informacéo verbal)®’.

Os atores sociais envolvidos no processo se reconhecem como agentes enddgenos
capazes de promover o desenvolvimento em sua regido, sem depender dos agentes exdgenos,
como poder publico e paraestatal. Fora essa questdo de ndo haver politicas publicas, Natividade
enfrenta, na visdo desses atores sociais enddgenos e exdgenos, uma dificuldade com o perfil da
comunidade em relacdo ao turismo.

Tudo que se faz na cidade do interior, a comunidade é mais acomodada e tudo
espera pelo prefeito. Espera muito pelo gestor municipal. Porque se fosse em
outra cidade, as pessoas mesmos, a comunidade alavanca esse turismo. J& que
no6s vamos falar a realidade do nosso municipio: o gestor, o padre, o bispo tudo
isso contribuiu e todos ganham. Entdo, o que falta é isso, falta as pessoas
pensarem em rede, as pessoas se juntar. Aqui o turismo estd bom, mas precisa
melhorar muito ainda. Porque a cidade, nds temos pracas, temos recursos para
isso e ndo foi feito porque? Porgue o gestor ndo teve esse olhar, ndo despertou
para isso. Quando o turismo alavancar bastante, o gestor pode perceber o
seguinte, que o fluxo de pessoas que vai depender do dinheiro municipal, vai
ser menos. Entdo, o que falta é isso. E também, a comunidade despertar pelo
potencial que o municipio nosso tem e dar valor no que nés temos! Poucas

% Entrevista concedida por SILVA, Carmenizia Cardoso da. Entrevista XI11. [abr. 2021]. Entrevistador: Poliana
Macedo de Sousa. Natividade, 2021. 1 arquivo .mp3 (6 min). A entrevista na integra encontra-se transcrita no

Apéndice N desta tese. 2021.
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pessoas sdo valor, se vocé chegar, poucas pessoas sabem muito sobre
Natividade. Poucas! (CERQUEIRA, 2021, informagéo verbal)®.

Percebe-se que existe uma ldgica de organizacdo dos atores na comunidade de
Natividade, em que ha os agenciamentos em torno das festas religiosas, porém esses mesmos
atores ndo pretendem, por enquanto, afirmar a cidade como um destino para o turismo religioso
dentro do Tocantins. H4, na cidade, uma autopromocdo de atores isolados ou agrupados por
afinidades familiares. E ainda, que as agdes sdo voltadas para o turismo cultural, turismo de
vivéncia e mais recentemente, o turismo de aventura/ecoturismo.

Outro ponto que se observa nas falas dos entrevistados € que ainda ndo ha uma
consciéncia comunitéria que o turismo, de uma forma geral e também o turismo religioso, possam
ser um atrativo na cidade e gerar renda. Ha uma consciéncia individualizada e falta, portanto,
criar e colocar em prética a rede de atores com projetos e acoes.

Tem a questdo dos habitos, né? Que é bem dificil vocé alterar habitos, porque é
0 seguinte, o dia a dia vocé tem a vivéncia e ndo ta clara essa questao turistica,
entdo hoje a gente tem o restaurante que tem uma visdo turistica, que é o
Casarao. [...] ndo é s6 a classe empresarial, tém que ter politicas publicas. Entéo,
é ai que faz falta do poder publico aqui em Natividade, assumir a questdo
turistica como primordial. Ai eu acho que tem que ta junto de poder, de discutir,
de ta junto com a associagao comercial, estabelecer normas. Porque a nossa vida
nado vai ser mais voltar ao normal, entdo eu acho que ta no momento de sentar
e gue ja passou do momento, de pensar nisso, nesse novo normal, para que se
possa trabalhar de uma forma (ARAUJO, 2020, informag&o verbal)®.

O gestor do Projeto de Turismo nas Serras Gerais do Sebrae/Diandpolis, Antdnio
Cursino, ressalta a mesma dificuldade apontada por Simone Camelo, que os préprios
comerciantes ou aspirantes a comerciantes ndo se veem como empresarios que fomentam o
turismo e que por vezes, a comunidade em si, ndo quer turista na cidade.

Essa é uma dificuldade que a gente sempre enfrenta la. E qual a dificuldade que
a gente enfrenta em relagdo ao turismo e a producéo associada aqui para a regido
nossa, porque o empresario ali, o artesdo, principalmente o artesdo, porque €
um dos segmentos que a gente tem mais dificuldade com eles, porque eles ndo
se veem como empresarios. Ele faz um negécio por hobbie, ele gosta de
manipular alguma coisa, gosta de fazer o croché, gosta de fazer o artesanato,
mas ele faz porque ele gosta. S&o poucos deles que vé aquilo ali como uma fonte
de geracgdo de renda, e a maioria deles tém outras fontes de geragdo de renda,
que é a principal geracdo de renda dele. E ele faz o artesanato por hobbie. Entéo,
para ele, no dia do festejo, ele quer aproveitar o festejo na cidade em vez de
aproveitar a oportunidade para gerar emprego e renda. E o Sebrae tem feito

% Entrevista concedida por CERQUEIRA, Vitéria Pinto de. Entrevista XXI1. [abr. 2021]. Entrevistador: Poliana
Macedo de Sousa. Natividade, 2021. 1 arquivo .mp3 (45 min). A entrevista na integra encontra-se transcrita no
Apéndice X desta tese.

9 Entrevista concedida por ARAUJO, Simone Camelo de. Entrevista XV. [out. 2021]. Entrevistador: Poliana
Macedo de Sousa. Natividade, 2020. 1 arquivo.mp3 (66 min). A entrevista na integra encontra-se no Apéndice P
desta tese.
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muito esforgo para mostrar para eles, que eles podem viver so disso e mais além,
eles podem enricar com isso. E tanto que nds fizemos varias missdes com eles,
e temos uma previsdo e queremos fazer uma especifica so de turismo religioso,
mas ja fizemos missdo com eles para Pirendpolis (GO), para alguns conhecerem
a realidade de Pirendpolis, como vocé vivencia o turismo l4, a questdo da
gastronomia, do artesanato, pra onde vocé vai, vocé compra. Em qualquer lugar
gue vocé passa, tem folder, tem informacdo, sabe quem vende, vocé pode
comprar em qualquer horério, tudo aberto. E |4 em Natividade, a gente tem
tentado fazer isso, mas a comunidade em si, S40 poucos que veem como um
negocio mesmo. E mesmo assim, evoluiu muito (CURSINO, 2020, informacao
verbal)*®,

O desenvolvimento deve partir da comunidade, da iniciativa e do comprometimento dos
atores endogenos para encontrarem o caminho ideal na promocao do turismo religioso, ndo
deixando de lado o apoio dos agentes exdgenos na construgdo desse modelo.

Para que se possa entender como estdo sendo pensadas as politicas publicas para o turismo
na regido das Serras Gerais e consequentemente, para Natividade, o proximo topico aborda o
Plano de Desenvolvimento Integrado do Turismo Sustentavel (PDITS) para a regido. Apesar de
ndo ter forca de lei, o plano serve como base para implantacao de projetos a curto, médio e longo
prazo. Ressalta-se que o plano, no que tange o turismo cultural, ndo traz novidades e omite alguns

eventos de relevancia em Natividade.

5.2. Politicas publicas nas Serras Gerais: 0 que planeja o poder publico?

O cenario que se tem buscado é a implantacdo de politicas publicas direcionadas a
promocéo do desenvolvimento econémico, por meio do desenvolvimento endégeno, em que ha
a interacdo de todos os atores envolvidos no processo. Assim, todas as vozes sdo ouvidas e
participam do processo de desenvolvimento da sua comunidade.

A atuacdo do Sebrae/Dianopolis nos ultimos anos da regido foi de grande importancia
para a capacitacdo da populagdo local para o turismo, incluindo a instituicdo de guias turisticos,
criagdo de agéncias e operadoras turisticas para trabalharem na regido das Serras Gerais,
colaborando junto com os Comités Municipais dos 9 municipios na elaboracdo dos planos

100 Entrevista concedida por CURSINO, Antonio Louga. Entrevista XVII. [ago. 2020]. Entrevistador: Poliana
Macedo de Sousa. Diandpolis, 2020. 1 arquivo .mp3 (43 min). A entrevista na integra encontra-se transcrita no
Apéndice R desta tese.
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municipais de turismo para estruturar e planejar a atividade turistica na regido, além de ajudar na
elaboracdo de produtos turisticos a partir dos atrativos locais.

A Universidade Federal do Tocantins em Arraias oferta o0 Curso Tecndlogo em Turismo
Patrimonial e Socioambiental na regido, que tem como principio a formacdo humana, o
desenvolvimento sustentavel numa perspectiva que harmoniza o imperativo do crescimento
econdémico com a promocao de equidade social e a preservagéo do patrimdnio natural, garantindo
assim que as necessidades das atuais geracdes sejam atendidas sem comprometer o atendimento
das necessidades das geragdes futuras.

Muitas pessoas vdo embora da regido porqué ndo tem renda extra, ndo tem
oportunidade de emprego. A regido sudeste é conhecida como corredor da
miséria e o estado foi criado, desenvolveu ali para o Norte, centro norte, e n6s
ficamos longe das rodovias, ndo temos industrias, ndo temos grandes
empreendimentos, e ai quem é empregado da prefeitura ou do estado ou tem um
comeércio vai sobrevivendo e quem ndo tem vai minguando. E ai, eu ja vi varias
familias indo embora para poder conseguir oportunidade de estudar os filhos,
de conseguir alimentar melhor suas familias. A hora que a populagéo local
perceber que a conservagao, entende? Da dinheiro, eles vdo poder ganhar
dinheiro aqui e ndo vdo precisar ir embora. E vendendo artesanato, é vendendo
a farinha de mandioca, é frango caipira, na visitagao dos atrativos. O turista ndo
vem |4 de Séo Paulo para ouvir som automotivo, para ir em balneério, ndo é
esse 0 objetivo (CASTRO, 2020, informagéo verbal)®:,

Com base nessas agdes e atividades independentes da propria comunidade na regido e
especificamente em Natividade, o poder publico estadual por meio dos seus 6rgaos, neste caso a
ADETUC, contratou as empresas: SPI - Sociedade Portuguesa de Inovagdo, THR -Assessores
em Turismo, Hotelaria e Recreacdo, OIKOS - Pesquisa Aplicada LTDA e T4 - Consultoria em
Turismo (Consorcio SPI, THR, OIKOS, T4) para servicos de consultoria para Revisdo da Politica
Estadual e Elaboracdo do Plano de Desenvolvimento Integrado do Turismo Sustentavel (PDITS)
de quatro Regi0es Prioritarias: Serras Gerais, Peixe, Vale dos Grandes Rios e Bico do Papagaio.

Assim, o Plano de Desenvolvimento Integrado do Turismo Sustentavel (PDITS) foi
elaborado de acordo com os incentivos do Ministério do Turismo e com base no Plano Nacional
de Desenvolvimento Turistico, o PDITS propde desenvolver o turismo com sustentabilidade em
Regides Turisticas prioritarias no estado do Tocantins.

O PDITS estabelece as bases para a definicdo de agdes, as prioridades e a tomada de
decisdo por parte de agentes publicos e privados. Este se torna, por isso, no instrumento técnico

de eleicdo para a gestdo, coordenacgéo e conducédo das decisdes de politica publica. Ao melhorar

101 Entrevista concedida por CASTRO, Fernanda Taina Alves de Lima. Entrevista X. [ago. 2020]. Entrevistador:
Poliana Macedo de Sousa, Diandpolis, 2020. 1 arquivo .mp3 (51 min). A entrevista na integra encontra-se transcrita
no Apéndice J desta tese.
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a capacidade empresarial, direcionar os investimentos e 0 acesso ao mercado turistico, o PDITS
contribui de forma decisiva e substancial para o desenvolvimento do setor turistico.

O Plano tem o objetivo de orientar o crescimento e o desenvolvimento do turismo
sustentavel na regido das Serras Gerais ao promover acdes de menor impacto socioambiental,
ampliar o papel do turismo na economia local e promover a melhoria da qualidade dos servigos.

Maria Antdnia Valadares de Souza, Superintendente de Operacfes Turisticas e Projetos
Estratégicos Perguntas da Agéncia do Desenvolvimento do Turismo, Cultura e Economia
Criativa (ADETUC), explicou que o PDITS vai

[...] oferecer subsidios sobre o potencial e as estratégias para o desenvolvimento
do turismo da regido [...] ndo necessita de publicacdo. O PDTIS é um
documento norteador para, a partir, dele tanto os municipios quanto o estado
investirem na politica publica da regifo Serras Gerais. E um documento que da
uma linha orientativa e por isso ndo é uma lei. [...] O turismo de aventura e o
ecoturismo sdo os dois segmentos de maior procura/demanda pelos turistas
(SOUZA, 2020, informagcéo verbal)'%.

Sobre a elaboracéo do PDITS, a superintendente explica que

A metodologia em si foi contratada uma empresa especializada através de
recursos do Banco Mundial que financia alguns projetos do governo do Estado.
A metodologia foi participativa com varias oficinas e reunifes tanto com os
municipios da regido com também com os conselhos de turismo e as empresas
do setor. [...] O segmento turistico ele é mais identificado pelas pesquisas de
demanda turistica, ou seja, quanto se pergunta para alguém que mora em S&do
Paulo, por exemplo porque ela viria para Tocantins? As respostas teria que
aparecer de forma significativa que seria o turismo religioso (SOUZA, 2020,
informacéo verbal)%,

Com base nos dados apresentados no plano os segmentos mais interessantes, na opiniao
dos visitantes atuais sdo cinco: turismo gastronomico, turismo de sol e praia, turismo de natureza,
turismo de aventura e ecoturismo. Dentre esses, destacam-se 0s segmentos de natureza e
ecoturismo que sintetizam bem a atual oferta turistica da regido e despertam o interesse de 73,9%
e 78,4% dos visitantes, respectivamente. Os segmentos considerados de baixo potencial foram o
turismo rural, o turismo religioso, o turismo étnico, o turismo de pesca e o turismo de estudos.

Para a devida impulsdo desses cinco segmentos menos potenciais sera necessario

identificar nichos de mercado, isto é, delinear os perfis de consumidores que potencialmente se

102 Entrevista concedida por SOUZA, Maria Antbnia Valadares de. Entrevista I. [ago. 2020]. Entrevistador: Poliana
Macedo de Sousa. Palmas, 2020. 1 mensagem eletronica. A entrevista na integra encontra-se transcrita no Apéndice
A desta tese.
103 Entrevista concedida por SOUZA, Maria Antbnia Valadares de. Entrevista I. [ago. 2020]. Entrevistador: Poliana
Macedo de Sousa. Palmas, 2020. 1 mensagem eletr6nica. A entrevista na integra encontra-se transcrita no Apéndice
A desta tese.
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interessariam por tais segmentos. O Plano apresenta que a maior parte dos visitantes (80%)
conhece outras cidades e regides do estado do Tocantins, por isso € provavel que tenham sido
capazes de identificar nas fotografias destinos turisticos visitados anteriormente, passando a
julgé-los ndo so pelas imagens que viram, mas também de acordo com suas proprias experiéncias
de viagem.

Dentre os locais turisticos mencionados, o Jalapao aparece muito a frente de todos os
outros, tendo sido indicado por 50,6% dos visitantes. Os demais locais foram lembrados por 10%
ou menos dos entrevistados.

Apesar do grande potencial turistico existente na regido das Serras Gerais, o fluxo de
turistas ainda é pequeno e de abrangéncia regional. Os visitantes, em sua maioria, residem no
proprio Tocantins ou nos estados vizinhos, como Goias e Bahia. A permanéncia média na regiao
das Serras Gerais € de 1,6.

Ainda de acordo com o PDITS, a simplicidade e pouca diversidade dos estabelecimentos
de hotelaria e alimentacdo ndo motivam os visitantes, que também se incomodam com a
precariedade das estradas que ddo acesso aos atrativos. Por outro lado, os visitantes reconhecem
e se encantam com a beleza cénica e singularidade dos atrativos naturais e histérico-culturais
existentes na regido, afirmando seu desejo de retornar ao destino no futuro.

A religiosidade é igualmente uma marca da regido, na qual se destacam 0s
municipios de Taguatinga e Natividade. Os cortejos, corridas de cavaleiros e a
cavalhada, assim como uma representacdo da batalha medieval entre cristdos e
mouros sdo caracteristicos em Taguatinga. A “Festa do Divino” em Natividade
é um ritual com forte influéncia portuguesa e do periodo escravocrata, incluindo
cantos, louvagdo e a missa solene dos Romeiros. As festas religiosas s&o um
importante ponto de atragdo turistica nas Serras Gerais, atraindo todos os dias
milhares de turistas a regido. De ressaltar a vertente mistica na regido, através
do Labirinto Mistico da lider espiritual Dona Romana. Este santuario inclui
diversas figuras humanas, passaros gigantes, portais e seres cosmicos
esculpidos em pedra como mensageiros do mundo espiritual (PDITS, 2019, p.5)
(grifo nosso).

Um detalhe nessa parte do plano € que citam a Missa dos Romeiros, uma programacéo
da Romaria do Senhor do Bonfim, como evento vinculado a Festa do Divino Espirito Santo em
Natividade.

A definicdo da estratégia teve como base a etapa de diagnostico do PDITS, e pretende
guiar as seguintes etapas do projeto, no sentido de estabelecer as prioridades para o
desenvolvimento turistico das Serras Gerais, quer em nivel de localizacdo, de segmentos de

investimento, promocdo prioritaria e de estruturacdo de uma estratégia para as cinco
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componentes que guiam todo o PDITS, como Produto Turistico, Comercializacéo,
Fortalecimento Institucional, Infraestrutura e Servicos, e Gestdo Ambiental.

O PDITS apresenta ainda, uma pesquisa de demanda atual para as Serras Gerais € a
demanda potencial do estado do Tocantins. No que tange a pesquisa de demanda atual, das
pessoas que j& visitaram a regido das Serras Gerais, a maior parte dos turistas era oriunda de
cidades do proprio estado do Tocantins (59,9%), com forte presenca também de visitantes dos
Estados que fazem fronteira com a por¢do sudoeste do Tocantins, ou seja, Bahia, Goiés e Distrito
Federal, que representaram 31,9% dos visitantes. Apenas 7,1% dos visitantes tiveram origem nas
regides sul e sudeste do Brasil, sendo os estados de Minas Gerais, Sdo Paulo e Santa Catarina 0s
unicos representados na amostra. “Para 54,7% dos visitantes, essa havia sido sua primeira viagem
as Serras Gerais. Os demais 45,3% ja conheciam a regidao, mas apenas 19,2% costumam
frequentar o local com regularidade, ou seja, uma ou mais vezes ao ano” (PDITS, 2019, p. 58).

Ainda na demanda atual, 99,4% organizaram suas viagens por conta prépria, utilizando
informagdes dadas por amigos e parentes em 76% dos casos. Apenas 10% dos turistas colheram
informac@es na internet e 8% viram informes na TV ou no radio. Guias turisticos impressos e
revistas especializadas foram consultados por 6% dos visitantes apenas. A maioria dos visitantes
(54,7%) trabalham como assalariados em organiza¢fes publicas ou privadas e 27,9% séao
empresarios ou profissionais liberais. J& os estudantes representaram 9,9% dos visitantes.

Para o estudo de demanda potencial do Tocantins, foram definidos para producdo de
dados primarios, locais com grande fluxo de turistas/visitantes que possuem o perfil desejavel
para a pesquisa: interesse e disposic¢ao para viajar, proximidade do polo receptor e capacidade
financeira para viagens domésticas.

A pesquisa apresentada no PDITS foi realizada entre 2017 e 2019, coletando 817
amostras nos aeroportos de Brasilia (DF), Guarulhos - Sdo Paulo (SP), Fortaleza (CE) e Belo
Horizonte (MG). Do perfil desses respondentes, que foram base para elaboracdo do PDITS das
Serras Gerais, tem-se que 31,6% viajam acompanhados do esposo(a), namorado (a) ou
companheiro (a); 15% viajam no més de julho e 28% no més de dezembro; 73% organizam a
viagem por conta propria; utilizam como fontes de informacéo, sites de reserva (30,2%),
amigos/parentes (26,8%) e agéncias de viagem (17,1%); 63% possuem nivel superior de
escolaridade; da faixa etaria, tem-se 36,4% entre 26 a 25 anos e 32,5% de 36 a 50 anos; a renda
dos entrevistados era de R$ 3.748,01 a R$ 9.370,00; seguranca, acessibilidade digital (telefone
e internet) e atrativo de lazer estruturado, além de boas referéncias da localidade estdo entre os

itens mais mencionados no perfil quando da escolha de um destino. “Dentre os entrevistados,
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37% tem seu domicilio na regido Sudeste (SP, MG e RJ, ES), maior polo emissor de turistas no
Brasil. Vale ressaltar que visitantes dos estados limitrofes de Tocantins também foram
identificados na pesquisa com destaque para BA, DF, MT e GO” (PDITS, 2019, p. 77).

Na metodologia da pesquisa de demanda potencial foram utilizados cartdes com imagens
dos segmentos turisticos e atividades que ja existem e sdo oferecidas no Tocantins, porém sem
revelar a identidade do destino sobre o qual a pesquisa tratava. Foram apresentadas fotos dos
segmentos de ecoturismo, sol e praia, aventura, pesca, étnico, observacdo de aves, religioso e
contemplacdo. Vale ressaltar que utilizaram a imagem das Ruinas da Igreja N.S. Roséario dos
Pretos de Natividade como representante do segmento religioso.

De acordo com as respostas obtidas, 0s segmentos com maior atratividade para o publico

pesquisado sdo: sol e praia, ecoturismo, turismo de contemplacao e turismo de aventura.

Figura 25 - Imagens utilizadas durante a pesquisa de demanda para as Serras Gerais no PDITS.

Plano de Desenvolvimento Integrado de Turismo Sustentavel

5
;
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Figura 47. Imagens do Cartdo 1 - utilizado na pesquisa

Fonte: PDITS, 2019

“Lembrando que 79% dos entrevistados ainda ndo conheciam nenhum municipio ou
regido do estado do Tocantins, esses foram questionados a respeito das razes que 0os mantinham
afastados desse destino turistico” (PDITS, 2019, p. 103). Assim, a maioria dos entrevistados
(42,7%) informou que nédo o fez por falta de oportunidade e 24,9% revelou que ndo possuia
interesse em visitar o destino.

Ainda, 47,1% s6 ouviu falar do Jalapdo, 21,3% nunca ouviu falar de nenhuma regido
turistica do Tocantins e 8,1% ja tinham ouvido falar da regido das Serras Gerais. “A maioria dos

entrevistados (58%) ja ouviu falar do destino, porém o nimero de individuos que ndo ouviu falar
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do estado de Tocantins ¢ muito alto” (PDITS, 2019, p 104). Cerca de 20% dos entrevistados que
nunca visitaram o estado, o desconhecimento do destino e falta de informacao/divulgacéo séo os
principais fatores de ndo o terem visitado ainda.

Percebe-se que das duas pesquisas (atual e potencial) para definirem as politicas que serao
implantadas nas Serras Gerais, alguns dados basicos chamam a atengdo, principalmente com
relacdo ao perfil de renda, escolaridade e faixa etaria dos turistas. No caso da faixa etaria, ha dois
grupos: 26 a 35 anos e o grupo de pessoas de 36 a 50 anos. Na demanda atual, a faixa etaria de
26 a 34 anos corresponde a 31,6% e de 35 a 50 anos € de 27,2%. Na demanda potencial, a
pesquisa apresenta que 36,4% dos entrevistados possuem 26 a 35 anos e 32,5% na faixa de 36 a
50 anos.

No caso da renda na demanda atual, no PDITS, no valor de R$ 3.800 a 9.500 equivalem
a 65,8% e 47,3% na demanda potencial. A maior diferenca é no grau de escolaridade, em que na
demanda atual, o percentual de nivel superior e com pdés corresponde a 39,5% e na demanda
potencial 63%. “O perfil jovem e o baixo nivel de instru¢do da maioria dos visitantes justificam
o perfil de renda também mais baixo” (PDITS, 2019, p. 54). Porém, grosso modo, ndo ha uma
grande diferenca entre a demanda dos turistas que ja visitam a regido com os potenciais turistas.
Necessita-se de divulgacdo dos destinos e olhar voltado para demais nichos, como o turismo
religioso e cultural, uma vez que até a forma de “informar” na pesquisa sobre o turismo religioso,
nosso objeto de estudo, é deturpada uma vez que esse turismo € feito por pessoas, nas relacbes
sociais e ndo com a imagem das Ruinas da Igreja de N.S. Rosario dos Pretos, patrimonio
arquiteténico e histérico de Natividade.

Outro ponto importante que aparece no PDITS é que “corrobora o fato de que a imagem
do estado esta extremamente atrelada apenas a imagem do Jalapdo, regido apontada por muitos
entrevistados ao serem questionados sobre o que ouviram falar do destino turistico” (PDITS,
2019, p. 108) (grifo nosso).

De acordo com o Plano, Natividade esta na area de prioridade no desenvolvimento do
turismo. “No caso de Natividade, ¢ o destino na melhor situacdo de toda a regido, o que exige
mais inovagdo de produtos e experiéncias no destino, além de melhorias em suas instalacfes
turisticas” (PDITS, 2019, p. 238).

Desenvolvimento prioritario: Turismo Cultural, Turismo Etnico e Turismo
Religioso. O Turismo Cultural, embora conte com alta competi¢do de outras
regides do Brasil, nas Serras Gerais adquire caracteristicas de interesse para a
demanda e de alto valor para a oferta, fazendo com que a oferta seja
estruturalmente distinta na regido. Este tipo de turismo deve ser desenvolvido
prioritariamente, para agregar valor ao turismo das Serras Gerais e de todo o
estado do Tocantins. O Turismo Religioso deve ser desenvolvido a partir do
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Turismo Cultural, como complemento que agrega elementos culturais aos
destinos. O mesmo para o Turismo Etnico, resgatando uma agenda de
atividades tradicionais, comunitarias e religiosas que agreguem valor a parte
cultural das Serras Gerais (PDITS, 2019, p. 243).

A estratégia de trabalho e investimento nos destinos e produtos selecionados divide-se
em dois grandes momentos dentro do PDITS: curto prazo que levara de 2 até 3 anos e o
médio/longo prazos com periodo previsto de 3 anos até 8 anos.

Tabela 2 - Prazos estabelecidos no PDITS das Serras Gerais.

Curto

Médio

Longo

Ordenar, desenvolver e
promover os segmentos
turisticos das Serras Gerais
em conjunto com as
atividades do SEBRAE na
regido: ecoturismo, turismo
de aventura, cultural e
religioso;

Aumentar o fluxo de turistas,
o0 tempo de permanéncia e
gasto médios dos turistas nas
Serras Gerais;

Fomentar a geracéo de
emprego e renda por meio
do estimulo as atividades

de turismo sustentavel

reduzindo disparidades
sociais e econdmicas,
promovendo a inclusdo
social e a distribuicéo de
renda;

Identificar as necessidades de
infraestrutura de servigos e
equipamentos das Serras
Gerais;

Impulsionar a pratica do
turismo sustentavel,
promovendo e incentivando
a adocéo de modelos de
menor impacto
socioambiental;

Estimular a melhoria da
gestdo municipal para o
turismo;

Estruturar aces e
instrumentos para a
promocgao, divulgacéo e
comercializagdo das
potencialidades turisticas das
Serras Gerais;

Incentivar a participacdo da
comunidade indigena, rural e
quilombola na prestacéo de
servicos turisticos, numa
Iégica de preservacao da sua
identidade e do seu
ecossistema;

Estruturar projetos e acbes
que facilitem a captacéo de
recursos e investimentos para
as atividades turisticas das
Serras Gerais;

Estimular a preservacao da
identidade cultural das
comunidades e populacdes
tradicionais envolvidas com
a atividade turistica;

Fonte: PDITS, 2019

O Plano também analisou o volume turistico na regido das Serras Gerais € a cidade de
Natividade apresenta maior volume no quesito de atrativos “Religiosos” do que nos atrativos
“Culturais”. O volume turistico analisa a quantidade de turistas, o més e a época de alta
temporada.

O levantamento do PDITS aponta que no atrativo religioso 27 (Festa do Divino Espirito
Santo de Natividade) o volume é de 5 a 10 mil pessoas. No atrativo cultural 20 (fabrica de biscoito
Amor Perfeito) o volume turistico € de 1 a 5 mil pessoas, nos atrativos 21, 22 e 23, sendo
respectivamente: pacote turistico/produto Vida de Natividade, Filigranas e tour histérico
correspondem com um volume turistico de 250 a 1.000 pessoas. E, no atrativo 24, Trilha do
Ouro, o volume de visitantes ficou entre 0 a 250 pessoas. Dos atrativos naturais, a Cachoeira
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Paraiso (25) configurou com volume turistico de 1.000 a 5.000 pessoas, e 0s Po¢des (26) com
média de 0 a 250 pessoas na média do volume turistico.

Figura 26 - Volume turistico na regido das Serras Gerais.
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Fonte: Consorcio SPI/THR/OIKOS/T4 (PDITS, 2019).

A partir dos mapas disponibilizados no PDITS, percebe-se que Natividade é uma cidade
com desenvolvimento turistico na area cultural e natural, com mais destaque para o cultural, e
pouco para o religioso. Porém, seu volume turistico maior é na esfera religiosa.
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Fonte: Consorcio SPI/THR/OIKOS/T4 (PDITS, 2019).

De acordo com 0 mapa acima, que consta no Plano e apresenta o potencial para o
desenvolvimento turistico, percebe-se que em Natividade as tipologias de turismo sdo: cultural,
natural e religioso. Dos atrativos turisticos culturais da cidade, o PDITS apresenta:

e No item 20, a fabrica de biscoito Amor Perfeito (Tia Naninha) com indice 3 de
volume turistico e indice 4 na classificacdo de acordo com o desenvolvimento

turistico;

203



e No item 21, o produto Vida de Natividade (danca suca, city tour e café colonial)
com indice de volume turistico 2 e indice 4 na classificacdo de acordo com o
desenvolvimento turistico;

e No item 22, aparece o atrativo cultural Filigrana também com indice de volume
turistico 2 e indice 4 na classificagdo de acordo com o desenvolvimento turistico;

e No item 23, o Tour historico na cidade também com indice de volume turistico 2
e indice 4 de acordo com o desenvolvimento turistico; e,

e No item 24, a Trilha do Ouro com indice de volume turistico 1 e 3 como indice

do desenvolvimento turistico.

Na categoria de atrativos naturais em Natividade foram catalogados dois produtos, no
item 25, a Cachoeira do Paraiso com indice 3 de volume turistico e 2 na parte de desenvolvimento
turistico, e no item 26, os Pogdes com indice de volume turistico 1 e 2 na classificacdo de acordo
com o desenvolvimento turistico.

Nos atrativos religiosos para a regido das Serras Gerais, aparecem: a Festa do Divino
Espirito Santo e o Labirinto Mistico da Dona Romana, ambos em Natividade, e os Festejos de
Nossa Senhora d”Abadia, no municipio de Taguatinga. Na avaliacdo do PDITS, a Festa do
Divino Espirito Santo (27) aparece com indice de volume turistico 4 e o desenvolvimento
turistico também com 4. O Labirinto Mistico da Dona Romana aparece no PDITS como
pertencendo a cidade de Taguatinga, porém o mesmo esta localizado em Natividade. O Labirinto
possui volume turistico de 3 e desenvolvimento turistico com indice 4.

Sobre a justificativa para inclusdo da Festa do Divino Espirito Santo nos atrativos
religiosos no plano,

Os custos para sua realizagdo estdo cada vez mais altos e atualmente existe uma
dificuldade para obter financiamento. Considerando sua relevancia para o
estado é fundamental garantir no futuro que existem parcerias que apoiem de
forma sustentada e significativa a realizacdo da Festa do Divino Espirito Santo.
Tratando-se de um dos maiores eventos do Tocantins, atraindo um fluxo
turistico consideravel, é essencial a obtencéo de apoio financeiro para garantir
a continuidade da realizag&o do evento (PDITS, 2019, p. 116).

Sobre o Labirinto Mistico, o plano faz a seguinte justificativa:

E um local de carater espiritual e que representa o universo holistico da lider
espiritual Dona Romana, do Centro Bom Jesus de Nazaré. Este local é
representativo do turismo mistico de Natividade que, segundo a Dona Romana,
faz a ligacdo com “guias superiores” através das diversas figuras construidas no
local pela prépria, e cujo propdsito é salvar a humanidade a um futuro de
grandes transformacdes. Visitantes de todo o pais visitam o labirinto mistico em
busca de orientacéo espiritual (PDITS, 2019, p. 117).
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Porém, enquanto atrativo turistico do PDITS, a Romaria do Senhor do Bonfim, localizada
na comunidade do Bonfim, municipio de Natividade que movimenta centenas de milhares de
romeiros, todos 0s anos, no més de agosto sequer aparece na relacdo dos 38 atrativos turisticos
mais relevantes das Serras Gerais. Por que a Romaria ndo aparece no Plano que sera o
instrumento basilar para a implantagdo das politicas publicas em curto, médio e longo prazo no
turismo das Serras Gerais?

Apesar de nunca ter ido as festas religiosas de Natividade (informagdo verbal)'%, a
superintendente da ADETUC, Maria Antonia, acredita que Natividade possa ser destino de
turismo religioso, pois “tem potencial para isso”, mas falta “maior divulgagdo focada no evento”.
Sobre a influéncia de que o ecoturismo possa incentivar o turismo religioso ou vice-versa, ela
explica que “sdo bem diferentes. Os publicos ndo buscam os mesmos objetivos, portanto ndo tem
influéncia um no outro”, porém o PDITS incentiva esse tipo de estratégia.

Apos esta se¢do estard completo o diagnostico estratégico que servird de base
para as proximas etapas do PDITS, nomeadamente a estruturacdo da estratégia
e dos planos de acdo [..] A identificacdo dos segmentos principais e
complementares, e de quais os atrativos que compfem cada segmento €
fundamental para o correto direcionamento de recursos no planejamento do
setor, a médio e longo prazo. Por outro lado, a construgdo da imagem turistica
da regido das Serras Gerais sera baseada necessariamente nos segmentos
turisticos com maior potencial distintivo desta regido. A partir da analise
realizada no presente diagnostico estratégico sdo considerados como principais
segmentos das Serras Gerais o “Ecoturismo” e “Turismo de Aventura”. Como
segmentos complementares a regidao apresenta o “Turismo Cultural”, “Turismo
Religioso” e “Sol e Praia” (PDITS, 2019, p. 202).

E fato que o governo do Tocantins tem investido para promogdo do turismo em
Natividade, mas sdo a¢des pontuais como aponta a superintendente. “De uma forma geral e
também em atividades especificas para o turismo religioso. O governo faria isso (ajudar nas
festas) esse ano se nao fosse a pandemia do novo coronavirus. [...] Seria a gente fazer material
promocional, divulgacdo do evento, ajudar o povo | a organizar o evento de forma melhor, esse
tipo de coisa” (SOUZA, 2020, informacao verbal)*®.

Para Fernanda Taid, presidente da Assegtur e proprietaria de agéncia de turismo na regido,

toda essa politica definida no PDTIS para as Serras Gerais:

104 Entrevista concedida por SOUZA, Maria Antbnia Valadares de. Entrevista I. [ago. 2020]. Entrevistador: Poliana
Macedo de Sousa. Palmas, 2020. 1 mensagem eletronica. A entrevista na integra encontra-se transcrita no Apéndice
A desta tese.
195 Entrevista concedida por SOUZA, Maria Antbnia Valadares de. Entrevista I. [ago. 2020]. Entrevistador: Poliana
Macedo de Sousa. Palmas, 2020. 1 mensagem eletr6nica. A entrevista na integra encontra-se transcrita no Apéndice
A desta tese.
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Ta s6 no papel. Teve uma reunido em Palmas, que eu questionei 0 qué que vai
ser efetivamente, seria feito nas Serras Gerais? Ai enrolaram, e ndo sei 0 que, e
diziam “t4 14 no plano, ta 1a no plano”, mas nao soubera dizer. E, muitas coisas
gue fazem para poderem cumprir metas, no papel, mas que efetivamente ndo
chega. A nossa associagdo € nova e agora ja virou uma instancia de governanga
e 0 n0sso proximo objetivo é esse: nos aproximar mais do estado, conseguir
com gue chegue alguma coisa aqui efetivamente, pois a luta € muito grande
(CASTRO, 2020, informagéo verbal)*®,

Assim, independente da pandemia, nunca houve acdo do poder publico com relacdo a
regido das Serras Gerais, a ndo ser em época eleitoral (que serd demonstrado nos proximos
topicos) e nas festas religiosas, como a Romaria do Senhor do Bonfim (que sequer foi citada no
plano) e a Festa do Divino Espirito Santo. Fernanda Taid reforca ainda que a Assegtur se tornou
a primeira instancia de governancga e que a associacao comegou de um jeito atipico de outras
regides, em que geralmente as regides “estouram”, recebem uma demanda muito grande e ai eles
vao organizar para poder lidar com essa demanda. Os membros da Assegtur fizeram missoes
técnicas junto com o Sebrae, fizeram cursos de adequacdo da Associacdo Brasileira de Normas
Técnicas (ABNT), sobre a capacidade de carga em cada atrativo, o quanto pode comportar de

pessoas naquele atrativo.

As politicas publicas nas Serras Gerais elas ndo existem ainda, pode ter algum
documento por ai perdido que fala alguma coisa bonita, mas especificamente
ndo tem nada sendo aplicado pelo estado aqui. Nesse momento, nds fomos a
primeira instancia de governanca, reconhecida no estado, nosso documento esta
Ia no juridico do estado para ser analisado e formatado para ser usado como
modelo para outras instancias que vao vir. E 0 que a gente percebe é que tudo
foi voltado para o Jalapdo e Ilha do Bananal, e é isso que a gente ta lutando,
para que olhem para as Serras Gerais, que reconhecam o valor e que estendam
essa politica para ca4. NOs precisamos de sinaliza¢cdo. Um turista chega no
aeroporto, ele ndo sabe que existe Serras Gerais, ndo tem nenhuma foto das
Serras Gerais la para ele ver, tudo é voltado para o Jalapdo. E, a gente se sente
muito esquecido, deixado de lado aqui, mas quem ndo chora ndo mama. E é por
isso que a gente ta correndo atrds desse reconhecimento para poder essas
politicas chegarem aqui. La fora as pessoas nao sabem o que é o Tocantins, elas
sabem o que é Jalapdo (CASTRO, 2020, informacéo verbal)’.

O presidente da ACINAT, Manoel Salvador, ressalta que ndo tem politicas publicas e
nem infraestrutura basica ou apoio do poder publico em areas como saide e educacdo,

principalmente a educacao superior.

106 Entrevista concedida por CASTRO, Fernanda Taind Alves de Lima. Entrevista X. 2020. [ago.2020].
Entrevistador: Poliana Macedo de Sousa. Diandpolis, 2020.1 arquivo .mp3 (51 min). A entrevista na integra
encontra-se transcrita no Apéndice J desta tese.
107 Entrevista concedida por CASTRO, Fernanda Taind Alves de Lima. Entrevista X. 2020. [ago.2020].
Entrevistador: Poliana Macedo de Sousa. Diandpolis, 2020.1 arquivo .mp3 (51 min). A entrevista na integra
encontra-se transcrita no Apéndice J desta tese.
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E isso a gente tem debatido, pois n6s ndo temos um hospital estadual, o
municipio ndo suporta atender a demanda, ai inclui os municipios vizinhos que
precisam do hospital de Natividade e que naturalmente ndo suporta. E precisa
de uma participagdo do Estado, urgentemente, a questdo da salde e como na
questdo também na seguranca, melhorar mais a seguranca, trazendo seguranca
para as pessoas investirem mais. [...] Outra questdo que a gente vem batendo,
uma faculdade para nosso municipio aqui. Falam que é o ber¢o cultural, que
tem uma histdria muito bonita, precisava pelo menos ter um curso universitério
aqui porque as pessoas que ndo tem condicdo de sair, pudessem estudar aqui,
né? E isso poderia ajudar os jovens aqui. Tudo longe. E aqui uma faculdade
beneficiaria os jovens das cidades vizinhas, como S&o Valério, Chapada, Almas
e Conceigdo (MOURA, 2020, informagéo verbal)%,

Apesar da Universidade Federal do Tocantins (UFT) ter cursos de Turismo, Direito,

Pedagogia e Matemaética no campus de Arraias, a cidade fica distante 190 km de Natividade, o

que inviabiliza a saida dos jovens para estudar, pois a maior parte das familias ndo possuem

condicdo financeira para tal. A guia de turismo, Carmenizia Cardoso, também pontua a falta de

investimento na educacao superior no municipio.

Eu vejo Natividade como uma cidade ainda bastante oligarquista e carrancuda,
os filhos dos ricos quando terminam o fundamental ou metade do Médio j& véo
embora, ja tem oportunidade de sair, de estudar. Agora, de uns 10 a 15 anos
para cé, a gente observa que ja tem voltado muita gente e nds ja temos servicos
que antes ndo tinhamos, como especialista em odontologia, fisioterapeuta,
vérias areas que nos ndo tinhamos e hoje nos temos, essa questdo de servico,
aquilo e aquilo outro. S6 que para populacéo de baixa renda, ainda existe esse
obstaculo, porque as pessoas que ndo tem condigdes, ndo tem como mandar
seus filhos para fora para estudar. Hoje, eu me vejo nessa situagdo com uma
filha de 15 anos dentro de casa, e eu ainda ndo consegui fazer um curso superior,
e daqui cincos anos ela vai precisar ingressar no curso superior. Entdo a gente
fica com todas essas questfes. Hoje aqui, n6s temos um polo do IFTO, desde o
ano passado ja vinha acontecendo 0s cursos, mas agora vai ter esse polo para
fazer EAD também. [...] Sempre quando h& as campanhas eleitorais, eles
pontuam coisas, por exemplo, nés temos aqui cursos profissionalizantes, mas
temos técnico em agropecuéria, inclusive eu fiz técnico em agropecuaria e
pensei: “poxa, ¢ a oportunidade que eu tenho”, e técnico em agronegocios, sO
que é no IFTO. E no Colégio Agropecuario tem técnico em agropecuaria e trés
Ou quatro cursos que ndo me engano. Mas veja: se vocé se forma em técnico em
agropecuaria, é necessario principalmente sair daqui da regido, e tem muita
gente que ja conseguiu sim se estabilizar, profissionalmente e financeiramente,
fazendo esses cursos, mas saindo de Natividade (SILVA, 2021, informacéo
verbal ),

108 Entrevista concedida por MOURA, Manoel Salvador. Entrevista VIII. [set. 2020]. Entrevistador: Poliana
Macedo de Sousa. Natividade, 2020. 1 arquivo .mp3 (32 min). A entrevista na integra encontra-se transcrita no

Apéndice H desta tese.

109 Entrevista concedida por SILVA, Carmenizia Cardoso da. Entrevista XII1. [abr. 2021]. Entrevistador: Poliana
Macedo de Sousa. Natividade, 2021. 1 arquivo .mp3 (6 min). A entrevista na integra encontra-se transcrita no
Apéndice N desta tese. 2021
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Uma cidade com caréncias e pouca previsdo ou incentivo para investimentos no local,
por meio das politicas publicas, € um dos termos mais mencionados entre 0s entrevistados.
Porém, segundo o PDITS, a estratégia definida para a regido se dara a partir de cinco areas de
atuacdo: produtos turisticos, comercializagdo, fortalecimento institucional, infraestrutura e
servicos basicos, além de gestdo ambiental. O dimensionamento do investimento total no PDITS
das Serras Gerais serd de R$ 168.400.000,00 (cento e sessenta e oito milhdes e quatrocentos mil
reais). Lembrando que, 0 prazo para a maior parte das etapas é de 3 anos até 8 anos e ainda néo

se comegou a implantar devido a pandemia.

5.3. Quem vai as festas religiosas de Natividade?

Rinschede (1992, p. 61) explica que o turismo religioso estda vinculado a certa
sazonalidade, mesmo quando alguns locais religiosos podem ser visitados durante todo o ano.
Fatores influentes importantes sdo cerimdnias religiosas e dias de comemoracdo, bem como a
localizacdo climética do local de peregrinacdo e o calendéario de trabalho da populagdo rural.
Cerimonias religiosas e dias de comemoracao certamente desempenham um papel importante,
se ndo o papel decisivo na énfase sazonal do turismo de peregrinacao.

Pensar o turismo apenas sob o aspecto econdmico e comercial pode levar a um
empobrecimento, por ser este compreendido como um fenémeno mais complexo do que simples
negocio ou produto, ja que este envolve tanto as pessoas que realizam as viagens quanto as que
recebem os viajantes e, portanto, o encontro entre diferentes culturas, sendo vivenciados dentro
de contextos histdricos, politicos e sociais (SOUZA, 2010).

Assim, para tragar o perfil do visitante das festas religiosas de Natividade, foi utilizada a
producéo de dados por meio de questionarios online aplicados entre os dias 30 de marco de 2021
a 15 de abril de 2021, como alternativa encontrada quanto ao impedimento da coleta in loco das
respostas, uma vez que nao ocorreram as festas do Divino Espirito Santo e a Romaria do Senhor
do Bonfim no ano de 2020.

Ao todo foram respondidos 120 questionarios, cujo link para participagéo foi divulgado
nos grupos do WhatsApp da comunidade de Natividade, nos perfis nas redes sociais vinculados
a cidade e as festas ora pesquisadas, além de envio por e-mail aos respondentes que solicitavam

em contato com a pesquisadora.
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Nas perguntas abertas foi utilizado, para melhor visualizacdo das palavras-chave
encontradas na analise das respostas dos questionarios, imagens em nuvens de palavras, que é
um recurso grafico utilizado para descrever de forma simples os termos mais frequentemente
citados pelos visitantes: palavras mais frequentes sdo desenhadas em fontes de tamanho maior,
palavras menos frequentes sdo desenhadas em fontes de tamanho menor. Essas nuvens foram

geradas por meio do site www.wordclouds.com, sendo subtraidos os artigos e pronomes das 120

respostas recebidas até o dia 15 de abril de 2021.

Dividido em sete sessdes, 0 questionario inicia com a concordancia do participante
assinando o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE), seguindo para as sessoes
seguintes. A primeira sessao estabeleceu o perfil do respondente (nome completo, origem, sexo,

estado civil, faixa etaria, renda mensal familiar, escolaridade, ocupacdo e como se informa).

5.3.1. Perfil dos participantes

Do perfil dos respondentes e iniciando na sessdo socioecondémica, tem-se que da cidade
de origem dos participantes da pesquisa: 36% sao de Natividade, 18% de Diandpolis, 16% de
outra cidade tocantinense ndo mencionada no questionario, 15% de outro estado e 9% da capital,
Palmas. Percebe-se que a partir das respostas dos questionarios, tém-se um perfil mais local, de
pessoas de Natividade, com abrangéncia nas cidades circunvizinhas. Ha pouca presenca de
pessoas de regides mais distantes e demais estados da federacao.

Gréfico 1 - Cidade de Origem
m Natividade
® Chapada da Natividade
Dianopolis
u Gurupi
u Palmas
Porto Nacional

Outra cidade do TO
Outro Estado

3%

2%

Sobre género, 63% dos respondentes se identificam com o género feminino e 37% com
género masculino. Ainda do perfil socioecondmico, tem-se que 49% sdo casados ou em unido

estavel, 42% sdo solteiros, 6% divorciados e 3% se definiram como “outros”. Ha predominancia,
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dentro do universo de respondentes de mulheres e pessoas casadas, porém, o quantitativo de
pessoas solteiras que frequentam a festa chama a atencéo, uma vez que essas festividades podem

integrar e influenciar a vivéncia nuclear de uma familia.

Grafico 2 - Ganero Gréafico 3 - Estado Civil
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Com base no salario minimo vigente!® no ano de 2021, 45% dos respondentes confirmou
receber entre 2 a 4 salarios minimos por més, outros 29% recebem cerca de 5 a 10 salérios
minimos, 11% recebem apenas um salario minimo mensalmente, 7% dos respondentes recebem
mais de 10 salarios minimos por més, 5% recebem menos que um salario minimo e 3 % nao
possuem uma renda fixa.

Sobre o grau de escolaridade, o questionario demonstrou que 69% dos que responderam
0 questionario e frequentam as festas religiosas de Natividade possuem nivel superior, 18%
possuem o Ensino Médio, 3% Ensino Fundamental e 10% marcaram outros, porém nao
especificaram. Ndo houve marcagdo para “Nao alfabetizado”. Ha aqui uma lacuna da pesquisa,

pois a mesma, por ter sido apenas online, exclui pessoas néo alfabetizadas e de classes menos

favorecidas e com acesso as tecnologias da informacao e comunicagéo.
Gréfico 4 - Renda Média
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m 1 salario minimo
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m 5 a 10 salarios minimos

= Mais de 10 salarios minimos
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110 pejq legislacdo, o presidente da Republica é obrigado a publicar uma medida provisoria até o dltimo dia do ano
com o valor do piso para 0 ano seguinte. Em 2021, o salario minimo esta em R$ 1.100 (um mil e cem reais).
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Grafico 5 - Escolaridade

3%

® Ensino Fundamental
m Ensino Médio

m Ensino Superior

m Nio alfabetizado

= Outros

A faixa etéria dos respondentes foi de 37% para as pessoas com 30 a 39 anos, 26% com
as pessoas em idade entre 40 a 49 anos, 11% dos 25 aos 29 anos, como também 11% da faixa
etaria dos 18 aos 24 anos, 9% de respondentes com idade entre 50 a 59 anos e 6% para as pessoas
com mais de 60 anos de idade. Neste grafico também se percebe a lacuna da pesquisa, uma vez
que, a maior parte da comunidade idosa que frequenta as festas religiosas de Natividade,

geralmente ndo possuem familiaridade com as novas tecnologias.

Gréafico 6 - Faixa Etaria
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Com relacdo a ocupacao profissional, 55% das pessoas que responderam o questionario
sdo empregados publicos, 13% autdnomos, 9% sdo empregados do setor privado, 6% pessoas
sdo aposentados/pensionistas, 4% donas de casa, 4% desempregadas, 3% informaram como
ocupagdo “outros” e com 3% pessoas em cada ocupagdo profissional estdo empresarios e

estudantes.
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Graéfico 7 - Ocupacéo Profissional
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Com isso, no gréafico acima sobre “Ocupagdo Profissional”, e reforcando a analise de que
ha essa lacuna na pesquisa, principalmente devido o acesso as tecnologias da informacéo e
comunicacgdo, que a maior parte dos respondentes sao servidores publicos. Outra perspectiva
seria que pelo perfil do proprio estado do Tocantins, a classe de servidores publicos também é
demasiadamente alta, principalmente nas cidades do interior.

Na primeira sessdo do questionario, também se perguntou qual era o meio de

comunicagdo que o participante utilizava no dia a dia para se informar.

Gréfico 8 - Qual meio de comunicacéo vocé utiliza no dia a dia para se informar?
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Nesta pergunta, o entrevistado poderia marcar mais de uma op¢do e com isso, 94 pessoas
se informam por aplicativo de mensagens (WhatsApp), 92 pela internet, 83 por meio das redes
sociais como Instagram e Facebook, 78 se informam pela televisdo, 24 no radio e 10 por meio

de jornal impresso.
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5.3.2. Participacéo nas festas religiosas de Natividade

Na segunda sessdo do questionario foi abordado sobre a participagdo nas festas
pesquisadas (quantos dias/vezes participaram e principais motivos em participar), com duas
perguntas abertas sobre: a) qual a relagdo do respondente com as festas pesquisadas; e, b) o que
mais marcava o respondente ao participar das festas.

Na pergunta sobre quais festas o respondente participava, 41% respondeu que ja
participou tanto da Festa do Divino Espirito Santo quanto da Romaria do Senhor do Bonfim,
39% participa apenas da Romaria do Senhor do Bonfim, 17% participa da Festa do Divino
Espirito Santo, 1% citou a Festa da Padroeira do Tocantins, Festa de Nossa Senhora da
Natividade e 2% ndo vai nem na Festa do Divino Espirito Santo e nem na Romaria do Senhor do
Bonfim.

Grafico 9 - Participacéo nas festas
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Tanto a Festa do Divino Espirito Santo como a Romaria do Senhor do Bonfim sédo
festividades que ocorrem por dias seguidos em Natividade. Sobre a quantidade de dias que
frequenta nas festas, as respostas foram quase equanimes, sendo: 35% todos os dias, 35% de 2 a
3 dias e 30% dos respondentes s6 vdo um dia nas festas.

Gréfico 10 - Quantos dias participam das festas?
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Da quantidade de vezes que ja frequentou as festas, 48% ja participou mais de 10 vezes
das mesmas, 17% foi apenas uma vez, 16% participou de 2 a 4 vezes, 10% de 5 a 7 vezes e 9%
participou de 8 a 10 vezes das festas pesquisadas nesta tese. Ou seja, 83% dos respondentes da
pesquisa ja foram mais de duas vezes nessas festividades, sendo que 57% acima de oito vezes.
Com isso, tem-se que o publico pesquisado conhece as festividades as quais analisou.

Grafico 11 - Quantas vezes voceé participou das festas?
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Com relacdo aos principais motivos dos participantes da pesquisa em participar das festas
religiosas de Natividade, neste caso a Festa do Divino Espirito Santo e na Romaria do Senhor
Bonfim, 73 pessoas responderam que devido a tradicdo familiar, 54 para assistir as missas, 34
para pagar promessas, 34 visitar ou reencontrar parentes e amigos, 15 para pedir um milagre, 9
para tratar de negdcios ou a trabalho, 4 como conhecimento cultural e estudos, além das demais
no que tange a organizacg&o da festa, evento popular, fé no Divino, tradigdo da regido e conhecer

a festa. Nesta pergunta, os participantes poderiam marcar mais de uma acéo.

Gréfico 12 - Quais os principais motivos em participar dessa (as) festa (as)?
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Ainda nessa sessdo, foram realizadas duas perguntas abertas sobre a relacdo dos
entrevistados com as festas religiosas de Natividade e o que mais os havia marcado quando
participava das mesmas. Para melhor visualizagdo das respostas-padrédo dos participantes foi

elaborado uma nuvem de palavras a partir do site www.wordclouds.com, como citado

anteriormente.

Figura 28 - Qual sua relagcdo com as festas religiosas de Natividade?
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Analisando a primeira nuvem de palavras (Figura 26), que trata sobre a relacdo com as
festas em Natividade, percebe-se que ela traz uma dimensdo marcada por termos evidentes e em
equilibrio de proporcionalidade com os termos menos evidentes.

Na segunda pergunta aberta, perguntou-se aos respondentes o0 que mais 0s marcava ao

participar das festas. As palavras que mais apareciam nas respostas foram as seguintes:

Figura 29 - O que te marca mais quando participa de alguma dessas festas?
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Apesar da segunda nuvem (Figura 27) expressar 0S termos que expressam 0 que marca
os individuos na participacgdo, os quais estdo em evidéncia, s&o em menor niUmero, mas o0s termos
em menor evidéncia sdo bem mais diversificados, com expressdes como cidade, culinaria, afeto,
dentre outras, 0 que nas descri¢es dos entrevistados e as analises posteriores repercutirdo essa
diversidade de expressdes, em arranjos discursivos.

A terceira e quarta sessao foram sobre a avaliacdo das duas festas pesquisadas, aplicando
quesitos entre “Otimo” a ‘“sem declaragdo”, nas areas de limpeza, energia, internet,
estacionamento, seguranca, area da missa, atendimento ao visitante, publico visitante e

organizagao como sera apresentado a seguir.

5.3.3. Avaliagdo da organizagdo da Festa do Divino Espirito Santo

Com base nas Ultimas festas do Divino Espirito Santo realizadas em Natividade e das
quais ja tinham participado, os participantes da pesquisa avaliaram a infraestrutura bésica da
mesma, que é oferecida pela comunidade e que a cada ano € organizada por festeiros (Imperador
e Capitdo do Mastro) diferentes.

Com relagdo a limpeza do espaco de realizagdo das festas do Divino realizadas até 2019,
38% dos participantes consideravam-na como “Bom’, 27% como “Otimo” e 17% sendo
“Regular”. Apenas 4% dos respondentes responderam que a limpeza nas festas era “Ruim”, ou
seja, se somados os resultados de 6timo e bom, representam 65% dos respondentes, o que denota
que para as pessoas que responderam o questionario, a limpeza nas edi¢des das festividades do
Divino Espirito Santo em Natividade é satisfatdria. E realmente, é algo que se nota, quando da
realizacdo das pesquisas de campo ao longo dos anos de interacdo da pesquisadora com a
comunidade e essa festa em especifico.

Gréfico 13 - Festa do Divino: Limpeza
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Ja com relagdo a distribuicao de energia elétrica no local da festa: 44% considera “Bom”,
23% como “Otimo”, 16% sendo “Regular” e 2% como ruim. A energia distribuida também é
bem avaliada pelos participantes, por ser uma festividade que possui seus principais ritos
religiosos e profanos sendo realizados na cidade de Natividade.

Grafico 14 - Festa do Divino: Energia Elétrica
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No que se trata sobre o sinal de internet nos locais das festas do Divino Espirito Santo, a
avaliacdo desse quesito recebeu 31% como “Regular”, 20% classificado como “Bom” ¢ 17%
considerado “Ruim”. Apesar do sinal ser instavel em alguns pontos de Natividade, esse € outro
quesito que reforca o fato da festa e seus principais ritos serem realizados na cidade.

Gréfico 15 - Festa do Divino: Sinal de Internet
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O estacionamento também foi considerado como “Regular” para 38% dos respondentes,
22% como “Bom”, 19% classificam como “Ruim” e 4% consideram como “Ruim”. Assim, vale
ressaltar que as festas principais do Divino acontecem na zona urbana de Natividade, facilitando
0 acessO a esses Servicos para quem as visita. Algumas respostas possuem porcentagem para
“Nada a declarar” pelo fato de terem participado s6 da Romaria do Senhor do Bonfim, por

exemplo.
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Grafico 16 - Festa do Divino: Estacionamento
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Outros quesitos avaliados foram seguranca do local e a &rea das missas/festas. Com
relacdo a seguranca, 37% consideram “Bom”, 30% como ‘“Regular”, 10% avaliaram como
“Ruim” ¢ 7% como “Otimo”. Contudo, na Gltima Festa do Divino Espirito Santo observou-se a
presenca de segurancas particulares, algo que ndo havia nas edi¢des de 2010, por exemplo. Pode-
se considerar uma preocupacao com o bem-estar de todos os participantes, além de protecao e
uma certa coagdo com a presenca desses profissionais.

Graéfico 17 - Festa do Divino: Seguranca do local
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Sobre a area de realizacdo das missas, neste caso para a festa do Divino Espirito Santo,
em que as mesmas sdo realizadas na Igreja do Espirito Santo e demais igrejas da cidade. Com
iSS0, j& possuem estrutura, apesar do espaco ja ser pequeno para a quantidade de devotos, folides
e turistas que participam da festividade. A partir disso, 44% consideram o local das missas como
“Bom”, 21% sendo “Otimo”, 19% como “Regular” e 1% dos respondentes como “Ruim”.

Grafico 18 - Festa do Divino: Area das Missas
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Sobre o atendimento ao publico visitante, 34% considera “Bom”, 24% como “Regular”,
20% sendo “Otimo” e 3% avaliaram como “Ruim”. Na Festa do Divino, por ter um perfil mais
familiar, percebe-se essa receptividade mais intensa, uma vez que todos do lugar recebem os
visitantes de maneira convidativa e acolhedora.

Gréfico 19 — Festa do Divino: Atendimento ao publico visitante
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E, quando avaliam o publico visitante na festa do Divino, no Grafico 20 tem-se que 47%
dos participantes avalia como “Bom”, 29% sendo “Otimo”, 7% “Regular e 2% como um piblico
“Ruim”. Muitas pessoas da regido, inclusive familiares dos festeiros e da prépria comunidade,
se deslocam para Natividade com intuito de participar das festas solenes do Divino Espirito
Santo. E um movimento intenso.

Grafico 20 - Festa do Divino: Publico Visitante
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A festa do Divino em Natividade € caracterizada por ser uma festa comunitaria, solene e
repleta de ritos, predominando o dever e a obrigacdo por parte de todos, seja na preparagdo das
comunidades, nos pousos, no giro das folias e em todos os rituais que a complementam.

Assim, 40% dos respondentes do questionario consideram a organizacdo da festa como
“Otimo”, 39% como “Bom”, 4% sendo “Regular” e 1% “Ruim”. Com isso, se ao reunir as
porcentagens de “Otimo” e “Bom”, tem-se 79% de analise positiva com relacdo & organizacéo

da festa conforme aponta o Grafico 21.



Grafico 21 - Festa do Divino: Organizacéo
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Porém, se forem cruzados os dados de “Regular” e “Ruim”, nos quesitos estacionamento
(57%), sinal de internet (48%) e seguranca no local (40%) é algo que a comunidade deve analisar

para proximas edicdes.

5.3.4. Auvaliacdo da organizacdo da Romaria do Senhor do Bonfim

Sobre a Romaria do Bonfim, os participantes da pesquisa também pontuaram suas
impressdes acerca das Ultimas vezes que compareceram ao local analisando: limpeza, energia,
internet, estacionamento, seguranca, area da missa, atendimento ao visitante, publico visitante e
organizacao.

Dos 120 participantes da pesquisa, 30% consideraram a limpeza do Santuario do Bonfim
como “Bom”, 33% como “Regular”, 17% identificaram “Ruim”, 9% n&o declararam e apenas

11% consideram a limpeza no local como “Otimo”.

Gréfico 22 - Romaria do Bonfim: Limpeza
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Com isso, somando as porcentagens de Ruim e Regular, tem-se que 50% das pessoas que
responderam a pesquisa, ndo consideram a limpeza no Santuario, na época da Romaria, adequada
para tal. O percentual de “Otimo” e “Bom” somam-se 41%, ou seja, indice menor que a avaliaco
negativa, em que se somados “Regular” e “Ruim” obtém-se 50% das avaliagdes.

J& com relacdo a disponibilizacdo de energia elétrica no local, 43% dos respondentes
acredita ser “Bom”, 31% consideram “Regular”, 10% ndo declararam resposta, 10% também
consideram a distribuicio de eletricidade como “Otimo” e 6% avaliaram como “Ruim”. Durante
as pesquisas de campo, observou-se que ha pontos para distribuicdo de energia seja para 0s
barraqueiros/comerciantes, como para as pessoas que se instalam no local durante os 10 dias de
Romaria.

Gréfico 23 - Romaria do Bonfim: Energia Elétrica
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Foi perguntado também com relac&o ao sinal de internet e o estacionamento. E necessario
salientar que no local, o sinal de celular funcionava muito mal em alguns pontos e em outros
sequer havia sinal disponivel.

Dessa forma e conforme demonstra o grafico abaixo, 52% consideram “Ruim” o sinal de
internet, 17% ndo declararam sua resposta, 15% apontaram que a internet ¢ “Regular”, outros
15% avaliaram como “Boa” e 1% dos entrevistados acredita que a internet no Santuario do
Senhor do Bonfim ¢ “Otimo”. O percentual de “Ruim” e “Regular” se somados alcancga 67% dos
entrevistados.

Grafico 24 - Romaria do Bonfim: Sinal de Internet
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Em 2020, devido a pandemia, foi instalada uma antena na comunidade do Bonfim, da
empresa Ol, para que as missas da Romaria fossem transmitidas pela internet. Com isso, o sinal
de internet chega até o local com eficiéncia.

Com relacao ao estacionamento do local, que € pago o valor de R$ 10,00 por carro, como
foi descrito no inicio desta tese, 37% consideram “Regular”, para 26% ¢ um local “Bom”, 23%
dos respondentes acredita que é “Ruim”, 10% ndo declararam e 4% avaliam como “Otimo”. O
local € na entrada do Santuério, a vegetagdo € retirada por tratores enviados pelo Governo do
estado para limpeza da area, ou seja, o barro vermelho fica exposto e se torna poeira pela acédo
do vento da época.

Grafico 25 - Romaria do Bonfim: Estacionamento
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No local ainda, alguns fiscais controlam a entrada e a saida do local, mas s6 até
determinado momento, principalmente enquanto ha a programacao religiosa no periodo da
manha. A poeira € intensa, as poucas arvores que sobraram em pé logo sdo ocupadas e cercadas
pelos carros ou 6nibus de excursdo, 0 tempo é seco na época da Romaria e com 0 vento
levantando areia no corpo de quem chega ao local, além do sol forte que complementa a sensa¢do
de calor e deserto. Ao unir os dados de “Regular” e “Ruim”, tem-se que 60% das pessoas que
responderam o questionadrio e sdo frequentadoras do Santuario do Bonfim ndo avaliam
positivamente o local para o estacionamento.

Com relagéo a seguranca durante a Romaria do Senhor do Bonfim: 40% dos respondentes
consideram como “Bom”, 33% como “Regular”, 11% relataram como “Otimo” e com 8% cada,
ficaram “Ruim” e “Sem declaragdo”. A presenca da Policia Militar ¢ constante e frequente no

controle do transito e no patrulhamento pelas ruas da comunidade, com policias em bicicletas.
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Grafico 26 - Romaria do Bonfim: Seguranca do local
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Perguntou-se também sobre a opinido com relacdo a area das missas, tanto a no campo
aberto, como na igreja do Santuario. Com isso, 44% consideram como “Bom”, 24% avaliam o
local das missas como “Regular”, 17% “Otimo”, 10% ndo declararam e 5% como sendo “Ruim”.

Apesar dos respondentes considerarem o local das missas como “Bom”, a igreja do
Santuério comporta cerca de 200 pessoas e quando das missas na época da Romaria, as mesmas
acontecem no meio do campo aberto, com algumas tendas para fazer sombra para 0s romeiros,
sol forte e muita poeira. Ndo ha local para sentar e as pessoas levam seus proprios assentos.

Grafico 27 - Romaria do Bonfim: Area das Missas
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Ja com relacéo ao atendimento ao visitante, 0s respondentes assinalaram que no que tange
ao atendimento: 41% consideram “Bom”, 29% como “Regular”, 13% analisam o atendimento
ao visitante como “Otimo”, 6% avaliam como “Ruim” e 11% néo declararam suas respostas. E
fato que no Bonfim, quem vai sozinho ou em um grupo que nunca foi no local, ndo se sente
acolhido e sequer consegue lugar para comer ou dormir. O visitante fica a mercé de hospedagem,
transporte e alimentacdo em Natividade. E como perambular por entre a multid4o e ndo encontrar

um canto.
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Grafico 28 - Romaria do Bonfim: Atendimento ao Visitante
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Ja com relacdo ao publico que visita o Santuédrio e consequentemente participa da
Romaria, a maior parte dos participantes da pesquisa consideram como sendo “Bom” (48%),
seguido por 29% que avaliam como “Otimo”, 12% analisam como “Regular” e apenas 2%
ponderam ser “Ruim” o publico que participa da Romaria do Senhor do Bonfim em Natividade.

O publico que visita a Romaria nos dez dias de festividades em honra ao Senhor do
Bonfim chega facilmente as centenas de milhares, principalmente no da 15 de agosto e nos finais
de semana.

Gréfico 29 - Romaria do Bonfim: Publico visitante
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E, finalizando a sess@o de avaliacdo da estrutura da Romaria do Senhor do Bonfim, foi
questionado sobre a organizagdo da Romaria como um todo. Logo, 42% avaliaram como “Bom”,
23% como “Otimo”, 21% consideram a organizacido como “Regular”, 11% nio declararam e 3%
analisam a organiza¢do da Romaria como “Ruim”.

Apesar do local ndo possuir uma infraestrutura basica para receber quem o visita como
restaurantes com local mais limpo, fresco e arejado, banheiros em bom estado de conservacéo de
limpeza e demais pontos abordados, das 120 pessoas que responderam o questionério, 51

responderam que a organizagdo ¢ “Boa”.
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Gréfico 30 - Romaria do Bonfim: Organizacéo
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Analisando o grafico final e cruzando os dados das avalia¢cBes dos itens anteriores, se
somados as mengdes “Regular” e “Ruim” nos quesitos Seguranca (41%), Estacionamento (60%),
Internet (67%) e Limpeza (50%), a estrutura basica da Romaria ndo condiz com os 42% que a
consideram como “Bom”. Ou seja, na visao macro do romeiro e de quem frequenta, a festa ¢ boa
como um todo, mas se analisada em seus pormenores, deixa a desejar com relacdo a sua
infraestrutura bésica. Contudo, analisando os quesitos “Bom” e “Otimo” com relagdo a

organizacdo da Romaria, tem-se 65% de aprovacao dos frequentadores.

5.3.5. Percepcdo do turismo nas festas religiosas

Na quinta sessdo, o participante respondeu também sobre a percepcao dos participantes
sobre o turismo e se visitava outros locais de Natividade quando participava das festas, caso a
resposta fosse positiva, quais locais seriam esses. Além de responder que, se uma empresa
oferecesse passeios turisticos apos as festividades religiosas ele iria, se comprava lembrancas da
viagem (qual e onde comprava), se benzia essas lembrangas nas missas e se acreditava que
Natividade possa ser um destino para o turismo religioso. Como também, outra pergunta aberta

sobre o porqué dele acreditar na potencialidade do turismo religioso na cidade.
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Graéfico 31 - Quando participa das festas, vocé visita outros locais turisticos de Natividade?
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Com relacdo a programacao apés a parte religiosa da festa, o respondente fazia ou ndo
outra programagcao, 56 pessoas responderam que encontravam parentes e amigos, 49 permanecia
na parte social da festa, ou seja, na parte profana, 35 visitavam a cidade de Natividade e 28 ia
para bares e restaurantes que estavam nas proximidades tanto da festa do Divino Espirito Santo
como da Romaria do Senhor do Bonfim. E importante ressaltar que os respondentes poderiam

escolher mais de uma resposta.

Graéfico 32 - Depois da parte religiosa da festa, o que costuma fazer?
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Tambem foi questionado, caso visitassem algum lugar turistico na cidade, em quais locais
esse visitante/romeiro/devoto iria, assim que finalizasse a sua participacdo nas festas religiosas
de Natividade. Nessa questdo também foi permitido que os respondentes marcassem mais de uma
reposta, bem como inserissem mais locais. Com isso, 68 pessoas visitavam o Centro Histdrico
de Natividade, 55 vdo para o rio Manoel Alves, 51 visitavam as Ruinas da Igreja Nossa Senhora
Rosario dos Pretos, 46 frequenta as cachoeiras de Natividade e com 40 pessoas cada, passavam
na Tia Naninha — Biscoito Amor-perfeito e nas Igrejas da cidade. Apenas 21 dos respondentes
informaram que visitavam a loja de Artesanato e 16 visitam o Museu em Natividade. E, 10
pessoas frequentaram a M&e Romana quando participaram de alguma festa religiosa da cidade.
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Grafico 33 - Lugares turisticos que visita em Natividade apds as festas.
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Com relagéo a um possivel hdbito de consumir passeios turisticos, caso fossem oferecidos
no periodo das festas religiosas, 73% dos respondentes responderam que fariam o passeio, 19%
assinalaram que “Talvez” fizessem o passeio e 8% afirmaram que “Nao” fariam passeio por meio
de uma empresa turistica.

Com isso, percebe-se que héa interesse do publico que frequenta as festas religiosas de
conhecer outros locais turisticos em Natividade, inclusive de outros segmentos turisticos como

0 ecoturismo e o turismo cultural.

Graéfico 34 - Se alguma empresa oferecesse passeios turisticos pela regido, vocé iria?
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Sobre os habitos de consumo durante as festas religiosas, objeto desta pesquisa, 0s
respondentes foram questionados se compravam alguma lembrancinha (souvenir) para as pessoas
(parentes ou amigos) que ndo puderam comparecer no evento. A partir das respostas, obteve-se
que 86% dos respondentes compravam alguma lembranca e apenas 14% ndo possuiam esse
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habito. H& aqui uma possibilidade para reforgo na produgdo de souvenir relacionados com a
cidade e com as festas religiosas em si, seja a Festa do Divino Espirito Santo ou a Romaria do
Senhor do Bonfim.

Gréfico 35 - Vocé comprava alguma lembrancinha para as pessoas que ndo puderam ir?
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Sobre os locais nos quais adquiriam a lembrancinha, 62 deles mencionaram a loja do
Santuario do Senhor do Bonfim, 47 pessoas compravam na Tia Naninha — Biscoito Amor-
Perfeito, 45 dos respondentes adquiriam dos ambulantes na Romaria e 31 pessoas compraram na
loja de artesanato de Natividade, a Divino Artesanato. Lembrando que nessa mesma questéo,
também os respondentes poderiam escolher mais de uma opcéo.

Gréfico 36 - Em que locais comprava essas lembrancas de Natividade?
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E com relacdo ao tipo de lembranca que era adquirida, 35% compravam fitas, 24%
compravam biscoitos amor-perfeito, 15% tercos e 11% artesanato local. Com a mesma
porcentagem estdo imagens, camisetas, licores e escapularios.

Nesse quesito pode-se perceber que a iniciativa do Grupo de Suca Tia Benvinda, com a
producdo de souvenir como porta canetas, imas de geladeira e chaveiros a partir da casca da
arvore do fruto caja, além de canecas personalizadas com a iconografia de Natividade, d&o pistas

de um ‘mercado’ dentro da cadeia do turismo a ser explorado e com potencial de crescimento.
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Grafico 37 - Qual lembranca costuma comprar quando vai as festas?
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as lembrancas que comprava para presentear algum parente ou amigo. E, 69%
dos respondentes benziam as lembrancas, 21% nao benziam e 10% as vezes benziam. Ha aqui
nesse quesito um reforgo da tradi¢do catdlica e todo o simbolismo do ato de benzer um objeto.

Gréfico 38 - VVocé benzia as lembrancas quando as comprava para presentear?
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E, por fim, nesta quinta sesséo foi questionado se acreditavam que Natividade poderia ser

um destino de turismo religioso no estado do Tocantins. Dos 120 respondentes, 93%

SNA

confirmaram que “Sim”, 6% como “Talvez” e 1% como “Nao” sendo um destino.
Gréfico 39 - Natividade pode ser um destino de turismo religioso?
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111 0 ato de benzer coisa ou pessoa ¢ de santificar ou consagrar ao culto de Deus.
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O turismo religioso, para os participantes desta pesquisa, j& € uma realidade em
Natividade e para 93% desses, a cidade possui potencial para crescer mais nesse segmento.
Porém, como explanado nos capitulos anteriores, € necessario que haja mais investimentos dos
agentes enddgenos e exdgenos na cidade e que, principalmente, haja uma concepgao de que ‘tipo’

de cidade Natividade pretende ser, ou seja, qual o projeto de cidade?

5.3.6. Infraestrutura das festas religiosas de Natividade

Na sexta sessao, os respondentes avaliaram a infraestrutura das festas do Divino Espirito
Santo e da Romaria do Bonfim, além da forma como se hospedam quando participam dessas
festas, quais meios de transporte utilizam para chegar nas mesmas o que consideram que foi
“melhor” nas Ultimas festividades e o que acreditam que “poderia melhorar” na infraestrutura
das proximas festas.

Com base nesses questionamentos e sobre hospedagem, os participantes responderam que
40% moravam em Natividade ou em uma cidade circunvizinha, 21% pernoitavam na casa de
amigos ou parentes, 19% ficava em acampamentos, barracas ou cipds (e aqui percebe-se um
publico mais direcionado para a Romaria do Senhor do Bonfim, mas ndo quer dizer que seja
exclusivo), 15% hospedados em hotéis ou pousadas da cidade e 1% foi como excursionista.
Ainda dentro desta analise, 4% dos participantes informaram outras formas de hospedagem,

porém ndo foram mencionadas.

Grafico 40 - Quando vocé vem participar das festas religiosas, onde vocé fica?
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Como a maior parte dos entrevistados sdo da propria regido de Natividade, esses dados
traduzem e refletem essa caracteristica no questionario, em que 61% das pessoas que
responderam possuem relacdo familiar ou fraternal com a comunidade local, seja no periodo da
Festa do Divino Espirito Santo ou na Romaria do Senhor do Bonfim.

Sobre 0 meio de transporte utilizado para chegar até as festas religiosas em Natividade,
83% dos participantes da pesquisa responderam que usam carro préprio, 8% vao a pé, 5%
utilizam oOnibus e 1% usam motocicletas. Na alternativa “Outros”, 3% dos participantes

assinalaram-na, porém, sem especificar.

Gréfico 41 - Qual meio de transporte utiliza para chegar as festas?
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Esse dado nos mostra um reflexo da prépria infraestrutura da cidade (que seré apresentada
a seguir) no quesito transporte rodoviario, em que 0 mesmo nao possui uma maior oferta de
linhas operando das cidades maiores até Natividade. A exemplo do deslocamento dos romeiros
que participam da Romaria do Senhor do Bonfim, em que para um deslocamento de Palmas (TO)
até a comunidade do Bonfim, as pessoas se reinem em grupos, fazendo o trajeto em carro
proprio.

No questionario, perguntou-se também sobre a estrutura tanto da Festa do Divino Espirito
Santo como da Romaria do Senhor do Bonfim. Sobre o que havia de melhor na estrutura do da
Festa do Divino, com maiores percentuais estdo: 48% a “Organizacdo” da festa em si, 18%
avaliam as “Missas” como o que ha de melhor ¢ 11% o “Acesso” a festa. Porém, 19% dos
participantes elencaram “Outros” pontos como o melhor na estrutura da festividade, também sem

especificar.
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Grafico 42 - Nos ultimos anos, o que achou de melhor na estrutura da Festa do Divino?
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Na avaliacdo individualizada das festas aqui analisadas, a organizacgao da Festa do Divino
Espirito Santo ganha destaque positivo (apresentada no tépico 5.3.4). Ainda avaliando o que
havia de melhor na estrutura das festas, a questdo seguinte perguntou sobre o que o participante
achava de melhor na estrutura da Romaria do Senhor do Bonfim. Com isso, obteve-se o
percentual de 33% as “Missas”, seguida por 30% a “Organizacdo”, 14% “Outros”, 11% a
“Seguranga”, 6% “Estacionamento”, 5% “Acesso”, 1% a “Limpeza” e nenhuma marcagdo para
“Banheiros”.

Grafico 43 - Nos ultimos anos, o que achou de melhor na estrutura da Romaria do Bonfim?
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Ou seja, a parte religiosa da Romaria, descrita como “Missas” ¢ o principal atrativo da
Romaria do Senhor do Bonfim de Natividade, seguida pela “Organiza¢do” que nas proprias
respostas dos participantes da pesquisa ja trazem outros pontos que integram a organizagdo da
mesma, mas que precisam melhorar, como limpeza e banheiros, por exemplo, e que sera
apresentado a seguir.

Além do participante considerava como a melhor nas festas, também foi perguntado sobre

0 que deveria melhorar na estrutura das festas de Natividade. Sendo assim, com relacdo a Festa
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do Divino Espirito Santo obteve-se, que deve melhorar a organizacdo (30%), os banheiros (28%),
a limpeza (11%), estacionamentos (8%), seguranca (7%) e as missas (2%). A resposta “Outros”

recebeu 9% das avaliacGes, mas também ndo houve justificativa.

Gréfico 44 - O que deve melhorar na estrutura da Festa do Divino para 0s proximos anos?
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Ja com relacdo a Romaria do Senhor do Bonfim, os participantes da pesquisa consideram
que se deve melhorar na estrutura dessa festividade: banheiros (30%), organizagdo (23%),
limpeza (16%), seguranca (12%), estacionamentos (9%), acesso (4%) e missas (2%). A
alternativa “Outros” recebeu 4%.

Grafico 45 - O que deve melhorar na estrutura da Romaria do Bonfim para os préximos anos?
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Logo, a partir disso, analisando-se os quatro graficos sobre estrutura das festas, percebe-
se que tanto na Festa do Divino Espirito Santo como na Romaria do Senhor do Bonfim, os
participantes da pesquisa consideram como melhor a “Organizagao” e a parte religiosa
representada pelas “Missas”. Banheiros, limpeza, seguranga e estacionamentos, além da
organizacdo também figuram no questionamento sobre o que “deveria melhorar” na estrutura

dessas festas.
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Ressalta-se que, principalmente para a questdo dos banheiros e da limpeza, que juntos
aparecem com 46% no quesito “deve melhorar”. Relembrando e comparando que em 2014,
durante o diagnostico realizado na Romaria do Senhor do Bonfim pelo Sebrae em parceira com
a Faet/Senar, a principal reclamacdo do publico no perfil de turistas estava relacionada a
infraestrutura da festa. Em que, 50% dos entrevistados consideraram os banheiros e a limpeza do
evento como ruins. Ou seja, configurando-se como algo que ha de se avaliar com urgéncia, pois
a mesma reclamacao voltou a aparecer na pesquisa atual, e 7 anos apdés, a situacdo permanece a
mesma.

5.3.7. Infraestrutura Turistica de Natividade

Na sétima e Gltima sessdo, 0 participante da pesquisa por meio de questionario online
analisou a infraestrutura turistica de Natividade aplicando quesitos entre “Otimo” a “Sem
declara¢ao”, com relagdo aos seguintes instrumentos: rodovidria, transporte intermunicipal,

hospedagem, restaurantes, posto médico, apoio aos visitantes e sinalizacao turistica.

Gréfico 46 — Ter