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RESUMO

A presente dissertacao busca analisar o consumo cultural da imagem de Palmas, capital
do estado do Tocantins, a partir da divulgacao institucional das imagens dos seus espacos
urbanos. Para isso foi enfocado o perfil do Instragram @descubraotocantins gerido pela
Agéncia do Desenvolvimento do Turismo, Cultura e Economia Criativa do Estado do
Tocantins que divulga imagens dos pontos turisticos dos municipios tocantinense e entre
eles da capital Palmas. A pesquisa partiu da coleta de imagens de Palmas postadas no
referido perfil e na sequéncia foi realizada analise critica e de contetdo das imagens com
0 objetivo de propor reflexdes sobre o consumo cultural das imagens, sobre a capacidade
que um perfil institucional em uma rede social pode ter para impulsionar tais imagens e
sobre o nivel de proximidade que as imagens divulgadas apresentam com a realidade
cotidiana da capital em uma dimens&o que vai além de uma proposta de cartdo postal. A
analise das imagens apontou pontos considerados turisticos da capital e evidenciou a
relacdo com os consumidores das imagens por meio da interacdo (curtidas e comentarios)
com potenciais visitantes desses lugares. No entanto, a cidade possui muitos outros
atrativos, equipamentos urbanos e naturais que ndo foram selecionados pelo perfil
@descubraotocantins. Uma reflexdo que se estabelece é que o consumo das imagens a
partir de uma selecdo de fotos aleatorias de terceiros no perfil institucional do
@descubraotocantins, apresentou uma diversidade de angulos de um mesmo lugar ora se
tornando pouco atrativo e descartando dessa maneira, outros lugares que poderiam
apresentar potencial turistico

Palavras-chave: Palmas. Imagem. Consumo Cultural. Espagco Urbano.



ABSTRACT

This dissertation seeks to analyze the cultural consumption of the image of Palmas, capital
of the state of Tocantins, based on the institutional dissemination of the images of its
urban spaces. To this end, the profile of the Instragram @descubraotocantins managed
by the Agency for the Development of Tourism, Culture and Creative Economy of the
State of Tocantins, which disseminates images of the sights of the municipalities of
Tocantins and among them in the capital Palmas, was focused. The research started from
the collection of images of Palmas posted in that profile and, subsequently, a critical
analysis and content analysis of the images was carried out in order to propose reflections
on the cultural consumption of images, on the capacity that an institutional profile in a
social network can have to drive such images and the level of proximity that the images
published present with the daily reality of the capital in a dimension that goes beyond a
postcard proposal. The analysis of the images pointed out points considered touristic in
the capital and showed the relationship with the consumers of the images through the
interaction (likes and comments) with potential visitors of these places. However, the city
has many other attractions, urban and natural facilities that were not selected by the
@descubraotocantins profile. A reflection that is established is that the consumption of
images from a selection of random photos from third parties in the institutional profile of
@descubraotocantins, presented a diversity of angles of the same place, now becoming
unattractive and thus discarding other places that could present tourist potential.

Keywords: Palmas. Image. Cultural Consumption. Urban Space.
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INTRODUCAO

A presente dissertacdo busca analisar o consumo da imagem de Palmas, capital do
estado do Tocantins, a partir da divulgacéo institucional das imagens dos seus espacos urbanos
e de suas paisagens naturais. A motivacdo para realizacdo desta pesquisa é decorrente da
atuacdo profissional da autora, que se deu na area da gestdo cultural de Palmas, entre 0s anos
1996 e 2000. Nesse momento, surgiram interrogacdes constantes sobre os tipos de imagens que
representavam Palmas como um cartdo postal para seus habitantes e potenciais turistas.

A minha entrada no Programa de Pds-Graduagdo em Comunica¢do e Sociedade, na
Universidade Federal do Tocantins, em 2019, possibilitou a busca de respostas para
interrogacGes construidas durante a minha trajetéria profissional. Nesse sentido, a
interdisciplinaridade dos estudos de comunicagdo contribuiu para o aperfeicoamento do meu
olhar, enquanto bacharel em Artes Visuais, sobre o consumo cultural das imagens em uma
perspectiva académica.

No periodo de 1996 a 2000 estive a frente da Secretdria da Cultura da Prefeitura
Municipal de Palmas, sendo a primeira gestora do Espaco Cultural de Palmas, quando a pasta
esteve responsavel pela implantagdo do Conselho Municipal de Cultura de Palmas. Como
membro do Conselho Estadual de Cultura (CEC), eleita em 2012, estive representando o
segmento de Artes Visuais, atuando também como vice-presidenta do CEC até o ano de 2015.

Atualmente, sou Conselheira da Camara Setorial de Patriménio Material e Secretaria
Geral do Conselho de Politicas Culturais do Tocantins (CPC-TO) e Secretaria Executiva da
Fundacao Cultural de Palmas - ano de 2020.

Como professora universitaria, com atuacdo na area da Comunicacao Social e na area
da Arquitetura e Urbanismo, a relacdo com a imagem do espaco urbano, as linguagens e o
alfabetismo visual foram e sdo estruturantes da minha atuacéo na docéncia e na pesquisa.

A dissertagdo, nesse sentido, tem como objetivo refletir sobre o consumo cultural da
imagem da cidade de Palmas a partir da divulgacédo de suas imagens nas redes sociais. Nessa
perspectiva, € necessario refletir acerca da relagdo entre cultura e consumo, por entender que é
essencial para abordagem do tema. A discussdo do termo “cultura” é relevante para a
compreensdo de como os seres humanos comunicam o seu modo de vida e suas relagdes sociais
gue ocorrem nos espacos urbanos e, cada vez mais, nos espagos virtuais.

A nocdo de cultura é polissémica, complexa e mutante, e suas constantes
ressignificacbes semaénticas sdo reflexo das transformacfes historicas que as sociedades

atravessam (VIEIRA, 2013). No que diz respeito as caracteristicas e especificidades das
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vivencias e praticas de um povo, seus saberes, suas formas de transmitir cultura. 1sso forma um
conjunto de maneiras de producéo, que vai do intangivel ao tangivel - patriménio cultural de
um povo.

E possivel perceber que a cultura, ao longo do tempo, vai se transformando para se
adaptar a0 mundo contemporaneo a partir da extragdo de experiéncias dos processos evolutivos
da humanidade, enquanto agregadora dos modos de vivéncia, de produgdo do ser humano e da
coletividade. “A cultura € um processo de montagem multinacional, uma articulacéo flexivel
de partes, uma colagem de tracos que qualquer cidad&o, de qualquer pais, religido e ideologia
pode ler e utilizar.” (CANCLINI, 1997, p.17).

O ir e vir do ser humano, em seu meio, sua naturalidade, sua originalidade de expressao,
sua criatividade, sua historia, suas formas de viver, suas tradi¢6es; sdo especificidades expressas
pelas comunidades de uma localidade que evidenciam as identidades culturais de um povo, de
um lugar e de seus territorios.

Para Barbero (1997), as culturas populares se balizam nas repeticfes das festas e
temporalidade social, sua periodicidade da& sentido de pertencimento a comunidade, a
coletividade.

O ser humano é o resultado do meio cultural em que foi socializado, herdeiro de um
longo processo acumulativo, que une conhecimento e experiéncias adquiridas pelas numerosas
geracdes que o antecederam. Esta somatdria cultural e a manipulacdo adequada e criativa
permite as inovacGes e as invencdes que advém do resultado do esforco de toda uma
comunidade (LARAIA, 2001).

O conceito de cultura vai se transformando ao longo dos tempos e dos avangos sociais
e tecnoldgicos. Bosi (1992, p.16) ao discorrer sobre cultura a define como: “o conjunto das
praticas, das técnicas, dos simbolos e dos valores que se devem transmitir as novas geracoes
para garantir a reproducao de um extrato de coexisténcia social”. E deixa a entender que ha uma
consciéncia grupal que opera no sentido de extrair da vida presente planos para o futuro.

Muitos estudos procuram elucidar defini¢Ges e caracteristicas que distinguem a cultura
neste tempo atual no contexto da globalizagdo, da mundializacdo do capitalismo, dos mercados

e revolucdo tecnologica.

Essa cultura, diferentemente do que antes tinha esse nome, deixou de ser elitista,
erudita e excludente e transformou-se em genuina “cultura de massas”: “Em total
oposicdo as vanguardas herméticas e elitistas, a cultura de massas quer oferecer ao
pUblico mais amplo possivel novidades acessiveis que sirvam de entretenimento a
maior quantidade possivel de consumidores. (VARGAS LLOSA, 2013, p. 15)
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A cultura de massa, nesse sentido, nasce com o predominio da imagem e do som sobre
a palavra, e dessa forma as imagens veiculadas nas redes sociais adquirem forte apelo ao seu
consumismo.

A diferenca essencial entre a cultura do passado e o entretenimento de hoje é que 0s
produtos daquela época pretendiam transcender o tempo presente, durar, continuar vivos nas
geracOes futuras, ao passo que os produtos de hoje séo fabricados para serem consumidos no
momento e desaparecer, tal como biscoitos ou pipoca (MARTEL, 2010). Da forma que
abordada por Lipovetsky e Serroy, a nova cultura ou cultura do mundo ficou para traz diante

do frenético dinamismo e tecnologia dos tempos atuais.

O autor vé com simpatia essa transformacdo, porque, gracas a ela, a cultura
mainstream, ou cultura do grande publico, arrebatou a vida cultural a pequena
minoria, que antes a monopolizava, e a democratizou, pondo-a ao alcance de todos;
também porque os contetidos dessa nova cultura lhe parecem em perfeita sintonia com
a modernidade, com o0s grandes inventos cientificos e tecnoldgicos da vida
contemporanea. (LLOSA, 2013, p. 17)

Esse fendbmeno € planetario, ndo importando as diferencas em cada pais e sociedade. As
imagens, dentro da l6gica da nova cultura, embora possam ficar eternizadas no ambiente virtual,
muitas delas sdo consumidas em questdo de segundos e uma Unica vez pelos(as) cidadaos(as)
internautas.

Canclini (1997), cita que a abertura de fronteiras geogréaficas da sociedade foi gerada
pela internacionalizacédo, no sentido de incorporar os bens materiais e simbolicos das outras. O
produto gerado pela sociedade é consumido por ela mesma, porém, a producdo do mundo foi
agregada ao seu territdrio, dificultando identificar o que era proprio.

Por outro lado, a globalizacdo sugere uma relacdo funcional das préaticas econémicas e
culturais que ndo se concentrava em um sé local. As produgdes eram geradas por varios lugares
ou centros, sendo percebido que sua esséncia esta na rapidez com a qual se alcanca os lugares
do mundo, ao invés da preocupacdo com o espaco geografico que esta atuando.

O espaco em que o individuo habita e 0 ambiente virtual em que transita é onde sua
cultura se desenvolve e adquire novos significados. Palmas nasceu em um local que antes era
formado por fazendas e hoje as suas imagens circulam livremente nos espacos virtuais. A regido
era formada pela Fazenda Sucuapara e Fazenda Tridngulo, onde se localizava a Casa

Suguaparal, que foi a primeira sede do Executivo municipal. Proximo a esse local, encontrava-

1 Casa Suguapara- sede da fazenda triangulo, imével que abrigou, provisoriamente, a Prefeitura de Palmas e,
posteriormente foi ocupada pela LBA - Legido Brasileira de Assisténcia, foi sede do DERTINS - Departamento
de Estradas e Rodagens do Tocantins e ainda, serviu de sede da Administracdo do Parque Cesamar. Imével
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se 0 povoado Canela, que ficava a direita das margens do Rio Tocantins. Também existia o
povoado de Taquaralto, que esté localizado no entroncamento quando se vem de Porto Nacional
para Taquarucu.

Taquarucu, hoje distrito de Palmas, foi o municipio que cedeu seu territério para
construcdo da capital Palmas, cidade que é o objeto de estudo dessa pesquisa. Palmas é uma
cidade planejada a partir da ideologia construida para desqualificar o velho e sustentar a
novidade para atrair habitantes para uma a nova cidade nova (REIS, 2018, p.57).

Com apenas 32 anos de existéncia, a capital do estado do Tocantins, Palmas, foi
concebida por um planejamento urbanistico basico de autoria do Grupo Quatro?. A pedra
fundamental da capital foi langada em 20 de maio de 1989, dando inicio a construcdo de Palmas
em primeiro de janeiro de 1990. Na oportunidade, foi instalada com sede provisoria na antiga
casa da Fazenda Triangulo, que € denominada Casa Suguapara.

O sitio urbano da capital esté localizado entre limites naturais demarcados no sentido
norte-sul, sendo do lado oeste o lago Luis Eduardo Magalh&es e do lado leste a Serra do
Lajeado. Palmas conta com uma divisao distrital, sendo os distritos: Taquarugu e Buritirana.
Suas confrontacfes sdo: ao norte com 0 municipio de Lajeado, ao sul com 0s municipios de
Porto Nacional e Monte do Carmo; a Leste com Aparecida do Rio Negro e Santa Tereza e a
oeste com Porto Nacional. A seguir apresenta-se na figura 1 a localizacdo da capital no mapa
do Tocantins, planta de situacdo, e na figura 02, o0 mapa de imagem de satélite, apresenta o0s

limites e confrontacdes de Palmas

tombado pelo Decreto N° 67 de 16 de marco de 2005 — Prefeitura Municipal de Palmas, Suguapara foi nome
adquirido popularmente entre os moradores de Palmas.

2 Grupo Quatro, formado por arquitetos urbanistas, tendo como responsaveis: Walfredo Antunes e Luiz Fernando
“... decidiu construir uma nova Capital ao invés de escolher uma das cidades j4 existentes. O suporte desta opgao
foi o desejo de localizar esta Capital de forma a impulsionar partes isoladas do territorio Estadual e criar um fato
novo que consolidasse a nogéo de cidadania dos Tocantinenses”, segundo Walfredo Antunes e Luiz Fernando
(PLANO BASICO-MEMORIA - GRUPO 4, 1989).
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Figura 1 Mapa de situacdo de Palmas
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Figura 2 Imagem aérea de Palmas - Confrontacdes
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Quanto ao local definido para implantacdo da capital, a area do Canela que se situava
do lado direito do rio Tocantins foi escolhida para a construgdo de Palmas. O local ficava entre
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as areas que foram delimitadas num “quadrilatero de 90 x 90 km no centro geografico do estado,
a regido menos desenvolvida do Tocantins e, portanto, a que necessitava de maior impulso para
seu desenvolvimento” (SEGAWA, 1991, p. 95).

Os arquitetos e urbanistas de Palmas optaram por um quadrilatero em uma area plana e
pensaram na forma de ocupacédo da cidade, projetando mais duas areas de possivel expanséo,
tomando como referéncias principais a serra, ladeando o plano diretor, e o futuro lago com o
projeto da instalacdo da usina hidrelétrica do Lajeado, elementos que iriam compor a cena da
capital mais nova do pais.

Ao destacar a cidade entre o belo e o Util, Salgueiro (2001) contemporiza o texto do
artigo Villes de Jean Reynaud, que evidencia o olhar sobre a cidade, as visibilidades que se
percebem na relacdo da paisagem natural como: colinas e serras com a arquitetura, elementos
que valorizam o espac¢o urbano. Se uma cidade quiser se anunciar, surpreender seus visitantes,
“surpreendendo-os pelo charme e esplendor de suas construgfes, precisara, pois, de alguns
relevos que a realcem e sobre os quais ela possa erguer as obras de arquitetura das quais se
orgulhe”. (SALGUEIRO, 2001, p.146)

Este principio foi adotado em Palmas, considerando o relevo para se ter visuais do lago
Palmas/Lajeado, o tracado das avenidas Leste e Oeste foi pensado com uma perspectiva
desenhada no propdsito de para causar efeito visual, na forma de elementos de composicao
marcante da paisagem urbana da cidade. Palmas, embora erguida em uma planicie, é rodeada
por um conjunto de pequenas serras que a circundam e promovem um belo efeito cenografico
ao fundo que emoldura a cidade.

A cidade se materializa no espaco urbano. O lugar de encontro que antigamente era a
praca, na pés-modernidade continuara ativa em outros fixos. “Na alma dos shopping centers
metropolitanos, nos halls de entrada de hotéis e edificios corporativos, nos bares da Cidade ou
na roda do cafezinho em escolas ¢ escritorios, 1a estardo Praga e Palco” (GASTAL, 2014, p.44).

Neste contexto, os fixos e fluxos, se inter-relacionam constituindo a cidade®.

A cidade materializa-se em elementos fixos —pragas, monumentos, prédios, ruas,
entre outros— que se ddo concretamente aos sentidos, mas também se constitui pelos
movimentos que a percorrem: “no interior dos fixos ha todo um mundo em
movimento, onde circulam pessoas, mercadorias, relacBes sociais, manifestacGes
culturais, para além do simples transito de veiculo individuais ou coletivos (GASTAL,
2014, p. 44)

3 Pensar a Cidade a partir de um olhar semiético supde uma aproximacéo que exige aprofundar os conceitos Cidade
e Urbano, entendendo-se a primeira como o espago fisico e as inter-relagdes socioculturais e econdmicas ali
efetuadas; e, o segundo, implicando um modo de vida, uma sensibilidade e uma cultura, vivenciadas como
imaginério (HARVEY, 1992). O Urbano nasceu na Cidade, mas se espalhou para além dos seus limites, de maneira
que, hoje, “para |4 da cidade, ainda é cidade” (ARGAN, 1992, p. 222), citados em (GASTAL, 2014, p. 44)
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Nesse sentido, a cidade transparece nos fixos, se torna concreta, nos edificios,
residéncias, comércios, parques que demonstra sua distribuicdo espacial, e existira na
contemporaneidade em lugares diversos, independente do espaco fisico, desde que estes lugares
condicionem os fluxos, 0 movimento de pessoas (GASTAL, 2014, p. 44 apud LE GOFF,1992,
p.207).

Para Bosi (1992), os bens simbdlicos sdo consumidos principalmente por intermédio
dos meios de comunicacdo de massa. As imagens de cidades como Palmas, sdo consumidas em
grande parte pelo que é veiculado nas redes sociais, por meio da TV, na internet que ora séo
promovidas por campanhas promocionais ou de programas do governo estadual. O turismo,
especialmente, é disseminado por imagens (de lugares e de cidades) que sdo veiculadas e assim
0 interesse das pessoas em conhecer tais lugares e cidades pode ser despertado.

Trata-se, desse modo, de um processo corrente de difusdo na sociedade de consumo por
meio do qual a cidade é embalada e apresentada aos olhos de seus consumidores. Com o
desenvolvimento das tecnologias da comunicacao, as informacdes passaram a ser disseminadas
de forma instantanea. O receptor ndo precisa mais esperar o jornal ser impresso, ou a revista ser
publicada para ter acesso as noticias.

Os avangos tecnoldgicos e a internet provocaram alteracfes profundas nos meios
comunicacionais e por conseguinte, determinaram uma consideravel mudanca de hébitos e
costumes da sociedade em geral. O cotidiano das pessoas revela 0 modo de agir, de assimilar,
de apropriar e usufruir daquilo que lhe é legitimo e inerente a sua cultura. Desde que esteja ao
alcance para uso, as diversas plataformas da comunicacdo continuamente, exercem papel
fundamental em muitas transformacdes sociais e de mercado.

O consumo leva a reflexdao de que ao selecionar bens, consumi-los, remete de alguma
forma as questdes de ordem subjetiva dos desejos humanos. A valoracdo é destacada
publicamente, e assim, também se faz as maneiras de integracdo ou das diferenciacfes na
sociedade, numa combinagéo do pragmaético com o aprazivel (CANCLINI, 1997).

As transformacfes sociais estdo ligadas aos processos culturais, as apropriagdes, na
forma como se associa aos processos produtivos e evolutivos e como as experiéncias de
consumo séo validas e acumuladas.

Os meios de comunicacdo estdo atendendo a uma demanda que é provocada pela
evolucdo dos proprios veiculos, agueles que consomem as informag6es e as novas formas de

consumo. A revolugdo tecnoldgica tornou muitas formas culturais e artisticas mais acessiveis,
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contudo, h& muito a percorrer para superar 0s obstaculos que dificultam a distribuicdo
igualitéria de bens e servicos culturais.

Na atualidade, o setor tecnoldgico e os meios comunicacionais deram um salto tanto na
concepcao de novas formas de interatividade digital, quanto na diversidade de usos das redes,
uso das plataformas e canais. A internet facilitou o acesso as redes online e a interacdo das
pessoas que ocorre por meio de comunidades virtuais, o que leva a diminuir os distanciamentos
de relacdes seja de pais para pais ou de ambiente fisico para ambientes diversos. De acordo
com Recuero (2003),

A comunidade virtual é um elemento do ciberespago, mas é existente apenas enquanto
as pessoas realizarem trocas e estabelecerem lagos sociais. O seu estudo faz parte da
compreensdo de como as novas tecnologias de comunicagdo estdo influenciando e

modificando a sociabilizagéo das pessoas. (RECUERO, 2003, p.10).

O processo midiatico, suas plataformas e suporte de acesso, somado a grande influéncia
da internet, provocou mudanc¢as no consumo cultural das comunidades, na medida que isto
ocorre, de maneira que 0s usuarios de todas as idades se utilizam de canais diversos para
acessarem 0 que lhes interessa, seja para informacgdo, para entretenimento ou para 0
conhecimento.

Um conteddo postado no Facebook, por exemplo, ou uma noticia veiculada em um
jornal online, transita por diferentes dispositivos em questdo de segundos, por meio de
dispositivos moveis, tablets, notebook e outros. Enfatiza-se outros exemplos como: os filmes
de antes e que até hoje sdo consumidos no cinema, tém exibicdo também em dispositivos
moveis via web; conferéncias sobre politicas culturais ou projetos em desenvolvimento sdo
realizadas por hangouts®, envolvendo profissionais de distintos 6rgéos e diversos estados, em
tempo real.

Notadamente o mercado empresarial também ganhou um novo espaco de comércio por
meio da internet. Lojas fisicas converteram seus negdcios em lojas virtuais, o que facilita o
consumo e interagdo das pessoas ao buscar esclarecimentos sobre o que possivelmente serd
adquirido.

Para Torres, (2010), o plano de taticas e estratégias de marketing e publicidade utilizadas
para internet € um novo recurso percebido no comportamento do consumidor quando esta

navegando e é conhecido por Marketing Digital. Trata-se de um conjunto coerente de acdes

4 Google Hangouts é uma plataforma de comunicacdo, desenvolvida pela Google, que inclui mensagens
instantaneas, chat de video, SMS e VOIP. Foi lancada em 15 de maio de 2013, durante a conferéncia de
desenvolvedores Google 1/0.
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que promovem relacdo constante e permanente entre empresas e clientes. E proporciona ao
consumidor conhecer o teor dos negdcios e despertar a confianca, favorecendo a realizacdo de
negocios, a compra. O marketing nas midias sociais é o conjunto de acdes de marketing digital
que visam criar relacionamento entre a empresa e 0 consumidor, para atrair a sua atencao e
conquistar o consumidor online. (TORRES, 2010, p.12)

As agéncias de turismo se adaptaram aos avangos tecnolégicos, tomando dimensdes na
dindmica eletrénica e alcancando as redes sociais. Bem como na constru¢do de um marketing
que explora os espacos virtuais e exibe seus pacotes de viagem, servigos e promogdes que
impactam o usuério, que recebem além da comunicagdo visual dos produtos, 0s pacotes
conjugados com valores e as formas de pagamento, facilitando o acesso ao produto exibido.

As imagens de Palmas sdo difundidas pelas redes sociais por uma diversidade de
pessoas, seja por apreciadores da natureza e paisagens do lugar ou por aqueles que gostam de
fotografar e que utilizam das redes sociais para exibir as imagens capturadas.

Encontra-se também, a divulgacdo de forma institucional, efetivada pelo governo
municipal no site da Prefeitura de Palmas e do governo estadual, além do site da Adetuc. O
Instagram também é utilizado para difusdo de atrativos turisticos por meio de imagens, ja que
é uma das redes de compartilhamento de imagens de maior alcance na atualidade.

O cartdo postal que antes era enviado pelo correio, com formato fisico de dois lados
para comunicacdo tendo o lado da imagem que poderia ser considerado sua frente com fotos ou
desenhos e 0 verso gue tinha o objetivo de passar uma mensagem a um amigo ou familia. Na
versdo digital, pelo Instagram, o cartdo postal tem uma proposta que une a imagem, a
mensagem textual e as hashtags, além de possibilitar a interatividade por meio dos comentarios
e curtidas.

No formato digital, as imagens postadas nas redes sociais adquirem o papel do cartdo
postal, se tornando um elo entre o espaco de comunicar e sociabilizar, proporcionando aos
usuarios a oportunidade de mostrar os lugares que sdo visitados, momentos que sdo vividos
com amigos ou lugares que transmitem o gosto pessoal. Para atender a um objetivo
institucional, torna-se um empreendimento com estratégias de marketing que promovem
interacdo entre as pessoas ou seu publico-alvo.

No inicio deste século a producéo brasileira de postais deu énfase ao espago urbano, que
era uma das tematicas privilegiadas, em que os setores médios e as classes dominantes
desfrutariam das novidades do progresso, e foi nessa época que a denominacgéo cartdo postal se
apresentou com referéncia direta a pontos turisticos de uma cidade ou de uma vista urbana
(VELLOSO, 2001).
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Dessa forma, o ambiente virtual, a nogdo do cartdo postal é ampliada e redefinida a
partir da disseminacdo das imagens dos lugares que passam a ganhar mais credibilidade pelos
numeros de compartilhamentos, curtidas e comentarios.

O governo estadual do Tocantins criou no Instagram o perfil @descubraotocantins para
disseminar imagens dos pontos turisticos espalhados pelos 139 municipios tocantinenses, € as
imagens de Palmas tem recebido destaque nesse perfil, o que motivou a escolha dele para
analisar o consumo cultural das imagens institucionais de Palmas no referido perfil.

As politicas publicas para o turismo tém intensificado o investimento em mostrar 0s
atrativos turisticos, culturais e a infraestrutura, principalmente para os seus cidaddos e
visitantes, incluindo turistas que vem de todos os lugares do pais, e do mundo. As imagens das
cidades que estdo no trade turistico sdo exibidas de forma a elevar beleza local numa tentativa
de atrair o publico e despertar o interesse em usufruir dos bens e servigos que a cidade oferece,
como bares, pousadas, hotéis, entre outros atrativos.

Contudo, uma a reflexd@o sobre a producdo e veiculagdo de imagens de Palmas que séo
institucionalizadas e como 0s seus habitantes e visitantes a consomem, tornou-se relevante e
motivou o desenvolvimento da pesquisa.

Os sites oficiais da prefeitura e do governo estadual apresentam as propagandas
institucionais com matérias que realcam o potencial do estado, por meio das imagens, para
recepcdo dos turistas. Nesse ambiente virtual tem se destacado, cada vez mais, 0 uso do
Instagram para agregar pessoas, fazer com que compartilhem momentos e se aproximem. No
campo institucional das organizacbes o Instagram torna-se também uma ferramenta para
alimentar estratégias de marketing de empresas e instituicdes governamentais de todos os
tamanhos.

Nesse sentido, a dissertacdo estd fundamentada no estudo do consumo cultural da
imagem da cidade de Palmas, a partir da divulgacdo de suas imagens que foram
institucionalizadas. Quanto a organizacdo da pesquisa, a dissertacdo € composta por trés
capitulos. O primeiro capitulo aborda a historia da cidade de Palmas e destaca seus aspectos
arquitetonicos, culturais e a paisagem natural. No segundo capitulo sdo enfatizados o0s
procedimentos metodoldgicos que guiaram o desenvolvimento da pesquisa. O terceiro e Gltimo
capitulo trata do consumo cultural da imagem de Palmas pelos seus habitantes e visitantes, a
partir da analise das imagens divulgadas de forma institucional pelo perfil

@descubraotocantins.
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CAPITULO 1 - PALMAS: A CIDADE PLANEJADA

A imagem da cidade motiva um instigante didlogo com a sociedade, estabelecendo uma
comunicacdo a partir dos referenciais de seus espacos de arquitetura, da paisagem e do
urbanismo implantado. A arquitetura, as artes visuais, a comunicacdo e as midias, s&o
linguagens integrantes dos setores criativos que compdem os sistemas de cultura de um pais,
nas esferas federal, estadual e municipal, e, o estudo deles, nesse sentido, configura-se como
uma forma para a compreensdo do consumo cultural.

Palmas é a mais recente cidade projetada do pais, capital do estado do Tocantins, nasceu
com a concepcdo de um planejamento urbanistico moderno. Para Paz (2007), a cidade foi
planejada, investida dos conceitos de modernidade, ambientada a uma filosofia humanistica,
segundo a qual todos pudessem conviver em harmonia. Benevolo (2005) destaca que uma
cidade moderna promove a intersec¢do do habitar, com o trabalhar, cultivar o corpo e o espirito
e circular.

A projecdo da cidade, por mais que trabalhe com uma previsao que busque assertividade
em seu plano diretor, no estatuto da cidade e no plano urbanistico, observa-se as diferencas
entre os bairros mais centralizados e os mais periféricos da capital; tanto na estruturacdo dos
empreendimentos comerciais como na visibilidade que as obras arquitetonicas residenciais
apresentam.

Bairros como o Taquari, Capaddcia e Santa fé, por exemplo, que sdo bairros
considerados periféricos, ndo sdo totalmente asfaltados, ndo apresentam em toda a sua extensao
equipamentos publicos tais como: pracas, ajardinamento e outros elementos como iluminagéo.

Em outra direcdo, bairros como a Arse 21, a Orla 14, possuem equipamentos urbanos
que proporcionam urbanidade como por exemplo: cobertura para feiras livres, pracas asfaltadas
e iluminadas, diferencas que requerem uma pesquisa profunda que torne possivel identificar os
distintos contrastes. A imagem a seguir € uma vista aérea de um dos bairros periféricos de

Palmas: o Taquari. E possivel notar que ainda apresenta ruas sem asfalto.
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Imagem 1 Taquari — bairro de Palmas

Fonte: Foto aérea por Drone Mini 2 Dji — autor Diego Billardo

Os bairros periféricos da capital ndo costumam ganhar destaque como um cartéo postal
da cidade, a coleta das imagens no perfil @descubraotocantins, que iremos apresentar a seguir,
mostrou isso. O Capaddcia € um bairro ainda mais carente de infraestrutura do que o bairro
Taquari, quase a totalidade sem asfaltamento das ruas e necessidade de implantacdo de
saneamento béasico, conforme a imagem aérea a seguir. Nota-se na imagem aérea a proximidade

do bairro ao lago de Palmas tendo uma vista importante da cidade.

Imagem 2 Capaddcia — bairro de Palmas

Fonte: Foto aérea por Drone Mini 2 Dji — autor Diego Billardo
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Taquarucu é o distrito de Palmas que abarcou a cria¢do da cidade, cedendo sua condigdo
de municipio para dar lugar a nova capital do estado do Tocantins. E um lugar privilegiado e
isso foi recorrente na coleta das imagens; Taquarugu apresenta um clima mais ameno do que a
capital, o distrito € rodeado por serras e possui em seu entorno inimeras cachoeiras.

Esse distrito j& tem uma estruturacao basica para o turismo, com pousadas, restaurantes,
feira de artesanato e gastronomia regional, o que promove fluxo de turistas de Palmas e de
outros lugares do pais e do exterior. As imagens desse distrito ocuparam lugar de destaque no
perfil @descubraotocantins, suas paisagens e atrativos naturais ddo notoriedade ao distrito.

A localizagdo politica e geografica da cidade de Palmas é um fator que a coloca como
eixo central e vetor econémico do estado, sendo perceptivel a dindmica do desenvolvimento da
regido, a partir da criacdo do estado do Tocantins e da consequente implantacéo da capital.

As obras arquitetdbnicas foram erguidas em Palmas conforme a demanda das
necessidades de infraestrutura que a cidade exigia. Inicialmente, as obras arquitetonicas
priorizaram o0s prédios da administracdo publica municipal e estadual, paralelamente as
construcdes residenciais necessarias a populacgéo.

A arquitetura € o meio possivel da satisfacdo que se inter-relacionam com as
expectativas funcionais, bioclimaticas, sociais e econbmicas, topoceptivas, sentimentais e
simbdlicas, bem como as expectativas estéticas, em virtude de valores que podem ser coletivos,
individuais e a0 mesmo tempo universais. (HOLANDA, 2003)

Os edificios e elementos que compdem a paisagem urbana adquirem significados, tanto
na relacdo de hierarquia espacial, quanto na influéncia exercida sobre o usuério, compreendida
pela sociedade. A caracterizacdo do edificio, quanto ao seu partido, sua relacdo com o entorno,
com a forma do terreno, com 0 meio ambiente e com as vias que circundam o equipamento,
criam uma atmosfera que reverencia a obra no espaco construido.

De acordo com Ferreira (2007), para a concepcdo arquitetonica ha vinculos que devem

ser elencados para favorecer os caminhos de uma idealizag&o:

A concepgdo arquitetbnica é antes de tudo, uma manifestacdo de elaboracéo e de
idealizacdo, cuja nascente também estd vinculada & prépria existéncia humana, e
como tal, é fruto dos aspectos culturais, politicos e sociais, que se somam aos aspectos
inerentes a propria arquitetura. E dever de quem concebe considerar os caminhos e 0s
procedimentos favorecedores para uma eficaz materializacdo da ideia. Tais
consideracGes sdo capazes de unir o rigor cientifico a intuicdo; a inércia a ousadia; a
teoria a prética. A criatividade na arquitetura esta relacionada com a tecnologia a ser
utilizada e com as ferramentas que a expressam (FERREIRA, 2007, p.12).

Ao longo do tempo, a concepcdo arquitetonica se manifesta como legado material da

historia da humanidade e sua idealiza¢do esta intimamente relacionada a produgdo humana,
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considerando os aspectos de desenvolvimento social, cultural, politico, econémico e
tecnoldgico.

Para Dondis (2007, p.85), por meio da visdo temos a precisdo de detalhes, aprendemos
e identificamos todo material visual elementar de nossas vidas para mantermos uma relacao
mais competente com 0 NOSSO espago.

No relacionamento dos habitantes com a cidade, com o espa¢o urbano, com 0 espaco
rural, com o cenario formado pela arquitetura, 0 com o urbanismo implantado e com as
paisagens naturais, entende-se que haja uma comunicacdo que permite 0 consumo da imagem
de Palmas pelas redes sociais. Os empreendedores do turismo local também exploram imagens
em suas redes sociais e destacam locais da cidade de forma a criar atrativo para vender seus
produtos, viagens e roteiros.

Na cidade, alguns espac¢os urbanos construidos passam a fazer parte da vida do cidadao,
pelo seu uso e ocupacdo. Por meio do reconhecimento de simbolos ou marcos da cidade que
remetem a historia local, ao entretenimento, ao meio ambiente e ao comercio local. A cidade
comunica ou promove uma experiéncia fisica com as pessoas no cotidiano de suas atividades,
que de certa forma se relaciona com o consumo cultural da imagem da cidade, de suas ruas,
avenidas, pracgas e parques, praias e equipamentos urbanos.

O Parque Cesamar pode ser destacado como um exemplo. Ele é um espaco urbano
dotado de pista de cooper, muito verde, um pequeno lago, pista de skate, equipamentos de
ginastica entre outros elementos que permitem que a sociedade usufrua deste ambiente para
atividades matinais, vespertinas e noturnas, durante os sete dias da semana, tendo um fluxo
consideravel de frequentadores.

O Parque dos Povos indigenas é outro equipamento urbano. Ele traz uma homenagem
aos indigenas, sua estrutura contempla paisagismo, iluminacdo, uma pista de skate, quadras de
areia para peteca e badminton, playground, pista para caminhada com 700 metros, ciclovia,
quadra para slackline, quadras de volei de areia e futevllei com arquibancada para 528 pessoas
paisagismo e iluminacéo.

A praca dos Girassois € outro espaco urbano, com inimeros elementos que a torna um
museu a céu aberto; nela encontra-se o cruzeiro, que € marco historico da implantacdo de
Palmas, capital do estado do Tocantins. Os trés poderes constituidos, formam um conjunto
arquitetbnico, com equipamentos urbanos como o Palacio Araguaia, destinado ao executivo
estadual, o edificio do Tribunal de Justica, que contempla o judiciario do Tocantins e a

Assembleia Legislativa, destinada ao parlamento legislativo do Tocantins. Na praca, foi
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instalado um monumento que da énfase ao centro geodésico do Brasil, local considerado por
muitos como sendo o coracao do Brasil.

Os edificios publicos e privados comunicam algo que ultrapassa suas fungdes sociais,
expressando o gosto e aspiracdes de grupos sociais e das instituicdes que os conceberam e 0s
construiram. Os estilos arquitetdnicos variam segundo a finalidade de um edificio, as tradi¢cbes
de uma cultura que sdo influenciadas pelas diferencas nacionais, geogréficas, religiosas e
intelectuais (DONDIS, 2007).

Antes de iniciar a analise critica das imagens que fazem parte do corpus da dissertacao
no Capitulo 4, destacamos trés imagens arquitetbnicas com o intuito de apresentar uma
possibilidade de construgdo de narrativa imagética da capital. As imagens selecionadas podem
ser enquadradas em uma perspectiva de “Cartdo Postal” e, portanto, sdo consideradas
representativas de Palmas.

Palmas, como cidade planejada, destaca-se pela arquitetura. Muitos exemplos poderiam
ser referenciados, no entanto, destaca-se trés obras publicas: o Memorial Coluna Prestes, O

Espaco Cultural de Palmas e o Pago Municipal.

Imagem 3 Memorial Coluna Prestes

Fonte: Acervo Secom - Adetuc

Oscar Niemeyer foi o arquiteto que projetou 0 Memorial Coluna Prestes, instalado na
capital Palmas, e situado a Praca dos Girassois. Esta obra arquitetonica foi construida para
homenagear 0 movimento tenentista de 1922 e a marcha realizada pela Coluna Prestes, que
passou pela regido do Tocantins, aquela época ainda norte do estado de Goias, entre 0s anos de
1920 e 1930.
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O acervo museolégico do Memorial Coluna Prestes é composto por fotografias,
documentos e objetos pessoais doados pela familia de Prestes, que rememoram a marcha de 25
mil quilébmetros, feita pelo interior do Brasil. Entende-se que este equipamento urbano e a
expografia da historia da marcha coluna Prestes pelo Tocantins, € uma forma de fazer um
registro cultural do momento historico.

Uma grande rampa da acesso ao elevado que recebe a escultura em bronze "Cavaleiro
da Luz", que representa Luiz Carlos Prestes. Em seu interior, possui um auditério com
capacidade para 100 pessoas (denominado Teatro de Bolso), este espaco permite o uso publico
para expressdes de cunho artistico e cultural.

Essa obra se relaciona também com a escadaria que se encontra com as esculturas da
passagem da Coluna Prestes pelo estado do Tocantins — representacdo em tamanho real de
soldados - essa obra tridimensional de Mauricio Bentes completa a relacdo entre a arquitetura
e sua historia.

Niemeyer, embora um dos maiores arquitetos da historia brasileira, tem por
caracteristica deixar no entorno de suas obras uma grande area limpa, sem vegetacao ou arvores,
como se quisesse colocar a obra em um pedestal, para ser apreciada. Tal caracteristica acaba
por promover a devastagdo do espaco urbano e de grande parte do Cerrado.

A érea do entorno tem aproximadamente dimensdo de seis vezes a propria obra do
Memorial, sendo bastante consideravel a area livre que recebe sol direto, um dos grandes
problemas que causam a insolacéo é a falta de sombreamento que propicie que 0s transeuntes
se locomovam com conforto ambiental durante o periodo diurno na cidade.

Este espaco tem sido usado pela sociedade no periodo do final da tarde e a noite, horério
que o clima estd mais ameno, momento que as pessoas utilizam da escadaria e deste espago
aberto para praticas esportivas.

No que tange a funcdo do Memorial junto a sociedade, pode ser mais explorado no
sentido de promover educagdo museal e patrimonial. Trabalhar outras cole¢des que possam ser
incorporadas ao acervo, com expografias que deem dinamismo ao local. O Teatro de bolso é
outro espaco significativo deste empreendimento que pode ter uso para multiplas acdes museais
gue envolvam a sociedade, o que pode despertar interesse do cidaddo em visitar o local. A

seguir, na imagem 4, temos o registro fotografico do Espaco Cultural de Palmas.
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Imagem 4 Espaco Cultural de Palmas — José Gomes Sobrinho

Fonte: Acervo do Municipio de Palmas

O Espaco Cultural de Palmas — José Gomes Sobrinho - foi projetado pelo arquiteto
Paulo Henrigue Paranhos em 1995. As obras do Espaco Cultural de Palmas tiveram inicio no
ano de 1994, sendo entregue ao publico em 1996. A construcao foi Destaque Obra Construida,
recebendo o 3° Prémio Jovens Arquitetos — SP. Também foi agraciado na Alemanha com o
prémio “Architect Of Awa” (Award Winning Architecture, 1999).

O Espaco Cultural esta localizado no setor central de Palmas, quadra 302 Sul, entre as
avenidas Teotdnio Segurado (eixo norte sul), LO 05, NS 02 e a margem do Cdrrego Brejo
Comprido, um dos mananciais que abastece a cidade de Palmas.

Construido em uma area de 57.600 mz?, seu valor estimado foi de R$ 4.000.000,00,
(quatro milhdes) segundo dados fornecidos pelo Arquiteto Paulo Henrique Paranhos. Esta a
duas quadras do Palacio Araguaia, 6rgao que abriga o Executivo Estadual.

Esse complexo cultural é formado por edificios separados. Com salas, auditorio, teatro,
camarins, sanitarios, lanchonete, biblioteca e uma grande praca. Os elementos que comp&em o
Espaco Cultural séo: o Teatro Fernanda Montenegro, com capacidade para 530 pessoas; o cine
auditério Sala Sinhozinho, que possui 209 poltronas e exibe filmes de 33 mm; uma grande praca
ou praga maior, que pode abrigar um publico de aproximadamente 5000 pessoas. Possui ainda
um centro de criatividade, que é formado por salas equipadas para o desenvolvimento do ensino
informal em artes, além de espacos expositivos para as Artes Visuais. A imagem 5 apresenta o

Paco Municipal, obra que acolhe a prefeitura de Palmas.
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Imagem 5 Prédio da Prefeitura de Palmas - Paco Municipal

Fonte: Acervo do Municipio de Palmas

O edificio da Prefeitura de Palmas foi construido para ser a sede administrativa do
Governo Municipal, foi inaugurado em 20 de maio de 1990, data que a administracdo do
Executivo municipal se transferiu da Casa Suguapara, para na época abrigar a gestdo do
municipio em sua sede definitiva.

Atualmente, esse edificio é utilizado por um dos 6rgaos que compde a gestdo municipal,
o IMPUP, Instituto Municipal de Planejamento Urbano de Palmas. A obra foi construida em
tempo recorde pelo Governo do Estado. O Grupo Quatro, com sua equipe de arquitetos foi o
responsavel pelo projeto do prédio e pelo Plano diretor da cidade.

O arquiteto Manoel Balbino, que fazia parte da equipe do Grupo Quatro, dedicou-se a
obra da Prefeitura Municipal de Palmas, um projeto aparentemente simples e pouco notado
pelos moradores, que foi concebido considerando o clima da regido.

O edificio encontra-se localizado no Pago Municipal, sua fachada principal fica de
frente para Bosque dos Pioneiros, onde acontece a Feira do Bosque, que apresenta a vegetacdo

tipica do cerrado preservada mesmo durante sua construcao.

O prédio é térreo, com um Unico Pavilhdo em tijolo ceramico e concreto aparente,
com esquadrias de aco (janelas) e madeira (portas), possui brise-soil e iluminacéo
zenital, o que demostra que houve uma preocupacdo de adequar a arquitetura ao clima
da regido, tirando proveito da iluminagdo natural e protegendo o prédio da irradiacdo
solar, com isso consegui bons resultados, no corredor central a iluminagdo natural é
abundante ja nas salas € um pouco mais restrita em virtude dos brises. (MORENO,
2007, p.3-4)

Construido com tijolinho ceramico aparente e concreto aparente, o prédio esta
posicionado no sentido norte-sul e possui em sua entrada um elemento em concreto armado,

que € o seu grande destaque. O elemento assemelha-se a um guarda-chuva ou a uma arvore
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estilizada, e protege a entrada principal que fica no meio do pavilhdo. O acesso ao prédio se da
pela Avenida Theotonio Segurado e pela avenida NS2, que da acesso aos estacionamentos do
predio.

Considerando o contexto historico, destaca-se que ao lado do prédio foi construida a
sede da Camara Legislativa Municipal. A construcdo foi erguida em madeirite e passou a
compor a paisagem, mas alguns anos mais tarde foi demolida e o Legislativo passou a funcionar
em prédios alugados até a construcdo da sede definitiva.

Em sua fachada principal, tem um monumento que foi inspirado no mapa do Tocantins.
A autora desta pesquisa, quando foi gestora de Cultura do Municipio de Palmas, passando
proximo ao prédio onde estava instalada a escultura do Mapa do Tocantins encontrou a obra
caida, totalmente sem protecdo e com uma pequena parte quebrada, sem a base que a afixava
ao solo, também néo estava o0 nome de Palmas em relevo.

O prédio da antiga Codetins - Companhia de Desenvolvimento do Estado do Tocantins
e Detur - Departamento de Estradas e Rodagens do Tocantins estava desocupado, e 0 Mapa do
Tocantins abandonado, observando a situacdo, procurou-se investigar o porqué de a obra estar
naquele estado. No entanto, ndo obtendo informacdes, em reunido com a equipe do Patriménio
Historico Artistico e Cultural do Municipio, e diante da situacdo, houve necessidade de uma
tomada de decisdo imediata, para que a obra ndo fosse destruida ou tivesse mais danos.

Assim, o Mapa foi transferido do local e instalado na Prefeitura - Pago Municipal,
considerando a seguranca e preservacao do bem. Naquele momento, foi entendido pela equipe,
que ali seria o melhor local publico para que novamente houvesse dialogo da obra com a
populagéo e visitantes da capital, e a0 mesmo tempo sua conservagao.

Para protecdo fisica da obra, foi feita uma base de concreto e o mapa foi instalado na
fachada principal da Prefeitura de Palmas, local que até a data atual o mantém intacto e
protegido, ao mesmo tempo em que se integrou a fachada principal do Paco Municipal.

Posteriormente, junto com outros bens culturais, como a casa Suguapara e o Cruzeiro,
instalado na Praca dos Girassois, foram tombados provisoriamente pelo Decreto Municipal
namero 22, de 29 de fevereiro de 2000, no intuito de garantir sua protecdo e conservacao.

Atualmente, o estado de conservacdo do edificio publico da antiga Prefeitura de Palmas
indica necessidade de manutencéo e possivel tombamento para preservagdo da historia e do

patrimonio arquitetdnico da implantacdo de Palmas.
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Imagem 6 Mapa do Tocantins, em concreto

Fonte. Mapa do Tocantins, escultura em concreto, fachada principal do Edificio da Prefeitura de
Palmas, vista lateral, autor da Foto Edson Lopes — 1996.

O Mapa do Tocantins € um bem cultural, estruturado em escultura de concreto, foi
concebido e construido para ser instalado na frente da Codetins e do Detur — Departamento
ligado a Secretaria de Estadual de Economia, onde funcionava o Centro de Apoio ao Turista.
Foi implantado no final do ano de 1989, no intuito de tornar a fachada do Centro de
Atendimento visualmente condizente e atrativa para o turista.

O autor do projeto era funcionario do Estado, lotado no Detur, e ap6s decisdo da equipe
de trabalho, Luiz Hildebrando Paz elaborou o projeto com os devidos dimensionamentos e
detalhamentos especificos definidos para constar na vista frontal, para que o espectador ao ver
conseguisse identificar o local da capital e as vias rodoviarias de saida e chegada a Palmas.

Paz permaneceu no local até o final do primeiro governo do Tocantins, no ano de 1991,
época que a obra ainda se encontrava no local de sua instalacdo. O trabalho em questdo teve a
contribuicdo do arquiteto Paulo Morgado. Atualmente esse bem cultural necessita de

manutencdo, para devolver a ele a sua caracteristica inicial.

1.1 Espaco publico e dindmica social
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Considerando que a abordagem da pesquisa tem como objetivo explorar o tema da
imagem de Palmas, a percepc¢éo social do espaco urbano e dos elementos que a compdem, como
arquitetura publica, serdo apontados fundamentos sobre espaco arquitetdnico, urbano e a sobre

a cidade.

Entender a producdo da imagem urbana exige refletir sobre a légica da imagem. O
primeiro e mais importante traco distintivo da imagem, em relacdo as demais
producbes significativas, diz respeito a sua iconicidade, isto é, aquele, tipo de
representacdo que exige nos processos emissdo e recepcdo comunicativa, uma
complexa operacdo associativa que labora uma comparacdo, ndo apenas entre
elementos, objetos, fatos, situages concretamente comparaveis, mas como uma
realidade outra, produzida pela mente que compara. Essa iconicidade ndo é propria
ou figurativa, mas diz respeito a um modo de produzir conhecimento (FERRARA,
2000, p.57).

Um empreendimento publico ou privado é dotado de especificidades que o programa de
necessidades lhe aponta para sustentar a concep¢do do projeto arquiteténico e urbanistico,
sendo assimilado na esséncia do que se busca concretizar. Por conseguinte, a comunicacao
desses lugares se relaciona com a identidade visual ou programacéo visual criada para se tornar
publico. A imagem pode ser interpretada, utilizando de fotos, plantas arquitetdnicas,
observando 0s espagos construidos e que estd em seu entorno e como o edificio se comunica
com o lugar e com a sociedade (LINCK,1960).

Para Ferrara (2002, p.15), “os lugares correspondem a arquitetura ou ao design do
espaco da cidade”, e complementa apresentando uma caracterizagdo do espago construido, que
pode ser demarcado pela apropriacdo do espaco urbano e pelo elemento comum de
pertencimento entre o espaco e a coletividade que cria dindmica social e identidade do lugar.

Hugo Segawa (1991) entrevistou os autores do projeto da cidade de Palmas, que fizeram
algumas referéncias relevantes em relacdo a arquitetura da capital do Estado do Tocantins,
exatamente no momento em que se discutia a questéo da ocupacéo irregular da cidade, por meio
de invas®es e outras formas de ocupacédo de determinados grupos sociais que a adotavam para
morar precariamente, fugindo totalmente do planejamento inicial da cidade.

Nesse aspecto, se pensava em como inibir o crescimento desordenado sem coibir a
chegada a cidade, de pessoas de todos os cantos do pais, algo que, consequentemente, mostrava-
se como um fator de dimensdo muitas vezes imprevisivel, quanto a projecao e a realidade da

arquitetura que possivelmente seria erguida sem o0 minimo de principios.

Para o resultado do conjunto ser bom, é preciso controlar esse processo. N&o precisa
ser a melhor arquitetura — pode ser a mais tradicional, comum, mas que seja dentro de
um principio. A legislagéo que elaboramos néo é para fazer a arquitetura mais bonita.
Os recuos, as distancias entre os edificios sdo fundamentais para a aeracgdo, para que
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0 vento circule por toda cidade (SEGAWA, 1991: p. 108, 109 entrevistando
TEIXEIRA e FILHO).

Os autores do projeto de Palmas, explicam que adotaram determinados principios ndo
exclusivamente para deixar a arquitetura mais bela, mas para o planejamento urbano da cidade
ser viavel, considerando aspectos que foram delineados com a intencdo de proporcionar a
cidade um espaco adequado para implantagéo dos equipamentos urbanos, observando recuos e
distancias entre edificios, valorizando a circulagdo dos ventos por toda cidade.

Ap0s ocupacdo da cidade, mesmo com um planejamento realizado de acordo com 0s
preceitos do urbanismo e da arquitetura, a circulacdo de pessoas e as trocas se ddo em lugares
especificos, ndo havendo uma urbanidade que possa ser caracterizada em todos os setores do
meio urbano. Foi percebido que muitos trabalhadores residem em bairros distantes do seu local
de labor, que geralmente € no setor central, essas pessoas moram em bairros mais afastados
como o Taquari, Capaddcia, Aurenys e Taquaralto.

No entanto, ainda ha quadras no centro da cidade com inumeros lotes vazios ou quadra
inteira sem ocupacdo, 0 que promove especulacdo imobiliéria, que por sua vez adquire uma
elevacdo de dominio do cenario da construcao civil e do mercado imobiliario. Entende-se que
a revisdo do plano diretor deve prever situacdes como essa e propor um dialogo que venha tratar
a ocupacéo do centro para os seus arredores, mesmo com 0s 32 anos da implantacao da capital.

O lugar da cidade pode se tornar um referencial dela mesma, como fendmeno do espago
urbano, o que vai depender da forma como este cenario se compde, como os fatos e
acontecimentos lhe elegem para se tornar espaco vivo e distinto, configurando “uma memaria
que transforma o lugar na institucionalizagcdo do acontecimento e dos flagrantes passados que
tiveram o lugar como cenario ou que o tornaram notavel” (FERRARA, 2002, p.17).

“Além das explicagdes socioecondmicas do urbano, estdo as imagens da cidade que
assimilam uma robusta realizagdo humana, uma forma distinta de civilizagdo” (FERRARA,
1999, p.201). Uma atmosfera provocada pelo cenario cultural, pelo cotidiano da vida na cidade
e a multiplicidade de relagdes sociais, € capaz de revelar como as imagens urbanas agucam a
percepcdo humana.

As caracteristicas culturais sedimentam a cidade enquanto cenério diverso de signos,
que cria uma linguagem e ao mesmo tempo justifica e legitima sua identidade citadina enquanto
modo especifico de producéo.

Sob essa perspectiva, o atributo da identidade permite conhecer um lugar, uma praga,
um parque, como entidade diferenciada, distinguindo-a dos demais logradouros, “configurando

a imagem por meio da relagdo espacial entre si mesma e seu entorno, integrando ambos em um
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conjunto unico, transformando-a simbolicamente, para o observador num espaco reconhecivel
e representativo de estimulo para praticas sociais”. (BARREIRA, 2007, p.7)

A vida urbana pressupde encontros, confrontos das diferencas, conhecimentos e
reconhecimentos reciprocos (inclusive confronto ideologico e politico) dos modos de viver, dos
padrbes que coexistem na cidade. O espaco é resultado da acdo de mulheres e de homens sobre
0 proéprio espaco, intermediados pelos objetos naturais e artificiais. O espago publico, dotado
de significados, compreende-se como lugar de uso comum, exatamente por ser publico em sua
composicao de equipamentos urbanos, mobiliario urbano, espacos livres, e naturais que formam
um lugar de relagdes entre a sociedade, a paisagem e 0 espaco edificado da cidade (SANTOS,
1988).

A populacdo busca na cidade o bem-estar social, os cidaddos transitam por espacos
abertos como pracas e ruas em Palmas a mais nova capital construida do pais. Na cidade
tradicional, pragas e ruas eram considerados como local de troca e encontros, e nas grandes
cidades as pessoas muitas vezes preferem ficar nos espacos privados para se protegerem da
violéncia urbana. Com énfase no problema de abandono do espaco publico e uso dos espacos

privados, Mendonca faz a seguinte abordagem:

No entanto, este potencial de abrangéncia quanto a apropriacdo dos espacos publicos
vem também sendo fortemente cerceado pela difusdo do medo, associado a violéncia
urbana, inicialmente vinculada as grandes cidades, apresentando na atualidade,
generalizacGes na realidade e no imaginario também das médias e pequenas cidades.
Assim, a proliferacdo de diversGes em ambientes fechados e controlados por aparato
de seguranca e consequentemente seletos e excludentes vem alterando costumes,
repercutindo em mudangas nas relagfes sociais relacionadas aos espacgos publicos.
(MENDONCA, 2007, p.5).

O espaco publico na esfera da gestdo publica € pensado como objetivo de pratica da
cidadania, com o proposito civilizacional de proporcionar a populacdo uma vivéncia de
socializacdo entre os atores sociais. Imagina-se que o0 espaco urbano deve ser dotado de espacos
publicos para o desenvolvimento de atividades recreativas, culturais, esportivas, de
entretenimento, além de fundamentar a premissa de circular, trabalhar e habitar, fatores que
contribuem com aquilo que é inerente a0 modo de vida dos cidaddos e que proporcionam o
direito fundamental de ir e vir de forma digna e segura.

Nas concepgdes da moderna arquitetura, a vida coletiva da cidade estaria interligada
fundamentalmente nas relagdes quantitativas e distributivas entre habitacdo e equipamentos, e
que o seu bom funcionamento se daria a partir de uma grelha abstrata. Segundo esse modelo,
estariam, portanto, excluidas do tecido residencial, as atividades de trabalho, industria,

escritdrios e grandes equipamentos, que causariam complexidade funcional, ambiental e visual,
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e adota-se a divisdo em quatro areas elementares: trabalho, lazer, circulacdo e habitacdo
(LAMAS, 2000).

O espaco edificado, por sua vez, influéncia o lugar, o entorno, a paisagem, as acdes
humanas. Elementos que d&o sentido a formacao da cidade, e a relagdo homem-cidade. Assim,
pensar 0 espacgo a partir do espaco arquitetonico, do “espaco edificado aquele que esta contido
0 edificio” e que se tem a ideia do espago interno (GRAEFF, 1976, p.14).

Quanto a relacdo do edificio com o lugar, Graeff afirma que a obra arquitetdnica
construida tem influéncia sobre uma porcao do espaco, sobre seus confrontantes ou adjacéncias,
se torna uma presenca fisica que ocupa um lugar e se integra a outros edificios ou paisagens.
Sua presenca modifica a paisagem urbana, adquire relagdes, irradiacdo, cria uma atmosfera
local, dependendo da forma construtiva e de sua pds-ocupacdo. Esse espaco arquitetdnico é
parte do espago urbano, cria um espaco externo por sua caracterizacdo de obra fisica e através
da qual se tem o entendimento do espaco externo onde esta situado no territério.

A arquitetura pode representar a produgdo humana, as suas formas de manifestacao
cultural de acordo com a época e seu tempo de expressdo, incorporando e simbolizando os
ideais sociais, muitas vezes, revelados por historiadores ou pelo legado da propria obra
arquitetonica ao longo do processo da evolucdo da humanidade. A relacdo da arquitetura com
espaco urbano se reflete em seu impacto imediato, pois trata-se de um processo que se adequa
as normativas e legislacdes que proporcionam a fruicdo do processo construtiva na vida publica
da cidade por meio de dialogos intensos de conflito e selecdo de alternativas razoaveis para
arquitetura urbana.

No espago publico urbano ou rural, ainda mesmo que de livre acessibilidade, as
atividades sdo submetidas aos aspectos da vida social no que tange a moral e a cidadania. Nesse

contexto, dando énfase ao bem-estar da sociedade, Graeff, faz as seguintes consideracgdes:

Assim, a sobrevivéncia implica na necessidade de alimentacdo, habitacéo e saude; a
producdo envolve necessidade de trabalho e producdo propriamente dita, de
distribuicdo, transporte, comunicacdo e de crédito; a organizagdo compreende
necessidade de administragdo, de associagdo e de seguranca. E por fim, o
desenvolvimento do corpo e do espirito requer a satisfacdo de necessidades culturais,
religiosas, educacionais, comemorativas, recreativas e esportivas. (GRAEFF,1976,
p.65)

Nesse sentido, é preciso investir na resolugdo dessas necessidades para que haja
satisfacdo plena dos habitantes no espago publico da cidade. No capitulo a seguir serdo

apresentados os procedimentos metodoldgicos que guiaram o desenvolvimento da presente

pesquisa.
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CAPITULO 2 - PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Ao estudar o consumo das imagens de Palmas, disponibilizadas no perfil
@descubraotocantins, no Instagram, reporta-se diretamente a um canal de divulgacdo de
imagens institucional que efetua um recorte de imagens com objetivo de promover o turismo e
a economia do estado do Tocantins.

Assim, com a intencdo de refletir acerca de como o sujeito se apropria e se vé diante do
lugar por meio das imagens, € a0 mesmo tempo consome as representatividades que séo
selecionadas como sendo mais significativas da cidade, foram revisitadas obras de autores da
area como: Santos (1988), Lynch (1960), Graeff (1976), Canclini (1997), Bourdieu (2007) e
Laraia (1932). Sobre a construcdo da capital por meio de referéncias de autores como Bazolli
(2019), Reis (2018), Rodovalho (2012), Segawa (1991) que tratam da construcéo de Palmas.

Ao contextualizar a vida urbana nos espacos publicos com a sociedade, a arquitetura, e
0 consumo da imagem, o referencial bibliografico se sustentou nas obras de Santos (1988),
Salgueiro (200), Gastal (2014), Ferrara (2000), Ferrara (2002), Ferrara (1999), Lamas (2000),
Bazolli (2019), Reis (2018), Rodovalho (2012), Segawa (1991) forneceram as bases para a
analise critica das imagens desse perfil institucional.

As discussdes que contextualizaram o consumo, 0 ambiente virtual, a fotografia e cartéo
postal, tiveram como referencias as obras de autores como: Recuero (2003), Campanella,
Barros (2016), Canclini (1997), Bourdieu (2007), Sontag, (2014), Aumont (1993), Dondis
(2007), Oliveira (2017), Deleuze (2009) , Leite e Silva (2017), Daltoso (2006), Velloso (2001),
Velloso (2001).

O corpus desta pesquisa foi composto de imagens coletadas do perfil do
@descubraotocantins, no Instagram.

O Instagram é uma rede social, principalmente visual, onde um usuario pode postar
fotos e videos de curta duracdo e interagir com publicacdes de outras pessoas, através de
comentarios e curtidas. A rede social permite que o usuario siga outro usuario para poder
acompanhar suas postagens e suas atividades dentro da rede. O nimero de seguidores favorece
a visibilidade do perfil.

O app gratuito foi criado para o compartilhamento de fotos e insercdo de filtros para
imagens. O app foi langado em 6 de outubro de 2010; mais de 25 mil pessoas baixaram o app
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no primeiro dia e um ano e meio depois, em 2012, esse nimero chegou a 30 milhGes de usuérios.
No ano de 2017 a rede social atingiu a marca de 700 milhdes de usuarios®.

Um dos principios da comunicacao institucional é colocar o interesse publico e o
cidaddao como base central e canais criados no Instagram tém atuado dentro desses principios.
Assim, buscou-se na presente dissertacdo analisar as imagens de Palmas divulgadas por um
canal institucional do estado do Tocantins no Instagram, o @descubraotocantins, que € um
perfil gerido pela Agéncia de Desenvolvimento do Turismo, Cultura e Economia Criativa e que
atualmente conta com 52 mil seguidores.

Além da coleta das imagens postadas no perfil, de forma complementar, a pesquisadora
buscou informagdes sobre a origem do perfil, sua estrutura e seu funcionamento com o gestor
do mesmo, o técnico Lucas Ferreira Gomes lotado na ADETUC, que disponibilizou as
informac@es por e-mail. Na figura 3, localizada abaixo, é possivel ver a pagina oficial do perfil

analisado.

Figura 3 Pagina oficial no Instagram do perfil @descubraotocantins
Instagnam NV ®90 e

descubraotocanting | Enviar mensagem &
310 publicagdes 52mil sequidores 759 seguindo
ADETUC

Agéncia do Desenvolvimento do Turismo, Cultura e Economia Criativa. PERFIL OFICIAL.
3
www.adetuc.to.gov.br

Noticias Serras Gerais Serras e La.. Vale Grand... Jalapdo Cantdo Bico

flaviocavaleraphotografias, jonascunhal00, morrodosegredo

[ PUBLICACOES

Fonte: Instagram - captura de tela: acesso em 10/04/2021

O referido perfil do Instagram foi criado em 2015, e no ano de 2019 o

@descubraotocantins foi dinamizado para divulgar, promover e evidenciar as potencialidades

5 Instagram soma 700 milhdes de usuarios ativos no mundo. Disponivel em: [https://tecnologia.ig.com.br/2017-
04-28/instagram-em-numeros.html]. Acesso em: 25 mar 2021.
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turisticas e culturais do Tocantins. Por ser uma plataforma digital de grande alcance, é também
utilizada para divulgacio de acdes governamentais relacionadas aos setores da Adetuc®.

No ano de 2020, foi dada uma nova roupagem ao perfil a partir da ideia de criar uma
plataforma mais participativa e moderna. De acordo com Gomes (2020), técnico que gerencia
0 @decubraotocantins, o perfil institucional trabalha para tornar a linguagem bem proxima do
que é usual na internet, o que favorece o ganho de mais seguidores, compartilhamentos e a
possibilidade de maior dialogo com os instagramers.

Para Torres (2009), as midias sociais € um acontecimento que se estabelece por meio
das redes sociais agregando os blogs, e sites colaborativos. Estas redes criam lagos e integram
perfis e comunidades, proporcionando ao consumidor relacdo de proximidade e interagéo.
Elucida que este é um fendmeno cultural em permanente ascendéncia e transformacéo por
serem essencialmente colaborativas.

As imagens publicadas pelo @descubraotocantins buscavam promover o turismo e
consequentemente expandir os negdcios no estado do Tocantins, tendo em vista que a Agéncia
de Desenvolvimento foca em trés areas: Turismo, Cultura e Economia Criativa.

Na presente pesquisa nosso olhar foi direcionado para analisar o perfil como um canal
de consumo cultural das imagens de Palmas pelos seus habitantes e visitantes. Cabe destacar
que o perfil @descubraotocantins abarca todo o estado e na dissertacdo o foco foi
exclusivamente nas postagens referentes a cidade de Palmas.

Uma pesquisa, de modo geral, esta intrinsecamente ligada a algum tipo de investigacédo
qgue venha proporcionar maior conhecimento sobre o objeto em estudo, proporcionando
subsidios com levantamentos e instrumentos de pesquisa, que promovam analises e parametros
para argumentar com dados e informagdes obtidos. Dessa forma, a presente pesquisa seguiu a
mesma ldgica, a partir do olhar sobre as imagens (dados) e buscou compreender a relagcdo dos
sujeitos com o seu espaco.

A atividade do pesquisador vinculada ao conhecimento anterior e a forma como ele
manipula os diversos métodos e técnicas em busca de resultados para responder aquilo que esta
em guestionamento em sua pesquisa (PRODANOV; FREITAS, 2013).

A imagem fotografica foi o ponto de partida para as reflexdes aqui propostas. Nesse
sentido, a imagem da cidade, a arquitetura, a paisagem, o espago urbano e a relacdo com a
sociedade Santos (1988) pontua:

® Informacéo disponibilizada por e-mail pelo técnico que gerencia o perfil @decubraotocantins, Lucas Ferreira
Gomes no dia 22 de julho de 2020.
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O espaco deve ser considerado como um conjunto indissociavel de que participam de
um lado, certo arranjo de objetos geograficos, objetos naturais e objetos sociais, e, de
outro, a vida que os preenche e os anima, seja a sociedade em movimento. O contetido
(da sociedade) ndo é independente, da forma (os objetos geograficos), e cada forma
encerra uma fragcdo do contetido. O espago, por conseguinte, é isto: um conjunto de
formas contendo cada qual fragBes da sociedade em movimento. A forma, pois tém
um papel na realizacdo social. (SANTQOS, 1988, p.10).

No contexto da vida urbana, o espago ocupa um lugar geogréfico, e este lugar se associa
as atividades humanas, aos objetos naturais, objetos sociais, ao que foi construido para torna-
lo um espaco geogréafico que se dinamiza com o movimento das pessoas. Cada espago possui
sua forma de vivéncias e experiéncias humanas que o torna vivo, urbano.

Autores como Kevin Lynch (1960), em sua obra A Imagem da Cidade, discutem como
a natureza dessa imagem pode ser interpretada, utilizando-se de fotos, plantas arquiteténicas,
observando os espacos construidos e tudo que se encontra em seu entorno e como o edificio se
comunica com o lugar e com a sociedade.

Em observancia a questdo do consumo cultural, Canclini (1997) evidencia que as
perguntas proprias dos cidaddos consumidores se referem ao questionamento para afirmar seu
espaco no lugar (se pertenco a este lugar, qual o direito tenho sobre este ambiente, ou 0 que
posso dele desfrutar ou como me informar) e questionam também se alguém, pessoa fisica,
juridica, um ente publico os representa e defende seus direitos e interesses.

Isso se faz muito mais por meio do consumo privado e dos meios de comunicacao de
massa, ndo sendo absorvidas por regras democraticas ou por participagdo popular ou coletiva
em espacos publicos.

Na mesma direcéo, Bourdieu (2007) destaca que o consumo é uma das mais tradicionais
estratégias de investigacdo socioldgica contemporanea, um aspecto formador de identidades
sociais. Considerando que vivemos em uma sociedade do consumo, ao mencionar Bourdieu,
Ferreira (1990) afirma que o espaco social € a representacdo das hierarquias, produtor de
capitais simbolicos que, consequentemente, enfatizam e suas respectivas distancias sociais.

O espaco social é aquele que a sociedade deveria se apropriar, se manifestar, no entanto,
nesse meio identifica-se a organizagdo da sociedade em suas divisdes que tendem a evidenciar
as diferengas comunitéarias. O ser humano, no entanto, busca no espago social o que lhe é
inerente, o que Ihe déa sentido de pertencimento, de natureza comum, junto a coletividade.

A pesquisa realizada é de carater qualitativo, utilizou como instrumento metodologico
a analise de conteldo, para realizar a anélise das imagens. A pesquisa qualitativa € de particular
relevancia ao estudo das rela¢fes sociais devido a pluralizacdo das esferas da vida (FLICK,
2009).
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Alguns aspectos da pesquisa qualitativa sdo apresentados por Flick (2009) como sendo
a probabilidade de métodos e teorias, por conseguinte, as perspectivas dos participantes, bem
como a reflexibilidade do pesquisador e da pesquisa qualitativa.

Na pesquisa qualitativa, Silva et al., (2018), classificam uma ordem colocando como
ponto de partida: os pontos de vista subjetivos, seguido das pesquisas se dedicam a elaboracdo
e a0 curso das interacgdes e o terceiro ponto vislumbra a reconstrucdo das estruturas do campo
social e o significado latente das préticas.

O corpus da pesquisa foi delineado a partir da coleta de imagens sobre Palmas, postadas
no perfil @descubraotocantins. Foi realizada uma busca de posts concentrada em imagens que
faziam referéncia a capital. Para que fosse possivel obter 0 maximo de informacbes para
subsidiar a pesquisa, foram exploradas todas as postagens do perfil @descubraotocantins, desde
a sua criacdo no ano de 2015 até janeiro de 2021.

A coleta das imagens foi realizada no més de janeiro de 2021. Embora criado em 2015,
foi s6 em 2019, a partir de uma renovacao, que o perfil intensificou o nimero das postagens.
Tal afirmacdo € compativel com o atual nimero de postagens que ultrapassa 310 publicacdes.

O numero de postagens poderia ser considerado limitado, se houvessem postagens
regulares desde 2015, o que ndo foi o caso, ja que as postagens comegaram a ganhar mais
regularidade, segundo informacg6es disponibilizadas pelo técnico que faz a gestdo do perfil
atualmente.

O perfil @descubraotocantins possui publicacbes que abordam a potencialidade
turistica de varios municipios tocantinenses. No recorte temporal efetuado para a coleta das
imagens postadas no perfil, foram selecionadas 47 fotos que compdem o corpus para a analise,
sendo 3 delas postagens que envolveram videos e optamos por ndo retirar do corpus da analise.

No Apéndice 1 esta disponivel o quadro completo com o detalhamento da coleta das
imagens postadas pelo perfil @descubraotocantins. Durante a coleta, as postagens foram
organizadas observando os seguintes aspectos: descricdo da imagem, data da postagem,
alcance, legenda e hashtags.

Apo0s a producdo da tabela foi observada ampla diversidade de postagens fotograficas
gue vao desde paisagens de praias com por do sol, cachoeiras, de equipamentos urbanos como:
0 Memorial Coluna Prestes, a fonte luminosa da praca dos Girassois, a Ponte da Amizade, a
vista aérea de Palmas e até um painel em grafite localizado no Palmas Shopping.

Foi identificado também que a captura de fotos foi realizada por mais de um autor,
apreciadores da cidade, que ndo sdo técnicos ligados a instituicdo que faz a gestdo do

@descubraotocantins.
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O @descubraotocantins é um perfil que apresenta o turismo no Tocantins em uma rede
social, por isso, é pertinente informar os macro ambientes de negécios do turismo definidos
nacionalmente, sendo eles: Parques Naturais, Ecoturismo, Parques tematicos, Turismo de
Esportes, Turismo Nautico, Turismo no Espaco Rural, turismo de Negocios e Eventos, Turismo
de Saude, Turismo Cultural, Turismo de Aventura, Turismo de Estudos e Intercambio , turismo
de pesca e Turismo de Sol e Praia, sendo potencializadores do turismo nacional segundo o
trabalho de seis pesquisadores, um consultor e cinco especialistas. (MTUR, 2014)

Para analisar as imagens foram criadas 5 categorias que permitiram agrupar as imagens
por tematicas. S&o elas: Arquitetura e Espaco Urbano, Paisagem Natural, Aventura e Esporte,
Expressbes Culturais e Fauna e Flora. Para construgdo das categorias também foi consultado o
Plano de Marketing Estratégico e Operacional do Polo Turistico de Palmas, da Adetuc’, por
compreender que ele oferecia uma catalogacdo de tematicas similar ao corpus da dissertagéo.

A seguir apresentamos a tabela das categorias.

Quadro 1 Categorizacao de Imagens por temética

Imagens por Segmento turistico

Item tematicas Descricéo
01 Arquitetura e Espaco | imagens referentes a arquitetura,
Urbano contemplados por prédios publicos | Turismo Cultural

e privados implantados na cidade
de Palmas, que podem ser
compreendidos como patriménio
material

02 Aventura e Esporte imagens capturadas de atividades | Natureza e Aventura
esportivas e de aventura,

03 Expressbes Culturais imagens que retratam festas ou | Turismo Cultural

manifestacdes culturais que se
referem ao patrimdnio imaterial,
festas populares e tradicionais.
Imagens  representativas  de
comidas tipicas da regido.

04 Fauna e Flora Imagens de fotografias que trazem | Ecoturismo
animais e aves capturadas em
Palmas e imagens de arvores
nativas, flores e frutos tipicos da
regido

05 Paisagem Natural imagens capturadas da natureza | Praia e Sol e Natureza
tais como cachoeiras, lago e
passeios de barco e stand up
paddle

Fonte: elaborado pela autora

" Plano de Marketing Estratégico e Operacional para o Polo Turistico de Palmas disponivel em
https://www.to.gov.br/adetuc/plano-de-marketing/6mlaw6igoeep. Acesso em: 5 jun. de 2021.
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Na categoria Arquitetura e Espaco Urbano foram reunidas as imagens referentes a
arquitetura, contempladas por prédios publicos e privados implantados, que podem ser
compreendidos como patriménio material, essas encaixam no segmento Turismo Cultural.

Na categoria Aventura e Esporte foram reunidas imagens de esportes e aventura, essas
se encaixam no segmento Natureza e Aventura.

Na categoria Expressdes Culturais foram reunidas imagens de manifestagdes culturais
que se referem ao patrimonio imaterial, essas se encaixam no segmento Turismo Cultural.
Também foram catalogadas imagens de comidas tipicas da regido, essas se encaixam no
segmento Turismo Cultural.

Na categoria Flora e Fauna foram contempladas imagens de vegetacao, flores, animais
e aves, essas se encaixam no segmento Ecoturismo.

Na categoria Paisagem Natural foram contempladas imagens da natureza tais como:
cachoeiras, lago e passeios de barco e stand up paddle, essas se encaixam no segmento Praia e
Sol.

De acordo com informacdes repassadas pelo servidor da Assessoria de Comunicagdo da
Adetuc, que gerencia o perfil @descubraotocantins, Gomes (2020), a escolha das fotos
publicadas no feed do Instagram é resultado de pesquisa em redes sociais de terceiros e, quando
localizavam uma imagem que expressava adequadamente o potencial turistico da capital,
solicitavam ao(a) autor(a) uma autorizacgao para publicar a foto no perfil institucional.

O relatério do perfil @descubraotocantins fornecido pelo gestor da pagina apresentou a
informacdo que quanto ao género, 75% dos usuarios sdo mulheres e 25% homens. A menor
incidéncia de interagdo do perfil é no horério das 3 horas da manha e a maior incidéncia de
interacdo as 12 horas e 18 horas. A seguir apresentamos os dados de acesso do perfil por idade.
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Figura 4 Métrica - faixa etéria dos seguidores do perfil @descubraotocantins

Faixa etaria ® Tudo Homens Mulheres
13-17
18-24
35-44
45-54

Fonte: Instagram - captura de tela — Ascom Gomes (2020) - Adetuc 22.07.2020

Como é possivel observar, a faixa etaria de seguidores que mais acessam o perfil tem
idade entre 25 e 34 anos e atinge o percentual de 44%, 21% dos seguidores estdo na faixa de
idade de 18 e 24 anos, 22% entre 35 e 45 anos, 6% entre 45 e 54 anos e a faixa de 13 e 17 anos
e acima de 65 anos ocupa 1% dos acessos. A seguir destacamos a localizagdo do publico que
acessa o perfil @descubraotocantins.

Figura 5 Métrica - localizagbes mais relevantes do perfil @descubraotocantins

Localizagc6es mais relevantes GYlades Paises

Sao Paulo
Goiania
Rio de Janeiro

Brasilia

Fonte: Instagram - captura de tela — Ascom Gomes (2020) - Adetuc 22.07.2020
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O relatorio do perfil @descubraotocantins registrou que 0 maior nimero de seguidores
é de Palmas com 13%, depois vem S&o Paulo com 5%, Goi&nia com 3%, Rio de Janeiro com
3% e Brasilia com 2%.

Considerando que as imagens emitem significados, que podem ser analisados e
percebidos pela sociedade, inclusive pelo sentido de pertencimento, fazer uma leitura critica
das imagens divulgadas de forma institucional possibilitou compreender a forma como o
“Cartdo Postal” de Palmas foi construido, e também de questionar o tipo de imagem que foi
direcionada para os/as cidaddos/as e visitantes consumirem, em contraste com as imagens
cotidianas da capital que diferem de uma proposta de cartdo postal.

A pesquisa utilizou como procedimento metodoldgico a analise de contetdo, de forma
sistematica, conduzida com base na analise das imagens. De acordo com Bardin (1977), a
analise de contetdo aparece como um conjunto de técnicas das comunicacfes, que utiliza
procedimentos sistematicos e objetivos de descri¢do dos conteidos das mensagens. A intengdo
da analise de contetdo é a inferéncia de conhecimentos relativos as condi¢6es de producédo (ou
eventualmente, de recepcdo), inferéncia esta que recorre a indicadores (quantitativos ou nao)
(BARDIN, 1977).

Vergara (2005) destaca que a analise de contelldo é uma técnica para o tratamento de
dados, que visa identificar o que esta sendo dito a respeito de determinado tema. A presente
pesquisa analisou o contetdo das imagens da cidade de Palmas divulgadas pelo perfil
@descubraotocantins, para promover uma reflexao critica das referidas imagens, no sentido de
identificar correspondéncias ou ndo dessas imagens com a realidade cotidiana da capital.

A anélise de contetido das imagens forneceu as bases para a realizacdo da analise critica
de cada imagem, com a intencdo de propor reflexdes sobre o consumo cultural de imagens,
sobre a capacidade que um perfil institucional em uma rede social pode ter para impulsionar
tais imagens, e sobre o nivel de proximidade que as imagens divulgadas apresentam com a

realidade cotidiana da capital em uma dimensao que vai além de uma proposta de cartéo postal.



51

CAPITULO 3- A IMAGEM DE PALMAS CONSUMIDA POR SEUS HABITANTES E
VISITANTES

Ao considerar que as imagens emitem significados que podem resultar em adeséo,
identificacdo e reconhecimento ao olhar de quem as contempla, fazer uma leitura critica das
imagens divulgadas de forma institucional possibilita compreender a forma como o “Cartdo
Postal” de Palmas tem sido construido e distribuida no universo "instagramavel”.

Aliado a isso, também tecer algumas linhas reflexivas sobre o tipo de imagem que esta
sendo direcionada para os/as cidaddos/as consumirem, em contraste com as imagens cotidianas
da capital, que diferem de uma proposta de cartdo postal e vinculam-se a uma realidade que
muitas vezes 0s governantes preferem esconder.

Para Leite e Silva (2017), os postais criam uma atmosfera que pode ativar potentes
interlocucdes entre aquele que exibe e aquele que observa ou contempla, e que ndo o Vvé para
“conceituar a verdade sobre as paisagens da cidade, na contramao, coloca também o espectador
a deriva, abre passagem para um tempo” e menciona (DELEUZE, 2009)%, que contextualiza
levando a pensar no “tempo da mirada, da eternidade ou de quanto dura o olhar sobre um
postal”.

Pelos postais também viajamos no tempo, entre paisagens e narrativas visuais”. E como
se estivessem conversando com o interlocutor, ainda descrevem o impacto que ocasiona entre

a imagem o texto e o observador.

Quando remetemos um postal a alguém convidamos outra pessoa a se aventurar, a
colocar-se em travessia. O que acontece nesta deriva? No instante em que percorremos
as paisagens de um postal, deslocamos nosso corpo, nossa mente, N0ssos sentidos.
Miramos sem finalidade e somos afetados, atravessados, lembramo-nos de coisas
vividas, (re)criamos historias, fazemos conexdes. Um postal (na sobreposicdo de
imagens e textos) pode provocar infinitas leituras e a (de)composicao narrativas. O
que voceé avista? (LEITE E SILVA, 2017, p.1)

As reflexdes de Leite e Silva, levam a inimeras leituras sobre a postagem de imagens e
textos que permitem composicdo de narrativas, e ainda instigam o leitor ao questionar o que ele
avista. Um sentido que leva a percepcao do publico, a quem é direcionado, como este consumo

se revela para o observador.

81410 tempo Aion é um tempo incorporal que cruza o tempo atual com o virtual. “Aion é lugar dos acontecimentos
incorporais, ilimitado como o futuro e o passado, mas finito como o instante [...] povoado de efeitos que o habitam
sem nunca o preencher [...] se estende em linha reta e limitada nos dois sentidos [...] passado e eternamente por
vir” (DELEUZE, 2009, p. 170) apud (LEITE E SILVA, 2017, p.1)
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Como a andlise se dara sobre imagens fotogréaficas postadas no Instagram, considera-se
relevante contextualizar o estudo de Sontag (2014), que pontua que quando algo é fotografado,
passa a integrar um sistema de informacéo que enquadra a classificacao técnica, catalogacao e
armazenamento, cronologia de captacdo, como seguir normativas de arquivamento rigidos e
meticulosos, podendo ter objetivo distinto para seu uso, desde registros de previsdo de tempo,
de &lbuns familiares, na microbiologia, de medicina, no reconhecimento policial, militar e em

também em estudos da historia da arte.

As fotos fazem mais do que redefinir a natureza da experiéncia comum (gente, coisas,
fatos, tudo o que vemos — embora de forma diferente, ndo raro, desatenta — com a
visdo natural) e acrescentar vasta quantidade de materiais que nunca chegamos a ver.
A realidade como tal € redefinida — como uma peca para exposi¢do, como um registro

para ser examinado como um alvo para ser vigiado. (SONTAG, 2014, p. 173)

Neste aspecto, Sontag deixa evidente que o registro fotografico é potencialmente
admitido como uma atividade de controle. O progresso e avango tecnoldgico confirmam o valor
que a foto exerce sobre a coisa fotografada, tanto em nivel de controle, como registro e captacao
de coisas inimaginaveis; neste caso, tanto coisas pequenas, como distantes - dependendo do
equipamento utilizado - as distancias entre o fotdgrafo e o objeto de seu trabalho se tornam
acessiveis, podendo obter resultados surpreendentes.

Qualquer fotografia, ou outro tipo de registro imagético, pressupde a existéncia de um
olhar enunciativo, pois representa um recorte da realidade, um ponto de observacdo para a
tomada da imagem que determina, por conseguinte, o resultado da acdo (OLIVEIRA, 2017, p.
37).

A seguir, sera apresentada a andlise critica e de conteudo, das imagens da cidade de
Palmas divulgadas pelo perfil @descubraotocantins. Elas estdo agrupadas nas cinco categorias

que foram descritas no Capitulo 2, que descreveu os procedimentos metodoldgicos.
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Imagem 7 Arquitetura e Espaco urbano

Fonte: @descubraotocantins — Palmas -TO.

Nesta categoria, 0 conjunto de imagens apresenta 0 espago urbano com equipamentos
arquiteténicos que compdem o cenario do setor central da Capital Palmas. As fotografias foram
capturadas por diversos autores. O apéndice 01 apresenta a descri¢do e a autoria das fotos, 0
alcance demonstrado nas curtidas, as legendas e hashtags utilizadas nas postagens do
@descubraotocantins, as doze fotos correspondem sequencialmente a seguinte numeragédo no
apéndice: 03, 04, 05,10,11, 14,23, 24, 26,34, 40 e 45.

A Foto aérea, em preto e branco, de autoria Thenis Pinto apresenta a implantacéo da
cidade em seus primeiros anos, as obras da abertura da Avenida Theoténio Segurado,
possibilitando uma visdo panoramica das primeiras obras comerciais e institucionais, que
abrigavam gestdo governamental de estado do Tocantins. Ao centro da imagem, o Palacio
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Araguaia. Ao observar as outras imagens, é possivel a percepcdo de que nos trinta e dois anos
de implantagéo de Palmas, a cidade se desenvolveu. O planejamento urbano, que ndo previa a
verticalizacdo na escala que hoje se visualiza na cidade, € um demonstrativo de que muitas
mudancas ocorreram a partir de sua implantacao.

Dos equipamentos urbanos destacados nas fotos que compdem esse mosaico, a ponte
de Palmas aparece em quatro fotografias, o0 Memorial Coluna Prestes em trés e sete imagens
apresentam o entardecer em Palmas.

Além dessas, uma foto mostra a Fonte luminosa na Praga dos Girassois. A legenda dessa
imagem tem o seguinte texto: quando dissemos que 0 TOCANTINS ¢é bonito do nascer ao por
do sol, é disso que estamos falando! Com 571 mil metros quadrados, a Praca dos Girassois € a
maior praca da América latina e a segunda maior praca urbana do mundo, sendo superada
apenas pela Praca Merdeka, que fica em Jacarta, na Indonésia. A praca comecou a ser construida
em 18 de outubro de 1999 e contou com 800 operarios trabalhando para erguer o “cartdo postal”
da capital Palmas. E destacam o autor da imagem, o fotografo @marcelohorst. (GRIFO
NOSSO)

Outra imagem mostra os edificios pablicos implantados proximos a orla da Praia da
Graciosa. Outra foto € a do Painel em Grafite intitulado “Nossos Muros” da Artista Bruna
Moreira, a direita, da entrada, na fachada principal do Capim Dourado Shopping,
empreendimento privado, que traz uma retratacdo dos povos indigenas e chama a atencdo para
a tematica indigena uma questdo presente na composi¢do histérica e cultural do Estado do
Tocantins, mas muitas vezes negligenciada.

Essa exposicdo de imagens apresenta frequéncia e repeticdo do mesmo objeto
fotografado, e demonstra o interesse em dar mais visibilidade para um atrativo de interesse do
gerenciador da rede social. A selecdo de imagens traz a tona o ““cartdo postal”, que aparece em
algumas legendas de fotografias postadas, enfatizando o sentimento de importancia da imagem
para quem postou, curtiu ou comentou.

“Os cartdes-postais ilustrados com imagens de paisagens e monumentos edificados em
cidades sd@o chamados pelos estudiosos de postais turisticos.” (ANDRADE, 2017, p.66).
Considera-se que os cartdes postais sdo importantes gerador de imagens, conforme diz Santos,
(2007 p.17) “os cartdes postais sdo fontes de imagens, de registros temporais e espaciais para
subsidiar a leitura ¢ compreensao da historia das cidades.” Ao mesmo tempo que possibilita a
percepcao dos “movimentos dindmicos que configuram a complexidade do urbano.”

A categoria Espago Urbano e Arquitetura ocupa 27,3 % das imagens postadas no

@descubraotocatins. Das doze imagens dez possuem autoria e apenas duas ndo foram
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identificadas. Num total de 2408 curtidas unindo as doze fotos, o consumo das imagens de
Palmas nesta categoria alcangou o segundo lugar com 29,2%. Os 58 comentérios obtidos
alcancam 37,2% do total dos comentarios da pesquisa. De acordo com a tabulacéo, as hashtags
consolidadas para esta categoria foram 318 e para divulgacdo das imagens observou a
ocorréncia de 28,8%. A seguir apresenta-se a analise das imagens agrupadas na categoria
Aventura e Esporte.

Imagem 8 Aventura e Esporte

Fonte: @descubraotocantins — Palmas -TO.

Nessa categoria, 0 quadro de imagens apresenta uma exposicdo de fotografias que
revelam a diversidade de possibilidades para atividades esportivas, de aventura e lazer
oferecidas em Palmas, para que a populacéo, o turista ou visitante possam usufruir. No apéndice
01 ¢ possivel conferir a descricdo e a autorias das fotos, a quantidade de curtidas, as legendas e
hashtags utilizadas nas postagens do @descubraotocantins. As oito fotos correspondem
sequencialmente a seguinte numeracao do apéndice: 02,17, 30, 33, 37, 38, 42, 48

Nessa mostra de imagens, uma Unica foto sugere um observador que contempla o nascer
do sol no denominado Limp&o de Palmas, a foto revela a altura do lugar que o visitante do local
estd, diante da paisagem. Todas as outras 7 fotos, exibem o elemento agua com um fator comum
entre elas, e todas humanizadas por pessoas que desfrutam, de alguma forma, do lugar que

estdio. Por exemplo, em uma foto o turista se aventura a descer de tirolesa na altura de uma
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Cachoeira em Taquarucu, na foto 38 conforme apéndice 01, a legenda vem com o seguinte
texto: “no meio desta queda d’agua da Cachoeira da Roncadeira, em Taquarugu, ha um homem
praticando rapel?!” (GRIFO NOSSO).

Outra imagem traz a silhueta de criancas que sugere aventura e diversdo no lago, tendo
0 por sol como um elemento que proporciona contraste da luz, possibilitando a visualizagdo da
silhueta na captura fotogréfica.

A pratica de exercicios fisicos € vista em duas fotos, uma as margens do lago de Palmas
e outra em uma cachoeira de Taquarucu. Uma das fotos demonstra que o turista descansa as
margens do lago tranquilo, em cima do seu stand up paddle e outra foto apresenta uma pessoa
em um passeio de barco no final da tarde. O entardecer e o por do sol sédo destacados em 4
fotografias.

A categoria Aventura e Esporte representa 18,2 % do total das imagens postadas no
@descubraotocatins. Dessas fotos, somente uma foto ndo teve a autoria identificada. Com um
total de 1.214 curtidas, as oito fotos indicam que o consumo das imagens de Palmas, nesta
categoria, alcancou o terceiro lugar com 14,7%. Quanto aos 11 comentarios computados
significou um alcance de 7,1 %. De acordo com a tabulacdo, as hashtags consolidadas para esta
categoria foram de 176, sendo observada a ocorréncia de 15,9%. A seguir apresenta-se a analise
agrupada das imagens na categoria Expressoes Culturais.

Imagem 9 Expressdes Culturais

Fonte: @descubraotocantins — Palmas -TO.
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Na categoria Expressdes Culturais, as imagens trazem uma representagdo de festa
tradicional e da gastronomia regional. O evento realizado na praca dos Girassois, em Palmas,
aberto para a populacéo, traz em sua primeira foto uma menininha rodeada de criangas e com
os confetes caindo sobre ela, 0 movimento dos confetes lembra o carnaval.

De acordo com a legenda, a ideia era de reavivar o clima carnavalesco. Observou-se
nesta postagem que foi utilizado o recurso de anuncio carrossel, para o Instagram, que permitiu
ter uma visao ampliada do evento realizado.

As fotos destacam o movimento de pessoas de todas as idades, dangando e cantando.
Algumas fotos trazem o circo e as brincadeiras de perna de pau, bambolé e equilibrio, um clima
de alegria capturado pelo fotdgrafo Flavio Cavaleira, e anunciado pela Adetuc/ascom.

A pacoca de carne € apreciada na capital Palmas, como no interior do estado, de acordo
com a legenda a foto 29, do apéndice 01, deveria ser considerada uma das “maravilhas do
mundo”. (GRIFO NOSSO). O registro fotografico é de @marcio.zago. A descricdo das
imagens e a autoria das fotos, a quantidade de curtidas, as legendas e hashtags utilizadas nas
postagens do @descubraotocantins podem ser conferidas no apéndice 01.

As nove fotos correspondem sequencialmente a seguinte numeracéo do apéndice: 22 e
29, sendo que a 22 é uma postagem no formato carrossel com mais 8 fotos integrantes da mesma
postagem, porém a foto que se exibe no perfil imediata a visualizacdo é a foto 22, as outras
podem ser vistas ao clicar para apresentar a sequéncia.

A categoria Expressbes Culturais representa 4,5 % do total das imagens postadas no
@descubraotocatins, com 2 fotos. As duas fotos dessa categoria tiveram autoria identificada.
Com um total de 333 curtidas, as fotos indicam que o consumo das imagens de Palmas nesta
categoria alcancou o Gltimo lugar, com 4,0%. Com apenas 6 comentarios obtidos derivou um
alcance de 3,8 %. De acordo com a tabulacdo, as hashtags consolidadas para esta categoria
foram de 51, sendo observada a ocorréncia de 4,6%. A seguir apresenta-se a analise agrupada

das imagens na categoria Fauna e Flora.
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Imagem 10 Fauna e Flora

Fonte: @descubraotocantins — Palmas -TO.

Na categoria Fauna e Flora, as imagens em seu conjunto trazem a representagéo de aves,
flores, frutos e o ipé, que € uma arvore tipica do cerrado. A primeira imagem estabelece uma
relagdo entre o cajueiro, a arara em seu esplendor, radiante com suas asas abertas, e 0 céu azul,
permitindo pensar na imensidao do céu e nas belezas da fauna brasileira. A legenda da foto 25
do apéndice 01 traz a seguinte frase, “O céu de Palmas € um atrativo a parte.” (GRIFO NOSSO).

A foto que traz o fruto da Seriguela, postada em 06 de janeiro de 2020, A autoria da foto
ndo foi identificada. A fruta da Seriguela é encontrada em o Tocantins e inclusive em Palmas.
Em tempo de chuva é possivel colher essa fruta no chdo. A Seriguela® é também denominada
“ceriguela ou siriguela, jocote, ameixa-da-espanha, caja vermelho, red mombin, ciruela e
ciruela mexicana” (AUGUSTO, CRISTIANINI e IBARZ, 2012) apud (QUINTAO, 2016,
p.14). A imagem postada do fruto do buriti, exibe a coloragao e textura do fruto do buriti, que

¢ extraido de um grande coqueiro, “palmeira hermafrodita de porte elegante, podendo atingir

° A seriguela (Spondias purpurea L.) é uma espécie pertencente a familia Anacardiaceae, caracterizada por
distribuir-se em zonas tropicais, subtropicais e temperadas, além de possuir propriedades farmacéuticas, que
incrementam sua importancia econémica (WANNAN, 2006; SAMPAIO, BORA ¢ HOLSCHUH, 2008) apud
(QUINTAO, 2016, p.14)
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altura entrel10 a 15m ¢ 4 a 6 m de didmetro de copa”. (BARRETO, 2017, p.88). O buriti é uma
planta predominante em Palmas e no Tocantins.

A sequéncia de 3 fotos de flores ornamentais para jardim, foi postada em 4 de junho de
2020 de autoria de @jbritofotografia. A postagem trouxe as flores como um dos encantos do
Tocantins, com a borboleta a imagem adquire uma composi¢do que merece ser exposta as
pessoas.

A descricdo das imagens e as autorias das fotos, a quantidade de curtidas, as legendas e
hashtags utilizadas nas postagens do @descubraotocantins podem ser conferidas no apéndice
01. As nove fotos correspondem sequencialmente a seguinte numeracdo do apéndice: 25, 21,
18, 35 e 43, sendo que a foto 35 tem um conjunto de trés fotos da mesma flor.

A categoria Fauna e Flora representa 11,4 % do total das imagens postadas no
@descubraotocatins. Das fotos que compdem esta categoria 3 foram identificadas e duas nao.
Com um total de 764 curtidas as fotos indicam que o consumo das imagens de Palmas nesta
categoria alcangou o quarto lugar com 6,8%. Com 12 comentérios obtidos teve um alcance de
7,7 %. De acordo com a tabulacéo, as hashtags consolidadas para esta categoria foram de 139,
apresentando assim uma ocorréncia de 12,6%. A seguir apresenta-se a analise das imagens

agrupadas na categoria Paisagem Natural.
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Imagem 11 Paisagem Natural

Fonte: @descubraotocantins — Palmas -TO.
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A categoria paisagem natural exibe imagens que apresentam uma exposicdo de
fotografias que representam a pluralidade dos atrativos naturais em Palmas. Nessa categoria 0
por do sol é destacado em 6 fotografias que exibem o lago de Palmas; a legenda da foto do item
7 do apéndice 01 traz uma referéncia ao fotografo com a seguinte frase: O @poxawallace
conseguiu captar o por do sol mais bonito do Brasil!

Os atrativos do distrito de Taquarugu, que correspondem as cachoeiras do lugar, tem
maior predominancia com 9 fotografias. Somente duas fotos ndo sdo contempladas com a
presenca humana. Uma verificacdo significativa € que as imagens retratam novamente o
elemento 4gua na maioria das imagens dessa categoria.

No apéndice 01 é possivel conferir a descri¢do e as autorias das fotos, a quantidade de
curtidas, as legendas e hashtags utilizadas nas postagens do @descubraotocantins, das 17 fotos
correspondem sequencialmente a seguinte numeracdo do apéndice: 01, 07,12, 13, 15, 16, 19,
20, 28, 31, 36, 39,41,44, 47, 27,46

Nessa exposi¢do de fotografias, a foto do nascer do sol exibe um observador que
contempla o local, chamado limpéo de Palmas, a foto mostra uma vista panoramica da paisagem
e o texto da legenda diz: O nascer do sol I4 na serra. Quem ai conhece o Limp&o? O lugar é
lindo, transmite uma paz incrivel e rende muitas fotos muito legais.

As fotos das cachoeiras apresentam a paisagem natural do Distrito de Taquarucu, sendo
que trés delas foram identificadas nas postagens: a Cachoeira da Roncadeira, a Cachoeira do
Evilson, e a Cachoeira do Vale do Vai Quem Quer. Algumas se repetem em angulos diferentes;
as outras que foram postadas sem informacdo para o internauta. A informacdo da imagem
podera proporcionar melhor interagdo com o publico e pode ocasionar outras possiblidades de
inovacdo e de alcance dos objetivos do projeto com a tecnologia disponivel.

As imagens que correspondem aos numeros 12 e 13 do apéndice 01, sdo da cachoeira
da Roncadeira, que mostra ao fundo uma gruta formada pelas rochas. A cada imagem das
cachoeiras, o Distrito de Taquarucu se destaca por ser este lugar privilegiado de riquezas
naturais. A fotografia seguinte apresenta a Cachoeira do Vale do Vai Quem Quer, que compde
os atrativos da Bacia do Ribeirdo Taquarucu. Essa bacia, por sua localizagéo, hidrografia,
geologia, vegetacéo e clima possui 0s principais atrativos ambientais naturais da deste distrito.
(SEBRAE, 2017).

As duas ultimas fotos desse quadro de imagens da categoria Paisagem Natural, expdem
a praia dos Buritis, localizada na regido sul da Capital. A praia esta localizada em um bairro
periférico e é a praia que, visivelmente, apresenta menos investimentos publicos em sua

infraestrutura. A foto, postada no dia 08 de novembro de 2020 retrata o pér do sol no Lago, que
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reflete sua luz sobre os buritis que se espelham nas &guas, proporcionando um cenario que se
funde com o azul do céu e o os raios do sol. A legenda da ultima foto, pode ser conferida no
item 46 do apéndice 01, expressa a seguinte frase: “E muito lindo, né?! O p6r do sol ja se tornou
cartdo postal da capital do Tocantins!” (GRIFO NOSSO).

No atual momento os atrativos turisticos que fazem parte do dia a dia do Palmense e dos
turistas, estdo fechados por causa dos decretos que visam promover o distanciamento social,
por causa da pandemia. Da mesma forma, o0s decretos se estenderam aos estabelecimentos
comerciais, sendo permitido apenas atendimentos em formato delivery. Os empreendedores de
negacios turisticos de Palmas também foram atingidos.

A populacdo esta em alerta, pela pandemia causada pelo Coronavirus, hd muitas duvidas
e receios das pessoas quanto ao que ird acontecer, como sera o enfrentamento e quando isso vai
passar. O ano de 2020 foi muito dificil e 2021, iniciou com protocolos mais rigorosos, em
decorréncia da contaminacéo causada pelo Covid-19.

No entanto, as vacinas ja estdo sendo oferecidas, para atender a populagdo. A
infraestrutura para o atendimento a populacéo infectada nao é suficiente para o niUmero de casos
e muitas medidas estdo sendo tomadas para que a populacao transite de forma mais segura e
assimile sua parcela de responsabilidade para sua propria protecéo.

A categoria Paisagem Natural representa 38,6 % do total das imagens postadas no
@descubraotocatins. Das fotos exibidas, 15 foram identificadas com autoria. Com um total de
3.517 curtidas, as fotos indicam que o consumo das imagens de Palmas, nesta categoria,
alcancou o primeiro lugar com 42,7%. Quanto aos 69 comentarios computados, significou um
alcance de 44,2 %.

De acordo com a tabulacéo, as hashtags consolidadas para esta categoria foram de 421,
sendo observada a ocorréncia de 38,1%.

A tabela abaixo, apresenta a tabulacéo dos dados e apontou as escalas de comportamento
do consumo da imagem de Palmas, e como se estabeleceu a relacdo dos “internautas” com as
imagens postadas no perfil@descubraotocantins, apresentando também, as ocorréncias de
hashtags que serdo discutidas em seguida. A tabulacdo foi realizada vinculando os dados da

coleta, especificados no apéndice 1.

Tabela 1 Tabulacéo de dados e representagéo percentual - Imagens de Palmas no perfil
@descubraotocantins

Identlflcagao Imagem Comentério
I I S I e A e
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Arquitetura

e Espaco 12 27,3 10 22,7 2 45 2408 29,2 58 37,2 318 28,8
Urbano
Aventurae g 482 7 159 1 23 1214 147 11 71 176 159
Esporte
Expressoe 9 45 2 45 0 00 333 4,0 6 3,8 51 4,6
s Culturais
Fauna e 5 114 3 68 2 45 764 9,3 12 7,7 139 12,6
Flora
Paisagem 17 386 15 341 2 45 3517 427 69 442 421 381
Natural
TOTAL 44 100, 37 841 7 15, 8236 100, 156 100, 1105 100,
0 9 0 0 0

Fonte: elaborado pela autora

A tabela acima indica uma média de 25 hashtags por imagem publicada no perfil do
Instagram. Das imagens compiladas, apenas 15,9% ndo atribuiam a autoria ao autor.

Foi desenvolvido o quadro de tabulacdo das hashtags do @descubraotocantins,
(apéndice 02), com corte acima de 3%, que apresenta 24 hashtags, que representam 27,9% do
total de hashtags utilizadas nas imagens divulgadas no Instagram.

As hashtags foram consolidadas, para verificar a ocorréncia da divulgacdo das imagens,
gerando uma variacao de 0,1 % a 3,6%, observa-se que a de maior ocorréncia aparece a partir
de 3%. A incidéncia dos atrativos de Palmas, com base nas imagens postadas, apresenta
ocorréncias entre 0,2% e 01%, demonstrando que a estratégia pode ser mais bem explorada,
considerando o interesse de mais frequéncia.

Observa-se que os destinos turisticos mais conhecidos do estado e de Palmas tem sua
divulgacdo prejudicada, por ndo serem reforcadas com grande frequéncia. Nesta interpretacéo
foi evidenciado que ha um grande hiato entre a divulgacdo do Estado e dos atrativos naturais,
a observa-se que o turismo de aventura ou o ecoturismo, em alta ao redor do mundo, ndo aparece
na selecdo inicial por frequéncia de hashtags.

O alcance médio simples por imagem é de aproximadamente 187 curtidas/likes. As
imagens relacionadas a aventura e esporte; fauna e flora e expressdes culturais estdo
ligeiramente abaixo dessa média. Sendo possivel observar um indice mais elevado de
curtidas/like nas imagens das categorias arquitetura, espacgo urbano e paisagem natural. Esses
dados podem ser comprovados pelas hashtag mais utilizadas como #nature, #visiteotocantins e
#DescubraOTocantins.

O destaque e distribuicdo das imagens publicadas é bastante desigual, indicando a falta
de um planejamento mais cauteloso, ja que o que se busca é promover o turismo no Estado do

Tocantins, e fazer daqui um destino desejavel para os internautas.
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Mesmo o Jalap&o, um dos cartdes postais de maior destaque e expressividade, aparece
nas hashtag e consequentemente nas imagens, com apenas 1,5% de destaque. Ocorrendo algo
parecido quando se trata das imagens relacionadas a mais nova capital do pais e seus atrativos,
a qual corresponde a pouco mais de 1,2% de exposicdo no perfil.

A associacdo de hashtag especificas para os atrativos locais os valorizaria e contribuiria
para sua divulgacdo. A média utilizada em cada publicagdo foi de 25 hashtags por imagem.

O perfil do Instagram @descubraotocantins, trouxe muitas imagens que revelam um
pouco sobre Palmas, ao repetir, mesmo que em angulos diferentes, alguns equipamentos e
lugares, percebe-se que estas postagens tém significado para a gestor desta midia.

Palmas, possui outros lugares que séo representativos na construcao do cartdo postal da
capital, pela diversidade de lugares que a cidade oferece. O método de postagens ainda deixa
uma lacuna guanto ao objetivo de destacar o turismo e criar um dialogo com a populacéo.

A dindmica do turismo tende a explorar e maximizar os beneficios das potencialidades
do seu territorio de atuacdo, transformando em bons negdcios, trabalhando para minimizar
impactos junto as comunidades onde se efetivam ac¢Bes. O Turismo se apropria das producdes
locais se valendo dos atrativos nativos para subsidiar os roteiros e difundir as potencialidades
identificadas, que é onde, de fato, a cidade vive e apresenta-se em sua auténtica forma de
expressar, na arte, na cultura, no meio ambiente urbano, rural e natural.

A partir do conjunto total das imagens e da repeticdo continua de lugares, pode-se
visualizar falta de criatividade e uma visdo reducionista sobre o potencial turistico de Palmas.
Para o perfil Palmas esta resumida na Ponte FHC, Memorial Coluna Prestes e cachoeiras de
Taquarucu.

Alguns bens culturais e equipamentos urbanos ficaram de fora e ndo foram
contemplados com publicacBes de suas imagens no perfil @descubraotocantins. Considerando
estes aspectos elenca-se alguns lugares com significativo valor ao patriménio cultural da cidade,
que podem compor a oferta de atrativos, podendo ser observados pelo contexto historico,
cultural, artistico, arquitetdnico, natural e paisagistico.

A exemplo, o Parque Cesamar € um dos cartdes postais da cidade que pela sua
urbanidade, uma postagem iria certamente oferecer feedback aos gerenciadores. Em nenhuma
postagem, durante o periodo de pesquisa, foi identificado foto desse espaco urbano, que oferece
ao frequentador pista de cooper, equipamentos esportivos, bares e € onde esté a Casa Suguapara,
bem tombado pelo municipio e que é um lugar de memoria por ter sido sede da Prefeitura de

Palmas funcionando de 01 de janeiro de 1990 a 19 de maio de 1990.
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A orla da Praia da Graciosa ndo foi explorada neste meio; mostrou-se a ponte, que
também é considerado um cartdo postal, mas ndo mostra a infraestrutura da orla, um ambiente
que oferece lazer, entretenimento e que vislumbra a qualidade de vida da sociedade.

A avenida JK é uma via importante na cidade, representa o leste e 0 oeste da capital.
Dela se tem uma visdo do Lago, da ponte FHC e da Serra do Carmo que também apresenta
outros visuais da paisagem e cenas da cidade. Uma vista da Serra do Carmo proporciona uma
perspectiva de dimensédo construtiva da cidade.

O Espaco Cultural de Palmas é um equipamento urbano centralizado que ocupa um
lugar significativo em Palmas, tido como um cartdo postal por sua localizagdo e arquitetura.
Outro local de grande urbanidade ¢é a feira da 304 Sul, comércio de alimentos, artesanato,
contendo uma diversidade na culinaria que representa o regionalismo local, com horério de
funcionamento a noite e pela manhd, nas tercas e sextas feiras, € um lugar de encontro de
pessoas.

A Feira do Bosque, localizada no Bosque dos Pioneiros é outro lugar de exposicao de
artesanato e comidas regionais, que é promovida aos domingos pela Prefeitura de Palmas, um
espaco de grande movimento de pessoas que ja virou tradicdo na capital.

O Museu Histérico do Tocantins — O Palacinho, também ndo teve sua imagem publicada
e explorada pelo valor histdrico e cultural deste bem tombado, que foi a primeira sede do
Executivo Estadual do Tocantins. E possivel elencar muito mais lugares de Palmas que possam
se caracterizar como um cartdo postal da cidade.

Dito isso, para uma politica de difusdo utilizando o Instagram como meio de propagar
imagens institucionais, a repostagem ou a repeticao de publicacGes de fotos dos mesmos lugares
pode configurar reducionismo das possibilidades de visualizacdo das ofertas turisticas de
Palmas, limitando ao turista as possibilidades que a cidade oferece.

Por meio de uma analise critica das imagens desse perfil institucional, buscou-se propor
reflexdes sobre a capacidade de promogdo do consumo cultural de imagens que um perfil
institucional pode impulsionar e sobre o nivel de proximidade que as imagens divulgadas
apresentam com a realidade cotidiana da capital em uma dimensdo que vai além de uma
proposta de cartdo postal.

Foi observado que as postagens, em sua maioria, sdo de producdes particulares e
posteriormente integradas ao perfil em analise. Neste caso, 0 @descubraotocantins se vale
destas postagens para formar o seu perfil. A leitura que se configura é que o consumo da
imagem de Palmas é elucidado pela paisagem natural, espagos urbanos que possuem uma certa

relagdo com o cidadao, com o turista, com o internauta, que expressa o olhar admiravel do lugar
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fotografado, da linda cidade, do por do sol mais lindo e incomparavel do Tocantins e do pais,
de acordo com as legendas das postagens, e nos comentarios, conforme o apéndice 01.

Ainda que os destaques do perfil @descubraotocantins ndo tenham um especifico de
Palmas, a capital do estado do Tocantins adquire nas imagens postadas um destaque que
estabelece um significativo alinhamento e confluéncia com a arte, a historia, a cultura, 0 meio
ambiente, o turismo e o consumo das imagens de Palmas no perfil.

Torna-se relevante salientar que “O Polo Turistico de Palmas se encontra dentro da
regido turistica de Serras e Lago, categorizada pelo Programa de Regionalizacdo de Turismo -
Roteiros do Brasil do Ministério de Turismo.”*® O Polo é composto por 04 municipios: Palmas,
Lajeado, Paraiso do Tocantins e Porto Nacional e estd contemplado no Plano de Marketing
Turistico Estratégico e Operacional dos Polos do Cantdo, Jalapdo e Palmas, que é coordenado
pela Superintendéncia de Turismo da ADETUC — Agencia de Desenvolvimento do Turismo,
Cultura e Economia Criativa do Governo do Tocantins.

O cartéo postal, se torna o olhar do agente que vivencia a cena, se configura por cada
um que captou uma imagem, e a fotografia se torna esteticamente uma composicéo agradavel
ao olhar do observador podendo reverberar nos sentidos de outros. “A imagem fotografica ndo
é apenas um registro visual, mas é também um plano de expressdo de formas significantes
descritiveis que possibilitam a compreensao do que foi registrado”. (OLIVEIRA, 2017, p. 40).

Nesse contexto, Oliveira (2017) evidencia as qualidades da fotografia que originam da
singularidade, da denominacdo do autor, da experimentacdo, do testemunho daquilo que foi
fotografado, “podendo adquirir a qualidade de simbolo em sua natureza se encontra seu sentido
arbitrario e convencional produzido nas significacdes. Assim, as imagens formam uma cadeia
de significados que assumem o papel de simbolos sociais construidos. (OLIVEIRA, 2017, p.
40).

Daltoso (2006, p.25), enfatiza que nos cartdes-postais se produz mais que belas fotos
fabricadas, mas que exibe também “historia, geografia, turismo, modo de vida, meios de
transporte, usos e costumes, arquitetura e urbanismo, curiosidades sobre povos e paises” e ainda
evidencia que foi um propagador que popularizou a fotografia.

A analise das imagens de Palmas e a leitura de como € consumida, trouxe algumas

percepcOes extraidas das imagens exploradas, pela forma que foram postadas e pelas

1 TOCANTINS. ADETUC — Agéncia de Desenvolvimento do Turismo, Cultura e Economia Criativa. Plano de
Marketing Turistico Estratégico e Operacional dos Polos do Cantdo, Jalapdo e Palmas, verséo final, Polo turistico
de Palmas. Disponivel em: https://adetuc.to.gov.br/desenvolvimento-do-turismo/promocao/plano-de-marketing/
acessado em 12 de fevereiro de 2021.
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possibilidades que este instrumento virtual interage com o internauta para efetivar o consumo
da imagem da cidade pelo publico. Acrescenta-se que pela navegacdo virtual, a visita ao perfil
@descubraotocantins, o ato de curtir e comentar a postagem, pode ocasionar o desdobramento
do alcance ao universo presencial onde a experiéncia podera se tornar real daquilo que se
visualiza.

As imagens de Palmas que foram estudadas, evidenciam alguns aspectos que
identificam a priorizacdo e selecdo das fotos que foram postadas. Como exemplo das 44
imagens publicadas, ressalta-se se as recorréncias da mesma localizacao, 9 (nove) fotos exibem
0 pobr do sol em Palmas, tendo o lago como um dos elementos que compde a fotografia.

O lago de Palmas é bastante explorado, a Ponte de Palmas aparece em 4 (quatro)
publicacbes com uma quantidade de 9 (nove) imagens do p6r do sol evidenciando sua beleza,
expressada entre o lago e o céu de Palmas.

Foi notado que a orla da Praia da Graciosa ndo foi contemplada em nenhum momento,
mesmo ela representando um local que possui uma infraestrutura importante, onde ha
concentracdo de pessoas e visitacdo publica consideravel em todos os periodos do dia e de
grande vulto fora do periodo de pandemia, tanto que € complicado manté-la sem visitacdo neste
periodo de isolamento social.

A orla possui uma diversidade de bares e restaurantes, feira de artesanato, parque
infantil, estrutura para atividades esportivas, pier para acesso aos barcos e para translado para
ilha do Canela e praia para os que querem desfrutar das aguas do lago.

Houve uma concentracdo de postagens das imagens da regido central de Palmas,
destacando elementos que compdem a Praca dos Girassois, que aparece ndo em sua plenitude,
mas por meio dos elementos que a compdem, como o Memorial Coluna Prestes, que aparece
em 3 (trés) publicacdes, a fonte luminosa e o evento realizado na praca do Carnaval de 2019.

Uma foto do inicio de Palmas mostra as construcdes iniciais da capital, com o Palécio
Araguaia em obras, este que é um equipamento arquiteténico que compde a praca dos Girassais.

Duas fotografias retratam a beleza da praia dos buritis, uma praia mais distante da regido
central, localizada na periferia de Palmas. Aparecem também publica¢Ges da fauna e da flora
do Tocantins com a tipicidade do cerrado e de prato tipico regional da pagoca de carne seca.

As cachoeiras do distrito de Taquarugu podem ser visualizadas em 12 (doze) fotos
publicadas e ocupam um espaco consideravel no perfil @descubraotocantins, notadamente, é
um demonstrativo do quanto séo frequentadas e quanto interesse despertam nos visitantes e nos

moradores de Palmas.



68

Apesar da predominancia nas publicacdes, ndo sdo todas as publicagbes que sdo
identificadas, deixando o leitor sem saber de qual cachoeira é a imagem. Entre as existentes
foram identificadas a da Roncadeira, a do Evilson e a do Vale do Vai Quem Quer.

O perfil @descubraotocantins tem feito um esforco para difundir as potencialidades e
atrativos turisticos de Palmas, que é uma das cidades que estdo contidas no destaque do perfil
com o nome Serras e Lagos e integra o Polo Turistico de Palmas. Neste estudo, especificamente,
foi trabalhado a cidade de Palmas e neste processo as cachoeiras do distrito de Taquarugu e 0
por do Sol no Lago se destacam pelo nimero de publicaces.

Nessa esfera, a imagem da cidade ganha vulto e se torna parte do atrativo dos pacotes,
aos quais se tem acesso também pelos sites de hotéis da cidade, e muitos outros servi¢os que
sdo oferecidos aos potenciais clientes.

A cidade, enquanto receptora, torna-se essencial apresentar os atrativos que a fazem
capaz de oferecer uma boa estadia. No caso de Palmas, dentre outros aspectos, cabe explorar a
paisagem natural, lugares entre o rio e a serra que oferecem uma experiéncia diferenciada para
0 visitante ou turista, de grande valor cultural e ambiental; bem como a diversidade de atrativos
e produtos, desde sabores, expressdes artisticas, trilhas, cachoeiras a paisagem local, pousadas
e restaurantes com cardapio regional, culminando com produtos premiados no festival
gastrondmico local.

No entanto, é importante ressaltar que ha o bénus e 6nus destes avangos tecnolégicos,
no tocante do descontentamento e dissonancia com as escolhas realizadas. A imagem de um
produto pode ndo condizer na pratica com o produto adquirido, podendo apresentar defeito e as
vezes o transtorno para solucdo causa muito desgaste com a empresa que a negociou.

Tal reflexdo também pode ser aplicada aos lugares que pelas imagens podem despertar
interesse de exploracao pelo angulo favoravel enfocado pelo fotografo, mas em uma visita in
loco de um explorador pode ndo agradar, no mesmo sentido, que 0 consumo da imagem
despertou.

Para Campanella e Barros (2016, p.06), “a importancia de um olhar atento na dire¢do
do consumo de midia deve-se a sua centralidade na vida contemporanea, envolvendo um
conjunto de atitudes, experiéncias, praticas e processos sociais que merecem um maior
aprofundamento analitico”. Os autores explanam ainda que o fendbmeno do consumo pode ser

por diversas plataformas:

O fenbmeno do consumo expresso em diversas plataformas mididticas pode ser
compreendido como um sistema revelador de gostos e estilos de vida (Campbell,
2006; Raisborough, 2011; Binkley, 2014), o que mostra a énfase moderna nas
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emocdes e no individualismo enquanto um sistema de valores (Dumont, 1972; Freire
Filho, 2010). Outros aspectos importantes também podem ser analisados nesse
campo, como a utilizacdo do consumo para definir situagdes relacionadas a posigao
dos agentes na sociedade, revelando assim seu forte carater politico no que tange a
manutencdo de hierarquias sociais. (BOURDIEU, 1979 apud CAMPANELLA;
BARROS; 20186, p.06).

Os estilos de vida e gostos dos atores sociais podem transparecer dependendo da
ocorréncia do consumo nas plataformas midiaticas. Na atualidade, estes consumos enfatizam
as emocdes e o individualismo, que podem dar sentido a um sistema de valores. Pode-se
também utilizar do consumo para conhecer 0s posicionamentos politicos de agentes na
sociedade, revelar extratos de hierarquizacdo social e dos empreendimentos das agéncias de
turismo e das politicas pubicas para o turismo.

Vivemos na era da imagem. A imagem provoca influéncia sobre o espectador, sobre
guem a olha, quem a vé. Contudo a sua interpretacdo depende de alguns aspectos inerentes ao
seu conhecimento, a sua memoria, ao reconhecimento e aos sentidos que impacta sobre si

mesmao, sobre o lugar ou sobre o que se observa.

Exatamente como na percepg¢do corrente, a atividade do espectador diante da imagem
consiste em utilizar todas as capacidades do sistema visual (em especial suas
capacidades de organizagdo da realidade) e em confronta-las com os dados iconicos
precedentemente encontrados e armazenados na memoria sob forma esquematica.
(AUMONT, 1993, p.7).

A relacdo do espectador com a imagem gera percepcdes, julgamentos que sao
construidos a cada consumo de uma determinada imagem. Dondis (2007), explana sobre niveis
de mensagens visuais para compreensdo do que € representacional, o que é abstrato e o que é 0
simbolico e explica que: todos os niveis de informacGes estdo interligados, sdo passiveis de
estabelecer distin¢Ges que oportunizam serem analisados em termos de valor e potencialidade
da criagdo da mensagem e qualidade processo da visao percebida:

Expressamos e recebemos mensagens visuais em trés niveis: o representacional —
aquilo que vemos e identificamos com base no meio ambiente e na experiéncia; o
abstrato — a qualidade cinestésica de um fato visual reduzido a seus componentes
visuais basicos e elementares, enfatizando os meios mais diretos, emocionais e mesmo
primitivos da criacdo de mensagens, e 0 simbdlico — o vasto universo de sistemas de

simbolos codificados que o homem criou arbitrariamente e ao qual atribuiu
significados (DONDIS, 2007, p.85).

Os efeitos da mensagem visual recaem sobre o universo de vivéncia e cultura da pessoa
no meio, a atribuicdo de significados relaciona subjetivamente com suas experiéncias, com a
sinergia com objeto visualizado, com 0 impacto que a imagem causa ao receptor e podem

envolver sentimentos e emocdes.
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Diante da analise realizada sobre o consumo da imagem de Palmas a partir do conjunto
de imagens coletadas, no recorte temporal definido, pode-se dizer que ha confluéncia entre a
leitura da anélise e das postagens, neste contexto, reverbera em uma imagem positiva da capital,
que é um lugar reconhecido pelos cidaddos e seus visitantes pelo seu potencial turistico e
cultural.

No entanto, o consumo da imagem poderia ter outra visibilidade e apropriacdo se
aproveitado os préprios roteiros e/ou criando outros que possam ser explorados na integra no
perfil do Instagram do @descubraotocantins e que o perfil possa produzir suas proprias

fotografias a partir de estudos e preparacdo prévia das pautas fotogréficas.
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CONSIDERACOES FINAIS

O estudo vislumbrou estabelecer um dialogo entre a cultura e o espago urbano, a partir
da andlise critica e de contetdo das imagens de Palmas postadas no perfil do Instagram
@descubraotocantins.

As imagens postadas no referido perfil representaram pontos turisticos da capital do
Estado do Tocantins e possibilitaram uma relagdo com pessoas que frequentam os atrativos,
valorizando o visitante ou turista, evidenciando o potencial da oferta turistica da mais nova
capital do pais em seus 32 anos.

Pela analise realizada, as fotografias revelaram aspectos que trouxeram assuntos sobre
a vida social e urbana da cidade, da sua histdria, da sua cultura e foram consumidas nas redes
sociais, neste caso no Instagram, em um perfil institucional gerido pelo Governo Estadual, por
meio da Agéncia de Desenvolvimento do Turismo, Cultura e Economia Criativa.

E possivel, a partir da imagem, “entender a fase de um processo de transformagao
urbana, suas caracteristicas e, sobretudo, o papel que desempenha na teia dos significados
urbanos.” (FERRARA, 2000, p.60). As imagens coletadas e analisadas ao longo da pesquisa
demonstraram essa transformacao da cidade ao disponibilizar imagens antigas da construcéo
da capital e imagens recentes dos atrativos turisticos.

O estudo apresentou a predominancia de postagens do pér do sol de Palmas e das
cachoeiras de Taquarucu, que sem davida sdo atrativos que despertam interesse do turista e do
palmense. No entanto, a cidade possui muitos outros atrativos, equipamentos urbanos e naturais
que faz jus ao seu potencial de atratividade, que pode ser explorado e ndo foram publicados ou
selecionados para o perfil @descubraotocantins.

No estudo identificou-se ainda que a maioria das imagens publicadas sdo de autoria de
pessoas que registram os momentos nos locais que visitam em Palmas. A producéo propria de
imagens para municiar o perfil institucional seria uma estratégia mais adequada para um
planejamento apropriado, e estudo da selegéo dos lugares a serem fotografados e expostos,
considerando que os projetos poderiam alcancar novos olhares a partir de uma midia disponivel
jaimplementada para traduzir aces da gestéo do turismo no Estado.

A captura de imagens por técnicos da equipe do quadro da Assessoria de Comunicacao
é bastante timida, observado pelo aspecto de que ha projetos e roteiros que merecem projecéo
e nem sequer foram referenciados no conjunto das imagens postadas.

“Cada fotografia transforma a simples constatagdo da visualidade documental em um

texto descritivo ou narrativo que organiza uma ldgica ndo necessariamente linear e causal, mas
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perceptiva e cognitiva, capaz de produzir uma informagao sobre a cidade.” (FERRARA, 2000
p.61)

A fotografia é um registro que traduz as caracteristicas do lugar, da paisagem, do bem
cultural, ou seja, do que se quer exibir ao publico, construir um mosaico de imagens que
compdem um roteiro ou um atrativo e o que ele oferece, dotar o publico, o internauta, com
informacdes que se tornam investimento, que pode ganhar alcance nas redes sociais por meio
do Instagram.

A partir das imagens analisadas é possivel aferir que a divulgacéo das imagens (em sua
grande maioria captadas por terceiros) de forma institucional ndo é eficaz porque néo atende o
principal objetivo do proprio perfil, que é impulsionar os negocios, promover o turismo, pois
0s roteiros turisticos do préprio 6rgdo ndo foram destacados, 0 que mais uma vez reforca a
importancia de producdo prépria de imagens pelo 6rgdo para potencializar o seu principal
objetivo.

Entende-se ser relevante uma reflexdo sobre os dados obtidos referente o alcance das
curtidas que indicam a dinamica do consumo da imagem de Palmas e também atentar para o
comportamento das hashtags, instigando uma alteracao no proposito de ocorréncias e interacao
com os internautas, considerando assim, uma prioriza¢do no planejamento das postagens.

Uma reflexdo que se estabelece é que o consumo das imagens a partir de uma selecao
de fotos aleatdrias de terceiros no perfil institucional do @descubraotocantins, apresentou uma
diversidade de angulos de um mesmo lugar ora se tornando pouco atrativo e descartando dessa
maneira, outros lugares que poderiam ter potencial turistico.

As imagens do corpus geraram interacao e isso foi possivel ser visualizado pelo nimero
de curtidas e pelos comentérios, demonstrando interesse das pessoas nos atrativos apresentados,
mesmo que aleatoriamente.

O cartdo postal deve ser para a cidade o que de melhor lhe caracterize. Os cenérios que
se formam entre a paisagem e o panorama do espaco urbano concedem sua feicdo diante do
olhar humano, que se compdem de tal forma que uma fotografia se torna uma arquitetura visual
para representar a Capital. A cidade na dimensédo de seu territorio oferece muito mais do que o
que foi exibido nas imagens do perfil em estudo e assim é possivel dizer que o cartdo postal
esteve limitado a poucos lugares representativos de Palmas.

Aqui ndo encerra as possibilidades de outras pesquisas ou de outras abrangéncias e
outros olhares sobre do estudo realizado, assim, que este possa impulsionar outras pessoas em

novas pesquisas sobre o assunto discutido nesta dissertagéo.
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APENDICE 01- Quadro com Imagens de Palmas no perfil @descubraotocantins

Item

Descricdo  da
imagem

Autoria da
imagem

Data

Alcance

Legenda

hashtags

Palmas-
Tocantins

Autoria  ndo
identificada

30 de outubro
de 2015

60 curtidas

O encanto do Rio
Tocantins e toda
magia desse céu Unico.

#visiteotocantins
#riotocantins
#palmasto

Taguarugu

Autoria  ndo
identificada

16 de
novembro de
2015

67 curtidas e
4 comentarios

Bora  de rapel?
@] distrito de
Taquarucgu, a 30km de
Palmas, €é bastante
procurado pelos
amantes de esportes
radicais. S80 mais de
80 cachoeiras, como a
do Roncador (foto),
que tem 70 metros de
altura.

#visiteotocantins
#taquarucu
#aventura

Pintura de grafite
intitulada
“Nossos Muros”
localizada  no
Capim Dourado
Shopping.

Autoria  nao
identificada

27 de margo de
2019

416 curtidas e
7
comentarios.

& hoje, 27, dia
mundial do grafitti,
resolvemos fazer uma
homenagem
a@bromou ¥-. A
cidade t4 repleta de
arte feita por elal
guem ai ai ja viu
alguma?! 4.
Valeu, Bruna!
Continue  colorindo
nossos muros! ¢

#destinomundo_ #trave
| #travelling #descobrin
doobrasil #destinomund
0_ #mtur #mturismo #vi
agem #viajar #Brasil #tu
rismo #turismonobrasil
#bestvacations
#travelabroad
#beautifuldestinations
#places #nature
#paradise
#landscapephotography
#travel #brazil
#travelblogger #trip
#DescubraOTocantins
#VisiteOTocantins
#TurismoDeAventura
#jalapao #tocantins
#orafitti #arte

PALMAS
TOCANTINS BRASIL

Vista aérea
noturna de
Palmas.

Foto:
@emersondasi
lvabent

8 de maio de
2019

118 curtidas e
11
comentarios
83 curtidas 1
comentario

No Dia Nacional do
Turismo, escolhemos
Palmas para
representar 0 NOSSO
estado! @@, Mas,
nads sabemos: vocé ndo
merece s6 Palmas,
merece 0
TOCANTINS inteiro!

Oo.

i@ @emersondasilva
bento

#palmas #dianacionald
oturismo #tocantins #jal
apao #brazil #brasil #po
rdosol #descubraotocant
ins #adetuc

PALMAS,
TOCANTINS

Memorial
Coluna Prestes —
Semana de
Museus

Foto:
@patrickramo
nl10

14 de maio de
2019

91 curtidas e
7
comentarios.
84 curtidas

Ei © 18 de maio é
Dia Internacional dos
Museus. Esse ai da
foto € o Memorial
Coluna Prestes,
projetado pelo
arquiteto Oscar

#diainternacionaldosmu
seus #museu #pracados
girassois #tocantins #br
asil #serrasgerais #ecotu
rismo #destinomundo_
#travel #travelling #des
cobrindoobrasil #destin
omundo_ #mtur #mturis
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Niemeyer. Fique de
olho nos  nossos
stories. Vamos
divulgar os museus
tocantinenses durante
a semana.
Ee3 @patrickramon1

mo #viagem #viajar #Br
asil #turismo #turismon

obrasil #bestvacations #
travelabroad #beautifuld
estinations #places #nat
ure #paradise #landscap
ephotography #travel #b
razil #travelblogger #tri

p #DescubraOTocantins
#VisiteOTocantins #Tu
rismoDeAventura

Palmas
Tocantins

Governo  do
Tocantins

20 de maio de
2019

195
visualizacBes
1 comentario

Video institucional do
Governo do Tocantins
em homenagem aos 30
anos de Palmas
Transcrever o texto do
video

Praia
Graciosa

da

Foto:@poxaw
allace

14 de junho de
2019

125 curtidas 3
comentarios

0] nosso #sextou ta
assim: MAGNIFICO!

@OL

O @poxawallace cons
eguiu captar o por do
sol mais bonito do
Brasil!

#tocantins #brasil #serra
sgerais #ecoturismo #de
stinomundo_ #travel #tr
avelling #descobrindoob
rasil #destinomundo_ #
mtur #mturismo
#viagem #viajar #Brasil
#turismo
#turismonobrasil
#bestvacations
#travelabroad
#beautifuldestinations
#places #nature
#paradise
#landscapephotography
#travel #brazil
#travelblogger #trip
#DescubraOTocantins
#VisiteOTocantins
#TurismoDeAventura
#pordosol
#praiadagraciosa

Taquarugu

Foto:
@regiscaiol0

22 de junho de
2019

94 curtidas
1 comentario

Pra comegar a semana
com o pé direito e
muita energia positiva.
% 3 &3 @regiscaio
10

#tocantins #brasil
#serrasgerais
#ecoturismo
#destinomundo_ #travel
#travelling
#descobrindoobrasil
#destinomundo_  #mtur
#mturismo #viagem
#viajar #Brasil #turismo
#turismonobrasil
#bestvacations
#travelabroad
#beautifuldestinations
#places #nature
#paradise
#landscapephotography
#travel #brazil
#travelblogger #trip
#DescubraOTocantins
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#VisiteOTocantins
#TurismoDeAventura

Taquarucu é um lugar
lindo para  vocé
conhecer. Com apenas

Video vale das | Autoria ndo | 01 de agosto | 346 32km de Palmas, o .
9 . o S - S #descubraotocantins
aguas identificada de 2019 visualizagBes | distrito atrai varios
turistas que buscam
aventurar -se em suas
trilhas e cachoeiras.
#tocantins #brasil #serr
asgerais #ecoturismo #d
estinomundo__ #travel #t
ravelling #descobrindoo
brasil #destinomundo_
A cagulinha do Brasil! | #mtur #mturismo i
Palmas é a mais #viagem #viajar #Brasil
. : .| #turismo
jovem capital do pais. turismonobrasil
Cheia de encantos, a -
) q idade & hecid #bestvacations
Ponte - Palmas Foto: . 04 de agosto 71curtidase | C'GA0€ € TECONNECIGA | oy elabroad
10 @rafaelfelipep | de 2019 g pelo calor . L
0 comentarios X #beautifuldestinations
mw (literalmente)
. #places #nature
humano. Obrigado .
#paradise
pelo #landscapephotography
registro, @rafaelfelipe .
: #travel #brazil
pmw el #travelblogger  #trip
#DescubraOTocantins
#VisiteOTocantins
#lagodepalmas #palmas
PALMAS,
TOCANTINS
. #destinomundo_ #trav
el #travelling #descobri
ndoobrasil #destinomun
do_ #mtur #mturismo #
Oscar Niemeyer & viagem #viajar #Brasil #
. . turismo
vocé sabia que o0 . .
. #turismonobrasil
Memorial Coluna -
. . #bestvacations
Prestes foi projetado
pelo icbnico arquiteto #travel_a broad_ :
brasileire? @ #beautifuldestinations
rastleiro: - O 4places #nature
Memorial Autoria o | 6 de agosto | ool o QASQO:ZIP?ZQ::ZQSZ #paradise
11 Coluna Prestes | &, .. 2019 - u Ua | #landscapephotography
identificada comentarios passagem . pelo | wiravel #orazil
territério tocantinense #travelblogger #trip
entre os anos 1920 € | upescybraOTocantins
1930. A obra em | ujisiteOTocantins
concreto € marcada | 1 rismoDeAventura
pelas curvas sinuosas, | #apay2019  #tocantins
caracteristicas de | 4natividade
Niemeyer #joiasdenatividade
#pontealta
#oscarniemeyer
PRACA DOS
GIRASSOIS
Cachoelr_a da Foto: Foto inserida | 103 curtidas e Pra comegar a semana #tocar_1tms #bras_ll#serr
12 Roncadeira  — . - com o pé direito e | asgerais #ecoturismo #d
@regiscaiol0. | em 08 de | 1 comentario - . . )
Taquarugu. muita energia positiva. | estinomundo_ #travel #t



https://www.picuki.com/location/palmas-tocantins/213107189
https://www.picuki.com/location/palmas-tocantins/213107189

83

agosto de
2019.

Y]

Eel @regiscaiol0.

ravelling #descobrindoo
brasil #destinomundo_
#mtur #mturismo #viag
em #viajar #Brasil #turi
smo #turismonobrasil #
bestvacations #travelabr
oad #beautifuldestinatio
ns #places #nature #para
dise #landscapephotogra
phy #travel #brazil #trav
elblogger #trip #Descub
raOTocantins #VisiteO
Tocantins #TurismoDe
Aventura

13

Vale do Vai
guem quer —
Taquarugu.

Foto:
@lincolnvalad
are.

10 de agosto
2019

104 curtidas e
7 comentarios

O feriado ta acabando,
mas ainda da tempo de
pegar uma cachoeira!
Esse é o Vale do Vai
Quem  Quer, em
Taquarugu, a 12 km de
Palmas. muita beleza,

né?' % ©.

&8 @lincolnvaladare.

#tocantins #brasil #serr
asgerais #ecoturismo #d
estinomundo_ #travel #t
ravelling #descobrindoo
brasil #destinomundo_
#mtur #mturismo #viag
em #viajar #Brasil #turi
smo #turismonobrasil #
bestvacations #travelabr
oad #beautifuldestinatio
ns #places #nature #para
dise #landscapephotogra
phy #travel #brazil #trav
elblogger #trip #Descub
raOTocantins #VisiteO
Tocantins #TurismoDe
Aventura

14

Palmas — Inicio
das Obras -
Thenis. Avenida
Theotonio
Segurado.

Foto: aérea de
Thenis Pinto

10 de agosto
2019.

102 curtidas
3 comentarios

Um #tbt desse A
foto de Thenes Pinto
retrata o inicio da
construgdo da capital
do Tocantins. Quem
consegue identificar a
avenida? Location
Palmas, Tocantins
Foto inserida em 10 de
agosto 2019. Palmas,
inicio das Obras, foto
aérea de Thenis Pinto.
Avenida  Theotonio
Segurado

® #tocantins #brasil #s
errasgerais #ecoturismo
#destinomundo__ #travel
#travelling #descobrind
oobrasil #destinomundo
_ #mtur #mturismo #via
gem #viajar #Brasil #tur
ismo #turismonobrasil #
bestvacations #travelabr
oad #beautifuldestinatio
ns #places #nature #para
dise #landscapephotogra
phy #travel #brazil #trav
elblogger #trip #Descub
raOTocantins #VisiteO
Tocantins #TurismoDe
Aventura

15

Taquarugu - TO

Foto:@lincoln
valadare

05 de setembro
de 2019

100 curtidas
10
comentarios

J& é quase sexta @ O
final de semana ta
chegando e a nossa
vontade é de pegar a
estrada, né?!
.0 @lincolnvaladare f
ez esse click incrivel
em  Taquarussu!

Marca 0 @ que ta te
devendo uma viagem!

#tocantins #brasil #serra
sgerais #ecoturismo #de
stinomundo_ #travel #tr
avelling #descobrindoob
rasil #destinomundo_ #
mtur #mturismo #viage
m #viajar #Brasil #turis
mo #turismonobrasil #b
estvacations #travelabro
ad #beautifuldestination
s #places #nature #parad
ise #landscapephotograp
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hy #travel #brazil #trave
Iblogger #trip #Descubr

aOTocantins #VisiteOT

ocantins #TurismoDeAv
entura

Foto:

25 de outubro

Hoje é dia de subir a
serra, hein?! J4 viu o
que vai rolar durante o
final de semana em
Taquarugu?! R
SEXTA CULTURAL
- Hoje, a partir das 18h

#destinomundo_ #travel
#travelling #descobrind
oobrasil #destinomundo
_ #mtur #mturismo #via
gem #viajar #Brasil #tur
ismo #turismonobrasil #
bestvacations #travelabr
oad #beautifuldestinatio
ns #places #nature #para

16 Taquarugu @ceciliabere de 2019 66 curtidas [l FESTIVAL | dise #landscapephotogra
PIERRE DE | phy #travel #brazil #trav
FREITAS - Séabado e | elblogger #trip #Descub
domingo - Amanh3, | raOTocantins #VisiteO
todo mundo vai dancar | Tocantins #TurismoDe
um xote com Elba | Aventura #abav2019 #t
Ramalho! 8 ocantins #natividade #jo
iasdenatividade #pontea
Ita #taquarucgu
#destinomundo__ #travel
#travelling #descobrind
oobrasil #destinomundo
_ #mtur #mturismo #via
Feriado = Felicidade | 96m #viajar #Brasil #tur
- . ismo #turismonobrasil #
15 de %a%trgzaege“ﬁgsso bestvacations #travelabr
Foto: @rafaelf . . oad #beautifuldestinatio
17 Taquarugu - TO . novembro de | 63 curtidas sentimento de sexta
elipepmw 2019 feira neste belo por do ns #places #nature #para
sol em  Palmas dise #Iandscapephotogra
' " | phy #travel #brazil #trav
SISIS elblogger #trip #Descub
raOTocantins #VisiteO
Tocantins #TurismoDe
Aventura #palmas #lago
depalmas #feriado
Vocé conhece o
buriti?!  Uma rica . .
planta do Cerrado #tocantins #brasil #serra
brasileiro! O sabor do | S9erais #ecoturismo #de
. . stinomundo_ #travel #tr
];rllé:g ¢ m'?jlijggve' @% ave_lling #Qescobrindoob
artesanato é 3 rasil #destlr}omundc_)_ #
ornamentacao se mtur_# r_nturlsmo_#wag_e
- m #viajar #Brasil #turis
13 de valem da riqueza e mo #turismonobrasil #b
. Autoria  ndo 88 curtidas e | beleza desta planta. A .
18 Tocantins dezembro de estvacations #travelabro

identificada

2019

3 comentarios

madeira pode  ser
utilizada em éreas
externas da casa, as
fibras de suas folhas
podem ser utilizadas
na confeccdo de
esteiras, cordas e
chapéus.

Nosso #Toca é cheio
dele, né?! (%)

ad #beautifuldestination
s #places #nature #parad
ise #landscapephotograp
hy #travel #brazil #trave
Iblogger #trip #Descubr
aOTocantins #VisiteOT
ocantins #Buriti #palma
S



https://www.instagram.com/explore/tags/travelabroad/
https://www.instagram.com/explore/tags/travelabroad/
https://www.instagram.com/explore/tags/brasil/
https://www.instagram.com/explore/tags/toca/
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19

Palmas
Tocantins
Coracdo com as
maos de
alineriscado

Foto:@aline_r
iscado

18 dezembro
de 2019

89 curtidas

E muito amor! O céu e
0 Sol, em Palmas, séo
atrativos a parte! (2
obrigado, @aline_risc
ado pelo registro! &

#tocantins #brasil #serra
sgerais #ecoturismo #de
stinomundo__ #travel #tr
avelling #descobrindoob
rasil #destinomundo_ #
mtur #mturismo #viage
m #viajar #Brasil #turis
mo #turismonobrasil #b
estvacations #travelabro
ad #beautifuldestination
s #places #nature #parad
ise #landscapephotograp
hy #travel #brazil #trave
Iblogger #trip #Descubr
aOTocantins #VisiteOT
ocantins #ceudepalmas
#palmas

20

Cachoeira da
Roncadeira
Taquarucu -
Palmas/TO.

Foto:
@lincolnvalad
are

29 de
dezembro
2019

120 curtidas

J4 estamos de g em
2020! Desejamos que
0 préximo ano seja
incrivel e que vocé
possa DESCOBRIR O

TOCANTINS! £% [

#destinomundo_ #trave
| #travelling #descobrin
doobrasil #destinomund
0_ #mtur #mturismo #vi
agem #viajar #Brasil #tu
rismo #turismonobrasil
#bestvacations
#travelabroad
#beautifuldestinations
#places #nature
#paradise
#landscapephotography
#travel #brazil
#travelblogger #trip
#DescubraOTocantins
#VisiteOTocantins
#TurismoDeAventura
#abav2019  #tocantins
#natividade
#joiasdenatividade
#pontealta #taguarucu

21

Palmas,
Tocantins

6 de janeiro de
2020

149 curtidas 2
comentarios

Se tem chuvarada
frequente, o tempo é
de siriguela madura ao
chio! @ Marque
aquele @ que também
ama essa delicia!l @

#tocantins #brasil #serra
sgerais #ecoturismo #de
stinomundo_ #travel #tr
avelling #descobrindoob
rasil #destinomundo_ #

mtur #mturismo #viage

m #viajar #Brasil #turis

mo #turismonobrasil #b
estvacations #travelabro
ad #beautifuldestination
s #places #nature #parad
ise #landscapephotograp
hy #travel #brazil #trave
Iblogger #trip #Descubr

aOTocantins #VisiteOT
ocantins #Buriti #frutos

docerrado

22

Praca dos

Girassois

Foto: @flavioc
avaleraphotogr
afias

16 de fevereiro
de 2020

212 curtidas 6
comentarios

@ ja estio com
saudades, né?! Ontem,
o #TocaPraPraca resg
atou 0 clima
carnavalesco na

#carnaval #palmastocan
tins #tocantins #pracado
sgirassois #fantasia #blo
quinho #abada #alegria

#diversao #arte #cultura
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capital do Tocantins!
B arrasta pro lado e
confira a alegria dos

folivges! CROR)

#turismo #circo #music
a #tocantinsmeumelhore
stado #tocaprapraca #bo
tofenessecarna #gritodas
mulheres #tamboresdoto
cantins #emocao #samb
a #axe #marchinhas

® quando dissemos
que 0 TOCANTINS é
bonito do nascer ao
por do sol, ¢ disso que
estamos falando! @.
®com 571 mil metros
quadrados, a Praca dos
Girassois € a maior da

#tocantins #brasil
#serrasgerais
#ecoturismo
#destinomundo__ #travel
#travelling
#descobrindoobrasil
#destinomundo_ #mtur
#mturismo #viagem
#viajar #Brasil #turismo

f‘e';‘jrr]';: J]‘;ti'gf p?agz #turismonobrasil
. . #bestvacations
23 Eontgr;_(;mmggi E(z)tros.t Marcelo | 54 e fevereiro i’gl curtida ;‘ggzgasu ((ja(r)adarzugggsl #travelabroad
Girassbia de 2020 comentirio | p p #beautifuldestinations
. pela .Praga Merdeka, #places #nature
que flga_em Jacarta, na #paradise
Indonésia. C}omegou 2 | #landscapephotography
ser construida em 18 | 4avel #brazil
de outubro de 1999 e #travelblogger #trip
contou  com 800 | ypescybraOTocantins
operarios trabalhango #VisiteOTocantins
para erguer o cartdo | 4nracadosgirossois
postal da capital #palmas
Palmas.i® @marcelo | pRACA DOS
horst. GIRASSOIS
. #tocantins #brasil #serr
asgerais #ecoturismo #d
estinomundo__ #travel #t
ravelling #descobrindoo
brasil #destinomundo_
#mtur #mturismo #viag
em #viajar #Brasil #turi
smo #turismonobrasil #
o bestvacations #travelabr
Lago — Ponte . A legenda fica por | oad #beautifuldestinatio
24 Palmas — Vista Zﬁhoda @le. ;82(15 margo de 283 curtidas conta de  vocés! | ns#nature #paradise #la
noturna. i3 @le. arruda ndscapephotography #tr
avel #brazil #travelblog
ger #trip #DescubraOTo
cantins #VisiteOTocanti
ns #palmasto #sunset #p
ordosol
Location Palmas,
Tocantins
Foto inserida em 01 de
agosto de 2019
#destinomundo_ #travel
PTO’“O!, © Nossa #travelling #descobrind
trinca t4 fechada! O . .
_ céu de Palmas € um oobrasn#destl_nomundp
25 Palmas_ - | Foto: 17 de margo de | 152 curndasl atrativo a parte. S6 _#mtur_ #mturlsmc_) #via
Tocantins @esab0la 2020 comentario ‘ gem #viajar #Brasil #tur

guem conhece, sabe!
( nessa  foto
da @esabOla a arara se

ismo #turismonobrasil #
bestvacations #travelabr
oad #beautifuldestinatio
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destaca na imensidao

do céuazul. @R

ns #places #nature #para
dise #landscapephotogra
phy #travel #brazil #trav
elblogger #trip #Descub
raOTocantins #VisiteO
Tocantins #TurismoDe
Aventura #jalapao #toca
ntins #palmas #arara

£ Um #dog pra
animar sua terca feira
de #quarentena @

#destinomundo_ #travel
#travelling
#descobrindoobrasil
#destinomundo_ #mtur
#mturismo #viagem
#viajar #Brasil #turismo
#turismonobrasil
#bestvacations
#travelabroad

26 L FOt(.)' . 24 de marco de | 248 curtidas 4 | Um dos cenarios mais | #beautifuldestinations
ago de Palmas | @giovannifilh . . -
027 2020 comentérios bonitos do Brasil: #places_ #nature
P Ponte Fernando | #paradise
Henrique Cardoso - | #landscapephotography
Lago de Palmas (& #travel #brazil
#travelblogger #trip
#DescubraOTocantins
#VisiteOTocantins
#TurismoDeAventura
#jalapao #tocantins
#palmas #dog
#destinomundo_ #travel
#travelling
#descobrindoobrasil
#destinomundo_  #mtur
#mturismo #viagem
#viajar #Brasil #turismo
& uma foto | #turismonobrasil
inspiradora pra | #bestvacations
Vista da Praia um #sextou diferente: | #travelabroad
dc:: aBuritis qL:e _ _ EM CASA X! | #beautifuldestinations
7 fica as margens Foto sem | 3 de abril de | 372 curtidas | Facamos nossa parte! | #places #nature
do Rio autoria 2020 9 comentarios | Na medida do | #paradise
Tocantins. possivel, ndo saial #Iandscapephotography
Que a beleza da Praia | #travel #brazil
dos Buritis torne seu | #travelblogger #rip
dia lindo! @ #DescubraOTocantins
#VisiteOTocantins
#TurismoDeAventura
#jalapao #tocantins
#palmas #fiqueemcasa
#quarentena
PRAIA DOS BURITIS
¥>0 momento pede | #tocantins #brasil
unido de crengas e | #serrasgerais
muita esperanca de | #ecoturismo
Foto:@giovan que dias melhores | #destinomundo_ #travel
29 de abril de | 201 curtidas 5 | viro! #travelling
28 Taquarugu nifilho27 2020 comentarios Para te acalmar fr}n #descobrindoobrasil

pouco, separamos este
registro

do @giovannifilho27,
em Taquarugu. A

#destinomundo_ #mtur
#mturismo #viagem
#viajar #Brasil #turismo
#turismonobrasil



https://www.instagram.com/explore/tags/dog/
https://www.instagram.com/explore/tags/quarentena/
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cachoeira tem esse

#bestvacations

poder, né?! & #travelabroad
#beautifuldestinations
#places #nature
#paradise
#landscapephotography
#travel #brazil
#travelblogger #trip
#DescubraOTocantins
#VisiteOTocantins
#taguarucu
#tocantins #brasil
#serrasgerais
#ecoturismo

@Ahhhhh!  Pagoca #destinomundo__ #travel

de carne seca mora no
nosso coracdo, né?!

#travelling
#descobrindoobrasil
#destinomundo_  #mtur

Axll A?,ugr: catpairtr;tl)eomu #mtqrismo _ #viggem
LT #viajar #Brasil #turismo
Foto:@marcio | 05 de maio do . |nter|or_, O | #turismonobrasil
29 Tocantins . Zago 2021 121 curtidas tocantinense raiz come | oo acations
pagoca ~com tudo..,. #travelabroad
com banarja, no café #beautifuldestinations
Qa manhg, almogg, #places #nature
jantar! Pacoca devia # .
. paradise
Ser con5|der_ada uma #landscapephotography
das maravilhas do #travel #brazil
mundo! @ ©. #ravelblogger  #trip
#DescubraOTocantins
#VisiteOTocantins
#pacocadecarneseca
Fato consumado: o
Tocantins tem o pér do
sol mais bonito do | #Pordosol #palmas
- _ _ Brasill QL #tocaptlns #brasil
30 Palmas_ Fp'go.@glovan 09 de maio de 70curt|fia_152 obrigado, @giovannif #brazil #Iagodepalmas
Tocantins nifilho27 2020 comentarios . ' .| #descubraotocantins
ilho27 por conseguir #pictureoftheda
capturar essa beleza pic y
. #turismo
através de suas lentes!
(O]
#tocantins #brasil
#serrasgerais
O final de semana t4 | *ecoturismo
chegando e vocé ja #destlnqmundo_ #travel
pode se imaginar | *travelling .
nessa cachogira. #desc_obrlndoobrasn
© Y B @lincolnval #destmomundo_ #mtur
#mturismo #viagem
Foto: 16 de maio de | 158 curtidas 3 idareg A apinas 22 #viajar #Brasil #turismo
31 Taquarucgu @lincolnvalad 2020 comentarios m do  centro G€ | w4 rismonobrasil
are Palmas ~existe UM | uheqtyacations
lugarzinho #travelabroad
aconchegante, —  de | upeqtifuldestinations
gen_te hosplt_alelra, #places #nature
(;helo de cachoelras_ de #paradise
aguas frias: | 4jandscapephotography
Taquarucu. #travel #brazil
#travelblogger #trip

#DescubraOTocantins
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#VisiteOTocantins
#TurismoDeAventura

#palmastocantins
#palmas #palmas31
#palmas31anos
#palmaseugostodetu
#mturismo #viagem
#viajar #Brasil #turismo
#turismonobrasil
#bestvacations
#travelabroad

Video Governo  do | 20 de maio de | 1997 Palmas, a caculinha do | #beautifuldestinations
32 homenagem Tocantins 9020 visualizagbes | Brasil, completa 31 | #places #nature
2 comentarios | anos! &) & @ #paradise
#landscapephotography
#travel #brazil
#travelblogger #trip
#DescubraOTocantins
#VisiteOTocantins
#TurismoDeAventura
#jalapao #tocantins
#fervedouro #natureza
#trip
#destinomundo_ #travel
#travelling
#descobrindoobrasil
#destinomundo_ #mtur
#mturismo #viagem
#viajar #Brasil #turismo
£.% um bom dia cheio | #turismonobrasil
de sol! Depois que | #bestvacations
tudo isso passar, qual a | #travelabroad
N Foto: . . primeira coisa que | #beautifuldestinations
33 Limpéo ~ | @fernandogoo 27 de maio de | 126 cur'ggiasl VOCcé pretende | #places #nature
Palmas - TO - 2020 comentario . .
dvibes fazer?QLimpao - | #paradise
Palmas- #landscapephotography
TORS3 @fernandogoo | #travel #brazil
dvibes #travelblogger #trip
#DescubraOTocantins
#VisiteOTocantins
#TurismoDeAventura
#jalapao #tocantins
#cachoeiradoformigajal
apao #natureza #trip
(2 Com certeza, vocé | #tocantins #brasil
jé deve ter ouvido falar #Serrasgerais
sobre calor do | #ecoturismo
Tocantins, né?! O sol | #destinomundo_ #travel
realmente deixa nosso | #travelling
Estado ainda mais | #descobrindoobrasil
i incrivel. &  Essa | #destinomundo_ #mtur
Palmas . | Fot: 02 de junho de | 181 curtidas 3 | belezura de por do sol | #mturismo _#viagem
34 (Tocantins) - O | @rafaeloliveir

terra quente viu?

a. fotografias

2020

comentarios

foi captada pelo olhar
sensivel

do @rafaeloliveira.fot
ografias % Registo @
rafaeloliveira.fotograf
ias @ PFim de tarde
na capital, Palmas. Na
imagem, podemos ver

#viajar #Brasil #turismo
#turismonobrasil
#bestvacations
#travelabroad
#beautifuldestinations

#nature #paradise
#landscapephotography
#travel #brazil



https://www.instagram.com/rafaeloliveira.fotografias/
https://www.instagram.com/rafaeloliveira.fotografias/
https://www.instagram.com/rafaeloliveira.fotografias/
https://www.instagram.com/rafaeloliveira.fotografias/
https://www.instagram.com/rafaeloliveira.fotografias/
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a Ponte Fernando
Henrique Cardoso. .

#travelblogger #trip
#DescubraOTocantins
#VisiteOTocantins
#jalapao #lagodepalmas

A exuberante
beleza das flores.
Tocantins e  seus

#tocantins #brasil
#serrasgerais
#ecoturismo
#destinomundo_ #travel
#travelling
#descobrindoobrasil
#destinomundo_ #mtur
#mturismo #viagem
#viajar #Brasil #turismo

35 Palmas g'tgr.itofoto ra 04 de junho de | 116 curtidas 5 encantos. \ffrece #turismonobrasil
Tocantins 2] ara | 2020 comentarios | UM quadro, ne?! [l | uocacations
fia Mas S30  registros | uavelabroad
fotogrificos _ #beautifuldestinations
do @jbritofotografia #nature #paradise
el #landscapephotography
#travel #brazil
#travelblogger #trip
#DescubraOTocantins
#VisiteOTocantins
#jalapao #girassol
#tocantins #brasil
#serrasgerais
#ecoturismo
#destinomundo_ #travel
, #travelling
O nascer do sol 14 na | 4gescobrindoobrasil
serra ©SQuem  ai | #destinomundo_ #mtur
conhece o Limpdo? | #mturismo  #viagem
o Foto: _ _ 49)] O_Iugar ¢ lindo, #via_jar #Brasil _#turismo
36 Limpé&o - @heﬁriquepau 11 de junho de | 248 curtu;iasS '_cransmlte uma  paz #turlsmonqbrasn
Palmas - TO uloo 2020 comentarios incrivel e rende muitas | #bestvacations
fotos muito legais. @) | #travelabroad
.Esse registro ai ¢ #beautifuldestinations
do @henriquepauuloo | #nature #paradise
i #landscapephotography
#travel #brazil
#travelblogger #trip
#DescubraOTocantins
#VisiteOTocantins
#jalapao #limpao
Vamos aos fatos?! i?estir;lc_)mundo_ #travel
, ravelling
g)Nr?;gmgz,?i&m gg #desc_obrindoobrasil
mundo Q 0 #destmomundo_ #mtur
., #mturismo #viagem
T‘?C?‘”“f‘s ¢ um estado #viajar #Brasil #turismo
pcgz;]lggi'gdso' serras #turismonobrasil
37 Lago de Palmas Foto:@amand | 21 de junho de 193 curtidas lago, Iagoés, praias..i #bestvacations

arossatocp

2020

por aqui, a natureza se
faz presente das mais
variadas e  belas
formas!

AR SN T3@am

andarossatocp,
agradecemos por esse

#travelabroad
#beautifuldestinations

#places #nature
#paradise
#landscapephotography
#travel #brazil

#travelblogger #trip
#DescubraOTocantins



https://www.instagram.com/henriquepauuloo/
https://www.instagram.com/henriquepauuloo/
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registro incrivel no
Lago de Palmas el

#VisiteOTocantins
#TurismoDeAventura
#jalapao #tocantins
#palmas #lagodepalmas

€A sorte  estd
lancada! @ no meio
dessa linda queda

d’agua da Cachoeira
da Roncadeira, em
Taquarugu, ha um
homem praticando
rapel?! Responda, ai!

#tocantins #brasil
#serrasgerais
#ecoturismo
#destinomundo_ #travel
#travelling
#descobrindoobrasil
#destinomundo_ #mtur
#mturismo #viagem
#viajar #Brasil #turismo

38 Taguarucu Fotc_):@renath 22 de junho de | 222 curti@ass Conseguiu ver?! #turismonc_)brasil
Imeida 2020 comentarios Q9 isso prova o | #bestvacations
guanto somos | #travelabroad
pequenos diante da | #beautifuldestinations
imensidao da | #nature #paradise
natureza! RO % #landscapephotography
Registro #travel #brazil
do @renatOalmeida \/ | #travelblogger  #trip
aleu, Renato 3 #DescubraOTocantins
#VisiteOTocantins
#jalapao #taquarugu
#destinomundo_ #travel
#travelling
#descobrindoobrasil
39 Como a gente queria | #destinomundo_ #mtur
estar! #mturismo #viagem
I #viajar #Brasil #turismo
ﬁd?\%calma. ' #turismonobrasil
passar! O .
momeno ¢ de | e
Ilhe} Canela ~ Foto:@maeeut | 23 de julho | 347 curtidas 7 cuidarmos de nés e #beautifuldestinations
Praia da - g dos outros. Para quem
Graciosa oaqui 2020 comentarios ¢ louco por uma #trip, #places_, #nature
aproveite para curtir #paradise
nossa foto e VIAJE z{?;(/j;capephotog;z?g”
DE .CASA! @0 #travelblogger #trip
.R(_eglstro @maeeutoa #DescubraOTocantins
qui el #VisiteOTocantins
#TurismoDeAventura
#jalapao #tocantins
#palmas #lagodepalmas
40 Essa foto | #destinomundo_ #travel
do @rafaeloliveira. #travelling
fotografias &3 #descobrindoobrasil
consegue registrar a | #destinomundo_ #mtur
beleza e imponéncia | #mturismo #viagem
do Memorial Coluna | #viajar #Brasil #turismo
_ Foto: @rafaelo _ _ Prestes, Iocali_zado,na #turismonc_)brasil
Memorial Iivei}afotograf 26 de julho | 101 curtidas 3 | Praca dos Girassois. | #bestvacations
Coluna Prestes . ’ 2020 comentarios g O ¢ Memorial uma | #travelabroad

1as

obra do ilustre
arquiteto Oscar
Niemeyer e ocupa
uma area de 570 m2. O
monumento

homenageia a Coluna
Prestes e a sua

#beautifuldestinations
#places #nature
#paradise
#landscapephotography
#travel #brazil
#travelblogger #trip

#DescubraOTocantins



https://www.instagram.com/renat0almeida/
https://www.instagram.com/explore/tags/trip/
https://www.instagram.com/explore/locations/1018968404/memorial-coluna-prestes/
https://www.instagram.com/explore/locations/1018968404/memorial-coluna-prestes/
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passagem pelo
territorio tocantinense
entre os anos de 1920
e 1930. A obra em
concreto ¢ marcada
pelas curvas sinuosas,

#VisiteOTocantins
#TurismoDeAventura
#jalapao #tocantins
#palmas #lagodepalmas

caracteristicas de
Niemeyer. & quem ai
conhece?! )
41 #destinomundo_ #travel
#travelling
“Taquaruceu #descobrindoobrasil
taquarusol #destinomundo_ #mtur
taquarugu...Taqual’am #mturismo #Viagem
atazul” @8 Doriva, | #viajar #Brasil #turismo
compositor e musico | #turismonobrasil
tocantinense, #bestvacations
Foto: homenageou a cidade | #travelabroad
Taquarucgu @Oli?m.colnvala q 02 de agosto | 341 curtidas 3 | das cachoeiras de uma | #beautifuldestinations
Palmas are de 2020 comentarios maneira unica! W E | #places #nature
0 @lincolnvaladare co | #paradise
nseguiu registrar toda | #landscapephotography
a beleza dessa queda | #travel #brazil
d’agua. #travelblogger #trip
> QCachoeira  do | #DescubraOTocantins
Lago Azul, Vale do | #VisiteOTocantins
Vai Quem Quer #TurismoDeAventura
#jalapao #tocantins
#cachoeira #taquarucu
42 #destinomundo_ #travel
#travelling
#descobrindoobrasil
#destinomundo_  #mtur
Muito provavelmente, | #mturismo  #viagem
vocé ja deve ter | #viajar #Brasil #turismo
ouvido falar do por do | #turismonobrasil
sol de Palmas, n¢?! | #bestvacations
1O fi i | #travelabroad
Palma§ Fptp:@prgfiro 16 dg agosto 232 curtidas %fgg&a?;naﬁldg:\;g #beautifuldestinations
Tocantins viajarporai 2020 fed do Brasil 6 #places_, #nature
SURREAL! Olha a | *Paradise
. #landscapephotography
prova, ai @©© ot .
. = = ravel #brazil
O_brlgadf), @prefirovi #travelblogger #trip
ajarporai e #DescubraOTocantins
#VisiteOTocantins
#TurismoDeAventura
#jalapao #tocantins
#palmas #ceudepalmas
43 Quem ai j4 tirou foto #destirlllomundo_ #travel
s #travellin
dos ipes?! §y amarelo, #descobri%doobrasil
roxo, branco... durante -
, #destinomundo_ #mtur
Foto:@flavioc . esta cpoca dq ano, 0 #mturismo #viagem
Palmas avaleraphotogr 24 de agosto | 259 curtidas 1 | cerrado brasileiro ¢ #viajar #Brasil #turismo
Tocantins de 2020 comentério colorido pela beleza

afias

desta espécie

magnifical @@
Nio tem como passar
desapercebido, né?!

#turismonobrasil
#tbestvacations
#travelabroad
#beautifuldestinations
#places #nature




93

¥ ORegistro

do @flaviocavaleraph
otografias €3

#paradise
#landscapephotography
#travel #brazil
#travelblogger #trip

#DescubraOTocantins
#VisiteOTocantins
#TurismoDeAventura
#jalapao #tocantins
#ipeamarelo #cerrado

44 #destinomundo_ #travel
#travelling
#descobrindoobrasil
#destinomundo_ #mtur
#mturismo #viagem
As  cachoeiras de iwa_Jar #Brgsn _#:turlsmo
Taquarugu %)' turlsmonq rasi
. . #bestvacations
-@lincol 532 curtidas guem também ama?! |
Taquarugu-TO Foto:@lincoln | 09 de setembro 12 O registro & do nosso #trave _abroad_ .
valadare de 2020 - ; #beautifuldestinations
comentarios seguidor
. . #places #nature
querido @lincolnvala #paradise
dare ed #landscapephotography
#travel #brazil
#travelblogger #trip
#DescubraOTocantins
#VisiteOTocantins
#cachoeira #taquarucu
45 #destinomundo_ #travel
#travelling
. #descobrindoobrasil
Nos gostamos tanto da | #destinomundo_  #mtur
legenda do Renato! | #mturismo  #viagem
® Entdo, vamos | #viajar #Brasil #turismo
repetir:  “Assim ¢ | #turismonobrasil
Palmas, emoldurada | #bestvacations
Palmas - | Foto:@renatOa | 15 de setembro | 217 curtidas 3 | pela Serra e refletida | #travelabroad
Tocantins Imeida de 2020 comentarios pelas aguas”! Quem | #beautifuldestinations
também ama essa | #places #nature
cidade? #paradise
Q@ agradecemos o | #landscapephotography
registro @renatOalmei | #travel #brazil
da &8 #travelblogger #trip
#DescubraOTocantins
#VisiteOTocantins
#lagodepalmas #lakeday
46 E muito lindo, né?! O
por do SQL ja se
tornou cartao postal da
. N tho:@raquels 08 de 479 curtidas 6 capltal_ do
Praia dos Buritis | aritaphotograp | novembro de ‘o Tocantins!Quem
comentarios .
hy 2020 também ama?!
Registro
da @raquelsaritaphot
ography &8
47 A paz de Taquarugu | #tocantins #brasil

Taquarugu

Foto:@prefiro
viajarporai

16 de
dezembro de
2020

72 curtidas

pra comecar a semana
bem! SHE

®Cachoeira  do
Evilson, um lugar
mégico e uma Visdo

#serrasgerais
#ecoturismo
#destinomundo_ #travel
#travelling
#descobrindoobrasil




94

inesquecivel da
natureza.

#destinomundo_ #mtur
#mturismo #viagem
#viajar #Brasil #turismo
#turismonobrasil
#bestvacations
#travelabroad
#beautifuldestinations

#places #nature
#paradise
#landscapephotography
#travel #brazil

#travelblogger #trip
#DescubraOTocantins
#VisiteOTocantins
#TurismoDeAventura

48

Taquarugu - TO

Foto:@rafaellr
abello

23
dezembro
2020

de
de

241 curtidas 1
comentario

O ano de 2020 nos
exigiu EQUILIBRIO!
Os desafios surgiram e
nos  tivemos  que
enfrenta-los. £¥que o
turismo se mantenha
vivo! Afinal, como
vocé ja sabe, o0
TOCANTINS te
espera de bracos e
coragao abertos!

Q@ Boas festas!

#destinomundo_ #travel
#travelling
#descobrindoobrasil
#destinomundo_  #mtur
#mturismo #viagem
#viajar #Brasil #turismo
#turismonobrasil
#bestvacations
#travelabroad
#beautifuldestinations

#places #nature
#paradise
#landscapephotography
#travel #brazil

#travelblogger #trip
#DescubraOTocantins
#VisiteOTocantins
#jalapao #taquarucu

Fonte: produzido pela autora




APENDICE 02 — Tabulacédo das Hashtags do @descubraotocantins — jan 2021

BN

TOTAL 1105 100,0

1 Hvisiteotocantins 40 3,6

2 #brazil 39 3,5

3 #DescubraOTocantins 39 3,5

4 H#turismo 39 3,5

5 #beautifuldestinations 38 3,4

6 H#bestvacations 38 3,4

7 #Brasil 38 3,4

8 #descobrindoobrasil 38 3,4

9 #destinomundo_ 38 3,4
10 #mturismo 38 3,4
11 #paradise 38 3,4
12 #travel 38 3,4
13 #travelabroad 38 3,4
14 #travelblogger 38 3,4
15 #travelling 38 3,4
16 #trip 38 3,4
17 #turismonobrasil 38 3,4
18 #viagem 38 3,4
19 #viajar 38 3,4
20  #landscapephotography 37 3,3
21 #mtur 37 3,3
22 #nature 37 3,3
23 #tocantins 37 3,3
24 #places 33 3,0
25 #TurismoDeAventura 23 2,1
26 #ecoturismo 20 1,8
27 #serrasgerais 18 1,6
28 #brasil 17 1,5
29 #jalapao 17 1,5
30 #palmas 13 1,2
31 #lagodepalmas 8 0,7
32 #taquarugu 8 0,7
33 #pordosol 4 0,4
34 #abav2020 3 0,3
35 #joiasdenatividade 3 0,3
36 H#natividade 3 0,3
37 H#pontealta 3 0,3
38 #pracadosgirassois 3 0,3



39
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50
51
52
53
54
55
56
57
58
59
60
61
62
63
64
65
66
67
68
69
70
71
72
73
74
75
76
77
78
79

BN

#alegria
#arte
#Buriti
#cachoeira
#ceudepalmas
#palmasto
#abada
#arara
#aventura
H#axe
#bloquinho
#botofenessecarna
#cachoeiradoformigajalapao
#carnaval
#cerrado
#circo
#cultura
#diainternacionaldosmuseus
#dianacionaldoturismo
#diversao
#dog
#emocao
#fantasia
#feriado
#figueemcasa
#frutosdocerrado
#girassol
#Hgrafitti
#gritodasmulheres
Hipeamarelo
#lakeday
#limpao
#marchinhas
#museu
#musica
#natureza
#pacocadecarneseca
#palmastocantins
#oscarniemeyer
#pictureoftheday
#praiadagraciosa
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0,2
0,2
0,2
0,2
0,2
0,2
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
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80
81
82
83
84
85
86
87
88
89
90

BN

#quarentena
#riotocantins
#samba
#sunset
#tamboresdotocantins
#tocantinsmeumelhorestado
#tocaprapraga
#fervedouro
#palmas31
#palmas3lanos
#palmaseugostodetu

Fonte: produzido pela autora
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0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,0
0,0
0,0
0,0
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